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Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

Bevezeto

Szamos olyan kisvaros, telepiilés van orszag- és vilagszerte, akik nem rendelkeznek
kiemelkedo attrakciokkal, latnivalokkal, nem tekinthetOk a sz6 klasszikus értelmében
turisztikai desztinacidonak, azonban 6k is szeretnének felkeriilni a turizmus térképére,

igy ,.turizmust szeretnének teremteni”.

Jelen koncepcidban Osszefoglalom az ehhez sziikséges feltételeket, a lehetdségeket,
a kialakithato turisztikai termékeket, melyekhez sok kreativitas és Kkitartas

hozzdadasaval egyedi kinalatot lehet 1étrehozni

A Vidékfejlesztési Program Iranyitdé Hatosaga az Europai Mezbégazdasagi
Vidékfejlesztési Alapbol és a hazai kozponti koltségvetési eldiranyzatbol 20,89
millié Ft 6sszegli, vissza nem teritendd tdmogatast nyujtott a Turisztikai korséta a

telepiilésen, a kerékparos turizmus fejlesztése cimii projekt megvalositasahoz.
A tdmogatas 100 %-os intenzitast volt.

A palyazat részeként késziilt el ez a koncepcio Ujhartyan Véaros Onkormanyzata

megbizasabol.

2024. junius 18-an a Pest Megyei Kormanyhivatal, Agrar- Es Vidékfejlesztési

Tamogato Fdosztaly altal jovahagyott dokumentum.

Ujhartyan, 2025.

Szerkesztette, 0sszeallitotta: Tolli Andrea
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I. Altalanos helyzetértékelés

Ujhartyan Onkormanyzata az elmult években szamos olyan tanulmanyt, koncepciot,
programot, tervet készitett, illetve dolgoztatott ki, amelyek a varos megalapozott
fejlesztését segithetik eld. Ezeknek a dokumentumoknak a tobbsége tartalmaz olyan
elemeket, elképzeléseket, amelyek - akéar valtozatlan formaban, akar részleges
pontositassal, aktualizalassal - ma is helytalloak. Igaz ez igy a telepiilés térségen
beliili pozicionalésa és a bels6 viszonyok, jellemz0 folyamatok ¢€s allapot felmérése,
mint az Ujhartyan elérni kivant jovoképe, hosszu és kozéptavi varosfejlesztési céljai

tekintetében.

A 2013-ban késziilt Telepiilésfejlesztési Koncepcioban a ma is érvényes
Osszefoglalas olvashato a varos jovoképe a tarsadalmi, gazdasagi, taji, természeti és

épitett kornyezetére vonatkozdan.

Ujhartyan nemzetiségi hagyomanyaira biiszke, azokat tiszteletben tartd, megdrzo és
apolo telepiilés, ahol a svab nemzetiségi kulturanak és kotédésnek ma is és hosszi
tavon is alapvetd szerepe van. Ez jelenti a varos egyik legfébb er6forrasat,
demografiai értelemben kivaltképp. Az erdteljes tradiciok ellenére befogado
tarsadalom, amely teret ad az Ujhartyanban letelepedni szandékozoknak. Ez a
nyitottsag €s a mélyen gyokerezd kozosségi identitastudat a népessége megtartasara

és kiegyensulyozott ndvelésére képes telepiiléssé teszi Ujhartyant.

A véros stabil, erds és megujulédsra képes helyi gazdasadggal rendelkezik a jovében is.
Az ipari parkba telepiilt tokeerds vallalkozasok a véaros gazdasagi, pénziigyi palyajat
is biztos alapokra helyezik. A varos egyiittmiitkodésben a gazdasagi szereplokkel
szamos koOzérdekli fejlesztést valosit meg, amely hozzdjarul a telepiilés

funkcidbdvitéséhez és élhetdségének javitasdhoz.

T4ji, természeti kornyezetét tekintve Ujhartyan értékeit 61z, koriiltekintSen fejlesztd
telepiilés. A védelemre érdemes Okologiai funkcidju teriiletek haboritatlansaga
biztositott. A korlatozasokkal hasznosithaté természeti értékek mind nagyobb
részben az 0koturizmus céljai €s a bemutatas szolgélataba helyezddnek. Zoldtertiletei
béviilnek, a meglévék megujulnak melynek nyoman ,,Ujhartyan - a zold véros”

védjegy illeti meg.
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A fejlesztések két alappilléren nyugszanak:

e Ujhartyan sokoldalu és gazdag svab tradiciokkal bir6 telepiilés Pest megye
déli részén. Ez a multban gydkerez6 mély tarsadalmi és kozosségi
hagyomany olyan szellemi és kulturalis tokével ruhazza fel a telepiilést €s
az itt ¢l6 kozosséget, amely az - idOkdézben varosi rangra emelkedett
Ujhartyan - életének a jov6ben is meghatarozdja. A telepiilés tarsadalmi,
gazdasagi fejlodésének olyan velejardja, amelyre alapozni lehet és amelyre

a fejlesztési célok kittizésekor is figyelemmel kell lenni.

e Masik sajatossaga a varosnak az erds labakon allo helyi gazdasaga. Az ipari
park tOkeerds vallalkozasokat tudott a telepiilésre csabitani, koszonhetoen
A varos hosszil tavon is szdmol az erds helyi gazdasag nyujtotta

versenyeldnyokkel, s6t tovabbi fejlesztést, K+F park 1étrehozasat is tervezi.

Fenti két szempont jeloli ki alapjaiban a varos hosszi tavi jovoképét, amely
természetesen a varos ¢élhetdségére is nagy hangsulyt helyez: ,,Falusi gyokerek -
Virosi jovO: Erdteljes kdzosségi hagyomanyaira épitd és stabil gazdasagi alapokon

nyugvo ¢élhetd kisvaros”

A turisztikai fejlesztésekkel, célokkal kapcsolatban a kovetkezd megallapitasok

olvashatok:

A szolgaltatdsok bdvitése soran cél, hogy az idegenforgalom-vendéglatashoz
kothetd tevékenységek is novekedjenek. Cél a javuld gazdasagi helyzetet

kihasznalva az idegenforgalmat vonz6 fejlesztések megkezdése.

A novekvében 1évd turizmus - vendéglatas teriiletén tovabbi potenciallal
rendelkezik Ujhartyan. Sziikséges a meglévd szallashelyek és vendéglatohelyek
szolgaltatdsainak bdvitése, ill. szinvonaluk emelése, folyamatosan magasan
tartasa. Uj turisztikai attrakcioként a pihenGturisztikai vonzer8k kiépitése

szlikséges. A meglévo rekredcios teriileteket fejleszteni kell.
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A telepiilésen alapvetd cél a vendégfogadas feltételeinek megteremtése.

Cél a fél-egynapos turistak helyett és mellett a vendégéjszakdk novelése a
varosban. Ehhez a szallasférohelyek szdmdénak és szinvonaldnak emelése a
feladat. Ujhartyanban jelenleg még nincs akkora hagyoméanya a
vendégfogadasnak, széallasaddsnak mint a megye turisztikailag frekventaltabb
telepiiléseiben. Cél a varost felkésziteni a vendéglatds ¢és szallashely-

szolgaltatasok fejlesztésére.

Az okoturisztikai fejlesztések osztonzése

Az dkoturizmus a természeti értékekre alapozo, a természet értékeit tiszteletben
tarto turisztikai programlehetéségeket jelenti, Ujhartyan tekintetében leginkabb az
un. bakancsos-, lovas-, kerékparos- és horgdszturizmust. A kistérség csaknem
minden telepiilése mentes a jelentds kornyezeti terhelést okozd ipari
tevékenységektdl, a természeti kornyezet és a jelenleg gazdasagi hatranyként,
lemaradasként értelmezett gyenge, kiépitetlen infrastruktura az okoturizmus
szempontjabol akdr elénnyé is valhat. Az orszagban egyre sziikiild érintetlen
természeti teriiletek felértékelik a nemzeti parkjainkban, tajvédelmi korzeteinkben
¢s természetvédelmi teriileteinken taldlhato értékeket, amelyekben a kistérség
bdévelkedik. Az okoturizmus komplex szolgéltatasok kialakitdsanak lehetdségét
kinalja a védett természeti teriiletek kezel6i szamara a vendégforgalom ellendrzott
keretek kozott tartdsara gy, hogy a fejlesztésekbdl szarmazd eldnyokbol a
természetvédelem szervezetei mellett a helyi kozosségek is részesiilhetnek a felek
kolcsonds megelégedésére. Jelenleg a természeti kornyezet nyujtotta
lehetéségeket nem, vagy csak alig hasznalja ki a kistérség, kozotte Ujhartyan
telepiilése. Az okoturizmus fellenditése érdekében sziikséges az dkoturizmusra
alkalmas tertiletek helyreallitasa, kiemelten kezelve a tGrautvonalak, kilatok,

pihendpontok, bemutatohelyek kialakitasat, felajitasat.

Falusi turizmus fejlesztése

Ujhartyan fontos turisztikai vonzerejét képezik a vidéki, falusi térségekhez

kotddo, tertiletileg kevésbé koncentralt jellegli turisztikai attrakcidk: a természet
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viszonylagos haboritatlansaga, a maig megorzott, sokszinii tradiciok, a vidéki élet
vonzésa. A falusi turizmus fejlesztése jellemzden helyi kezdeményezésekbdl
taplalkozik, a jorészt spontan fejlodés jelentds lakossagi aktivitason alapul. A
falusi turizmusbol szarmazo bevételek fontos jovedelmi forrast jelenthetnek a
videki térségben €16k szamara, azonban e fejlesztések esetében is fontos a térségi

szereplok kozotti egytittmiikodés.
A falusi turizmus fejlesztési igénye két 6sszetevobal all:

o Egyrészt sziikséges megteremteni a telepiilés egyedi arculatat, azonositani
a térségbeli egyedi attrakciokat, erdsiteni a helyi identitastudatot.
Masrészt a falusi turizmus magdban foglalja a helyi termékek és
szolgaltatdsok fogyasztasat, szinesiti a szallashelykinalatot, és ezzel

alternativ bevételi forrast jelent az ott €16k szamara.

e Ezen komplexitds tekintetében a falusi turizmus még nem tolti be a
kivéanatos szerepet. Kitorési pontot jelenthet Ujhartyan és térsége szdmara
a megfeleld mindségli és mennyiségli szallashelyek fejlesztése, 1j,
piacképes kinalatok kimunkalasa, a fejlesztési torekvések Osszefogasa,

ezzel komplex falusi szolgaltatési ellatorendszer kiépitése.

Az ilyen tipust fejlesztés alkalmas a telepiilés nyugalmat megdrzd, a telepiiléskép
jelentésebb valtoztatasat elkeriil6 fejlodés biztositasara.

A falusi turizmus alapfeltétele, hogy Ujhartyanban mind tobb porta véljon
alkalmassa szallaslehetdség nyujtadsdra és a falusi turizmusban részt vallalni
akarok birtokdban legyenek az ehhez sziikséges alapvetd ismereteknek és
szemléletmodnak is. A magéanszéllashelyek az dnkormanyzat szdmara is bevételt

jelentenek.

A vadaszturizmus fejlesztése

A telepiilésen a teriileti adottsagok miatt nagy hagyoméanya van a vadaszatnak,
vadgazdalkodasnak. A nagy kiterjedésii 6sszefliggd erddk, ligetek, lapos teriiletek,
legel6k vadeltarto képessége kivalo, ezért a vadaszatban, vadgazdalkodasban rejlé

lehetdségek jobb kiaknazasa gazdasagi kitorési pontot jelenthet a megye szamara.



Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

Erdemes ezt a lehetdséget a turisztikan beliil is kiemelten kezelni. Amellett, hogy

a vadaszturizmus fejlesztése az egész megye szdmara kitorési lehetdség.

A vadaszat és vadgazdalkodas teriiletén torténd fejlesztések a gazdasag tobb
teriiletén is kifejtik hatdsukat, kapcsolodnak az idegenforgalomhoz és a
mezOgazdasaghoz is egyardnt. A fejlesztések mindkét d4gazat eredményességének
javulasahoz hozzéjarulhatnak. A gazdasagban jelentds bevételt képez mar most is
a kilfoldiek vadasztatasa és a vadhus értékesitése is. A vadaszati agazat
jovedelemtermeld és munkahelyteremtd jellegét a kapcsolodd vadaszturizmus
fejlesztésével lehet leghatékonyabban erdsiteni. A vadaszvendégek megfeleld
elhelyezéséhez célszerli bdviteni a mar meglévd kiszolgalasi kapacitdsokat
(programszervezOk, vadaszhdzak). A vadaszhazak konnyebb elérhetdsége és
magasabb komfortfokozatdnak megteremtése érdekében ki kell épiteni a
kapcsolodo infrastrukturat is, figyelve ugyanakkor arra, hogy az ne karositsa a

természeti kornyezetet.

A helyi kulturélis hagyomanyok bemutatasa, rendezvénnyé ,,ndvesztése” szintén
az idegenforgalom erdsddését hozhatja.

A helyi ¢és szomszédos lakosok terményeibdl, termékeibdl helyi termeldi piacot
javaslunk létrehozni, és a kistérségben reklamozni, hogy minél tobb termeldnek

adjunk lehetdséget, és hogy minél szélesebb vasarloi kor keresse fel.

2023-ban megtortént a stratégia feliilvizsgalata. Az MKB Consulting Zrt. dltal
készitett ITS feliilvizsgalata soran a lakossag korében végeztek egy kérddives

felmérést. Ennek célja az volt, hogy megismerjék a lakossadg véleményét, szokasait

crcr

A 10 éves varos jovOképével, a térségi szerepére vonatkozoan a kovetkezd

megallapitasok sziilettek:

Ujhartyan a Ferihegyi Gazdasagi Ovezetben fekszik, amely az orszag
gazdasagfejlesztésének egyik legnagyobb potenciallal rendelkezd, a repiildtér tagabb
kornyezetét magaban foglalo teriilete. Ezen a teriileten Pest megye fejlesztésének

kiemelt célja, hogy a mar megtelepedett nemzetkdzi cégek, logisztikai bazisok
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ellatasi lancaihoz tobb hazai véllalkozas is be tudjon kapcsolodni. Ujhartyan a
térségen beliil gazdasagi-foglalkoztatasi szempontbol kiemelkedd szerepre torekszik,
amelyhez boviti a jelenlegi ipari park teriiletét és tovabb fejleszti a vallalkozasbarat
kornyezetet. Gazdasagi sulyat €s részesedését a térségen beliil ndvelni kivanja.
Erételjesebben bekapcsolodik a megyén beliili és a megyén athaladod kereskedelmi,

gazdasagi és turisztikai aramlasokba.

Ujhartyan a tervezett fejlesztésekkel noveli a telepiilés nyitottsagat, erdsiti a belsé-
¢s kiils6 kapcsolatrendszerét, mind miikodésében, mind k6zosségi szolgaltatasaiban
erdsiti a varosisas 1égkor megteremtését, ezaltal olyan kisvarossa fejlodik, amely a

befektetok €s az 0j lakohelyet keresdk szamara vonzo célpontta valik.

A varos a mikrotérség szervezd kozpontjavd és a mikrotérség szdmara ellatasi,
szolgaltatasi és munkaerdpiaci kdzpontta valik.

A varos kiemelt figyelmet fordit az oktatasi intézményeinek szinvonalanak
novelésére ¢és a kozépfoku oktatas és felndtt szakképzés kialakitdsara, amellyel

térségi szerepkorét és ismertségét szElesiti.

Térségi szinten turisztikai céllal tervezett elem a Rackeve- Dabas — Pilis- Nagykata
térségi kerékparut, valamint a Kakucs, Hernad és Ujlengyel iranyu kerékpérut is.
Ujhartyan jovébeni célkitiizése a varostérségi kapcsolatok erdsitése, kiilonos
tekintettel a helyi 0Orokség, kiemelten a svab ¢és a kozosségi értékek
kibontakoztatasara, valamint a telepiilések egyedi kulturalis €s szellemi tartalmakkal
val6 6sszekapcsolasara.

A kozosségek bevonasa, a nemzetiségi és egyéb torténeti 6rokség miatt jelenlévo
sokszinliség jelentds erdforras, ami helyi és térségi kezdeményezések, integralt
tertileti tervezéssel késziilt programok kiindul6 pontja.

Az épitett kornyezet Ujragondoldsa, Ujrahasznositasa hozzdjarul a helyi
szolgaltatdsok — beleértve szocidlis, oktatasi és képzési szolgéltatasokat —

mindségének fejlesztésehez.



Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

A térségi egylittmiikodés mind Pest Varmegyei €s mind févarosi agglomeracio

szinten erdsitheti a vagyott kohéziot.

A gazdasagi, infrastrukturalis és human szolgaltatasokban megvaldsuld kooperacio
kereteként Osszehangolt, halozatos telepiilésfejlesztést javasolt megvalositani,
fenntarthato, ésszerli €s takarékos teriilethasznalattal, a telepiilések 6sszendvésének

elkeriilésével és a természeti értékek védelmével.

A térségi jelentdségii taji és épitett Srokségi értékekre alapozva Ujhartyan a turizmus
terén nyitni kivan a szomszédos telepiilésekkel Osszefogva tematikus gyalogos,
kerékparos utak kialakitasa céljabol.

A dinamikus gazdasag megteremtéséhez a mar meglévé kommunikacios csatornakat
¢s a telepiilésmarketing szerepét fenn kell tartani, tovabba 10j platformok keresése,

térségi egyiittmiikodés kezdeményezése ajanlott.

A jovokép eléréséhez a kovetkezd sziikséges intézkedéseket fogalmazta meg a

varos:

Intézkedések:

Teleptilésmarketing

Ipartertilet bovitése és infrastrukturalis fejlesztése
Haloézatosodas és klaszteresedés

Helyi kistermelSk 0sztonzése, feltételeinek javitasa
Turisztikai vonzerdk €s szallashely fejlesztése

Infokommunikacids fejlesztések kozosségi és gazdasagi hasznositasa



Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

Népesség
A telepiilés népességének valtozasa: A népesség alakuldsa 2013 és 2023 kozott
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W Lakosok szama

Adatok: Wikidata
A 2011-es népszadmlalas soran a lakosok 93,3%-a magyarnak, 40,1% németnek,
0,4% romannak, 0,5% szlovaknak mondta magat (6,6% nem nyilatkozott; a kettds
identitdsok miatt a végosszeg nagyobb lehet 100%-nal). A valldsi megoszlas a
kovetkezd volt: rémai katolikus 72,4%, reformatus 4,1%, evangélikus 0,5%,

gorogkatolikus 0,4%, felekezeten kiviili 6,6% (14,6% nem nyilatkozott).

Nemzetiségi hovatartozas a népszamlalasi adatok
alapjan
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https://www.wikidata.org/wiki/Q330162#P1082
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2022-ben a lakossag 90,4%-a vallotta magat magyarnak, 21,8% németnek, 0,8%
ciganynak, 0,4% ukrannak, 0,2% romannak, 0,2% szlovéknak, 0,1-0,1%
lengyelnek, szerbnek és 6rménynek, 3,6% egyéb, nem hazai nemzetiségilinek (9,1%
nem nyilatkozott; a kettds identitdsok miatt a végdsszeg nagyobb lehet 100%-nal).
Vallasuk szerint 52,1% volt rémai katolikus, 5,5% reformatus, 0,8% evangglikus,
0,4% gorog katolikus, 0,1% izraelita, 0,1% ortodox, 1% egyéb keresztény, 1,3%
egy¢éb katolikus, 8,9% felekezeten kiviili (29,6% nem valaszolt).

Vallasuk szerint

egyéb katolikus =
egyéb keresztény =
ortodox

izraelita

nem nyilatkozott e ——————
felekezeten kivili g

gorogkatolikus |
evangelikus
reformatus g
SICICEOy -
0,00%  10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

H Oszlop1 W 2022-es népszamlalas W 2011-es népszamlalas

11



Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

00} 08
(%8¢) 08

(%L2°12) 66 -
(%L L¥) G9-

(%€'29) 98—
(%G'9G) 82

(%Z'vP) L9
(%L2'08) 0L

MEXEASE

09 ov 0c

(%8'92) 2¢-

(%2'62) Lv
(%6'2) ¥
(%6'S1) 22
(%2'SL) Lz—

(%9'¥2) ve—
(%6'S1L) 22—

0

12

19ZaAWI0NONe| Sapuaso ‘sebe|
" NIQYNSSI9ZS QlaYIRIe uagheH
)oI19)ZQY BI1ZSI) }19Zapuay
UISBIEPIO "YB[0YS] Se|eudaulZS
s9p0IY A8y sI3

Jejeupy sijeinyny Bepzeo
yoseieyeblozs gjaug|3
besepzeb 1Ajay s013
esezoyeieso eAjedoine g\
abas|ozoy soleng

soxied ‘19|Mua)p|0Z %0S
Nebasglays| sopipeqezs or
"0} “YoAuewoABey siginyny
BossQzoy 1Ajoy ouelezssQ

ZSEBAGEL

¢19hugle qqesojuojba| ueliieyln yakjsw eiewezs uQ




i6 2025.

Ujhartyan, Turisztikai koncepc

SafR3IIPeny
Besnoreye ‘SeylZSPWRS yeusoBojelt e Basaqosie yelnupdyRIey abasouiw iezoiewn
760 -ewojesd “Zn Besuomgzoy efesepsy ofaa| ebesexs) yajapapoy ‘wajppasoborels ‘yabasojayay 1szzoledyalen 113G uas3|ndae

yebasoiayay
a0asouw 1sapazaljays abasouiw ‘abasiuuaw (Yepzsenng yozarey

sapayaroybaw "yaBasoiayaierunw ya0assceoy jay youed sayaiainiaioie  ye0asoieua)iseiopods  yabosojaus) Isezoxeis  yalwuapa) sejedapua

(uagyaiBp
epMuoy ozoquoiny seiindubasyBas B|BUOAURS

¥abpsiaya| Isepesessq "yosgjeyebiozs syeinyny ) yoseieggbjozs s|enazs sazaukbn nezfueuuoyug sme|e KBpboszsaba

o1 nands s?

(ejoys) sougjele 'epono
‘2pQsai0q) Bespogye
vupuesiu) nyoydeje

-16ass0z0y "Nazakuioy “laquwa ojeye|e) ueqsoiea e papabaja anfuuapyy

13




2025.

Ujhartyan, Turisztikai koncepcié

14

9591253|[34 as91z53|[34 APs91259 (34 yoweigoud as91zs9|3) seie|@ 39531253 (34
sed ued| 219120 SHganyny sijeioozg 1A8n8asz5953 1eynzsung
B - 7 = m
[ i
s31259|(3Sesepzes Yos1z53|(3) e wﬂm.mMNmem“_”w yosa1zs3|fa)
_WIBH 1SPPMN3ZON y219|n4210%e V_A UPMIZSIY| _E_wvw.B.wNw\wav_

—— 0

il
I

=

02

oy

09

wopn; waN N sojuoj wau ueeyjeAb3 Il souoj agqsana)y B souo4 [ soiuoj uoiBeN N

FEREIVAE]ER
¢INjeq UaAd (L 0Zax19A0Y B Yeusojuoy efiie) ankuuaw jesensojeAbaw s9)zsa|fe) 1qqele 2y



Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

I1. Meglévo eréforrasok
11.1. Vonzerok
A) Elhelyezkedés, természeti vonzerok

A 2023-ban atadott kerékparat, mely Ujhartyant sszekoti Dabassal, nagyon jo
alapja a telepiiléskdzi és a telepiilésen beliili helyi forgalmi és a turisztikai igények
kielégitésének. Ezen feliil a mar meglévo halozatok, folyamatos bévitésre szorulnak
a kozelben 1évd kirdndulocélpontok felfiizésével. A kistérségi halozat részeként
megvalosuld kerékparutak megteremthetnék a kapcsolatot a szomszédos régiok felé

is. (kerékparos turizmus)

A térség erdods teriiletei, mezdi kedvezd lehetdséget nyujthatnak a vadaszturizmus

fejlesztése szamara. A vadaszteriiletek elsdsorban aprovadban gazdagok.
Okoturizmus

A turjanos Pest megye déli részén helyezkedik el, Alsonémedi, Ocsa, Bugyi,
Dabas, Kakucs, Inarcs és Ujhartyan kozigazgatasi hatdraban. Négy kistaj, a Pesti
hordalékkup siksag, a Csepeli-sik, a Pilis-Alpari homokhat és a Kiskunsagi
homokhat taldlkozasénal fekszik ez a teriilet. Jellemzdje a homokhétsagba mélyedd

tekndrendszer, mely a Duna egykor hordalékan alakult ki.

A valtoz6 méretli és alakti mélyedések gazdag lapvilagnak adnak otthont, mig a
homokhatak szaraz kornyezeti adottsdgai kozt pusztagyepek alakultak ki. A vidék
novényzete az ¢ldhelyek sokszinlisége miatt igen gazdag, részben lapi, részben
homoki ndvényzet; valamint az ezek kozott kialakult &tmenetek boritjak a felszint.
A Turjanvidék jellegzetes képét kialakito kiilonféle laprétek védett ndvényei kozott

emlithetd a szibériai ndszirom és a fokozottan védett vidrafii.
Csévharaszti 6sborokas - Az egyetlen megmaradt 8sborokas Magyarorszagon

A Duna-Tisza koze egyik legvaltozatosabb természeti taja a Csévharaszt térségben
elteriil6 homoki erddssztyepp teriilet. Az un. Buckés-erdd vegetdcidja nydras
bordkassal valtakozé homoksztyepp. A mintegy 100 hektaros csévharaszti borokas

a homoki flora jellegzetes képviseldje, orszagos jelentdségli védett teriilet, mely
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egyuttal a botanikai kutatasok klasszikus terepe is. Kitaibel Pal itt fedezte fel és irta

le a lilapiros viragu tartds szegfiit.
Orszag szive turaiatvonal

A mai ,kis Magyarorszag” foldrajzi kdzéppontjaként Pusztavacs hatdraban egy
természetvédelmi teriiletet tartunk szamon. A helyszint évtizedekkel ezel6tt
jeltoronnyal jelolték meg. A legtjabb kutatasok és a Tirr Istvan K6zpont adatai
szerint a mai Magyarorszag mértani kozéppontja Dabas ¢és Herndd hatiraban
talalhat6, 16 méterre Dabas kozigazgatési teriiletén az egykori Csarda-pusztai
teriileten. A két telepiilés egyiittmiikodése eredményeként a helyszint megjeldlve
egy turaltvonalat alakitott ki, amely az Orszag Szive nevet kapta. Szimboluma is
egy sziv forma. A Hernad és Dabasi-sz016k kozotti kdzel 20 km hossza tirautvonal
gyalogosan, terepkerékparral, 16haton egyarant konnyen végig jarhato. Az utvonal
homokhatsag erdokkel és kaszalokkal tarkitott teriiletén vezet keresztiil, kdzel az
egyik legészakibb szikes tohoz, a harom telepiilés hataraban, Ujhartyanon fekvé
»lindér” tohoz. A magankézben 1év0 horgasztd varja az alfoldi tdjakra érkezo,

kikapcsolddni vagyo érdeklodoket.

Az Utvonalon elhelyezett tdjékoztatd tablak a torténelmi idok elfeledett korszakait
is felidézik, segitve az utazokat, akik egy olyan tajon jarnak, amely mar a bronz-
kortol kezdve lakott teriilet volt, s amely a hires betyar Bogar Imre kedvenc

buvohelyének szamitott.

16



Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

B) Kulturalis vonzerok
1. Epiiletek, emlékek, gyiijtemények
a) Kozépiiletek

Ujhartyanon, orszagos jelentségii milemlék, vagy mitlemlék jellegii épiilet nem
talalhat6. Van azonban sok, telepiilési jelentdségli és a helyi telepiilési tradiciokat
képviseld épiilet, emlék, melyek feltérképezése, allagmegdvasa, megdrzése az

utdkornak fontos feladat.

Az tUjhartyani kozséghdza az 1776-ban épiilt templom és a plébania utan a

legrégebbi épiilete a telepiilésnek, az tjkori betelepités (1764) 6ta Ujhartyan

rrrrr

kozség majd késébb a varos életét.
Idézet Kokényesi Imre: Ujhartyan c. (1980) konyvébdl:

régi Kozséghaza

VAROSHAZA

ke A

o Ny o

~

=
=
-
e

l\‘

di
.

»Az 1913. oktober 1-én atadott épiilet egyszerii, de csinos stilusaval, az el6z6hoz
viszonyitva hatalmas méreteivel, célszerli beosztasaval valoban szazadokra

elvetette a kdzség gondjat.”
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Tajhaz

Az Ujhartydni tajhazat, helytorténeti gytijteményt Ujhartyan Kozség
Onkorméanyzata 2011-ben, a Kulturalis Orokség napja keretében nyitotta meg.

2015. évben LEADER palyazati timogatasbol az épiiletet megtjult. Berendezése a

20. szazad elso felének megfeleld bitorzatbol, berendezési targyakbol all.

Ko6rosi haz
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b) Szakrilis épiiletek, emlékek
Szent Borbéla Romai Katolikus templom

A telepiilés egyetlen miiemlék épiilte, az 1776-ban
¢épiilt barokk stilusban épiilt Szent Borbala Romai
Katolikus Templom emelkedik a magasba. A
Historia Domus tantisaga szerint egy kis templom
foldbol  kiall6 romjai  helyére  épitették.
Anyakonyvei 1779-ben kezdddnek. A templom

orgonaja 1680-ban Belgradban késziilt. Innen

Budara, majd 1798-ban Ujhartyanba keriilt.
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A templom bejarattol balra, a korai juhar hatalmas lombkorondja alatt bujik meg az
1913-ban felallitott Nepomuki Szent Janost abrazolé alkotas, mellette pedig az
az emléktabla, mely a I1. VH. végén MalenKkij robotra elhurcolt aldozatok nevét

Orzi
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Maria-kapolna

A Maria kapolnat az ujhartyani gazdak
¢épitették a mult szdzad masodik felében, a
falu hataranak azon a részén, ahol a
buzafoldek  kezdédnek. A Maria
tiszteletére szentelt kapolna aldozatul esett
az 1944 6szén atvonulo frontnak, melynek
soran egy becsap6dé bomba foldig
1947-ben

rombolta. A habori utan

romjaibol épitették ujja.

Utszéli keresztek

Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

Orban-kapolna
1838 - Historia Domus Ujhartyan

»[Szent Orban] A hartyani hivek
kozos fogadalombol egy Szent

| Orban szobrot dllitottak e birtok

e

sz016jében, mégpedig az
Ujhartyani  sz6léskertek magas

dombjan.

1 Az gjraépiilt Szent Orban képolna

2017-ben az avataskor.
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,Ujhartyani Kereszt tiira”.

Kulturdlis  orokségiink részeként a
keresztek is olyan értéket képviselnek,
amelyek a turistdk részére is vonzerdt
jelentenek. (A szakréalis kisemlékek
kutatdsa rendkiviil Osszetett munka. A
néprajz miveldin kivil igényli a
miuiemlékvédelmi, miuvészettorténeti,
épitészeti ¢és levéltari szakemberek
részvételét, eseteként egyhazi szakértok

kozremiikddését is.)

Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

¢) Koztéri emlékmiivek
Vilaghaborus emlékmii

VH-s Hosok szobra, melyet
1935-ben  Habsburg  Jozsef
foherceg adott at.
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11. vilaghaboru utan elhurcoltak emlékere
2015.

Malenkij Robotra elhurcoltaknak allit emléket

SzemOk Zsuzsanna alkotasa.
56-0s obeliszk

A granittdombbdl kiemelkedd mészkd obeliszket
az 1956-0s forradalom és szabadsagharc 60.

¢évfordulgja alkalmabol 2016-ban adték at.

Lux Antal (tervezod)

Té6th Sandor (kivitelezd, kozremitkddo)

Kopjafak —  Fajth  Bend
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Millenniumi jelkereszt

A kozépkori Hartyan eredetére emlékeztetd
Jelkereszt 2000 ota disze az 1764-ben német
lakossaggal ujratelepitett Ujhartyannak, akiknek
lakoi biiszkén tekintenek telepiilésiik Arpadkori

multjara. Polydk Ferenc alkotésa

Florian szobor

1910-ben hatalmas tliz pusztitott. A Szép utca hazai
szinte porig égtek. Még 1910-ben a Szép utca 1.
szamu haz homlokzatan, egy fiilkében elhelyezték a
tiz elleni védekezés véddszentjének, Szent
Floriannak a szobrat. A 100. évforduldra szervezett
gyljtés eredményeként a szobor masolatat méltd
helyre, a Szép utca elején kialakitott emlékparkba
helyezzék el.

i —

PIEN — § ——

—
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Betelepitési emlékm

2014-ben a  betelepités  250.
évforduldjara késziilt el Rizmajer

Robert  alkotdsa, mely egy

betelepiil6 csaladot dbrazol.

QGrassalkovich szobor

. Rizmajer Robert alkotasa 2016.

Ulmer Schachtel

Az Vi méretaranyban, Varrd Janos kakucsi asztalos mester altal készitett Ulmer
Schachtel/ulmi dereglye, a dunamenti svdbok 18. szazadi kivandorlasanak
szimboluma. Az elkésziilt alkotast a szomszédos Kakucsbol egy 1ovontatasi kocsin

szallitottak 4t 2016. jlius 1-jén.
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I1. 2. Helyi jelentoségen tilmutaté kulturalis értékek
a) Rendezvények

A telepiilésen hagyomdanyteremtd szadndékkal rendszeresen megszervezett
kulturdlis programok, rendezvénysorozatok mara ugyancsak idegenforgalmi

vonzerdvé valtak.

A legjelentdsebb telepiilésszintli rendezvények: Hartyanfeszt Svab Gasztrondmiai

és Kulturélis fesztival a hagyomany6rzés jegyében, Ujhartyani Bucsi, Svabbal,
Vizsla turdk

Olyan sporteseményeket (terepfutdsokat, teljesitményturdkat, kiranduldsokat)
szerveznek nem csak kutyasok szamdara, melyeknek a természet ad otthont, elérhetd
tavolsagban vannak a lakohelyeinkt6l, de mégis messze a varosok zajatol és

szennyezett levegdjétol.
b) Gasztronomia

A tajjelleghi ételek, a készitésikkhoz felhasznalt nyersanyagok szintén a

hagyomanyok apolasat jelentik.
¢) Kiilfoldi partnerkapcsolatok mint a telepiilésmarketing egyik meghatarozo része

Eurdpéban a testvérvarosi kapcsolatok Gtlete a méasodik vildghdbort utdn vetédott
fel. A kontinens népei sziikségesnek éreztek, hogy kozeledjenek egymashoz,
egyiittmiikddjenek a béke ujjaépitésében, jo szomszeédi viszonyt alakitsanak ki

egymassal. Uj lendiiletet adott a partneri kapcsolatok épitésének a rendszervaltas.
Testvérvaros: Freiberg am Neckar,
Baratsagi szerzédés: Tapfheim
I1.3. Fogadasi feltételek
a) Kozlekedés
1. Kozutak, belteriileti utak

Ujhartyan idegenforgalmanak bonyolitasiban a kozit szerepe a meghatarozo. A
varos a Pilis-alpari homokhat észak-nyugati peremén, az orszag foldrajzi kozepén

fekszik Pest megyében, az M5 autdépalya mentén. Fejlett kozati halozatanak
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koszonheten Ujhartyan Budapestrdl, a Liszt Ferenc repiilétérrél és Kecskemétrdl
egyarant 15-20 perc alatt érhetd el gépkocsival. Kivalo a kdzuti 0sszekottetés a 405-
0s foutvonal altal is, amely az autopalya és a 4 sz. fout kozott teremt kapcsolatot.

Ujhartyan kozati kapcsolata.

Megjegyzendd, hogy a varos belteriiletén az utak szinte 100%-ban aszfalt

burkolatiiak, az 6nkormanyzat folyamatos karbantartast végez.

2. Kerékparut

Ujhartyan telepiilésszerkezetét figyelembe véve a kerékparozasnak inkabb
hivatasforgalmi (koznapi, gyakorlati), mint turisztikai hagyomanyai vannak. Az
eddig elkésziilt kerékparat szakasz a balesetmentes kerékparozas feltételeinek
megteremtésén tulmenden turisztikai célt is szolgal. Ugyanakkor mind turisztikai,
mind hivatasforgalmi okokbdl sziikséges a kerékparut kiépitésének Hernad felé

torténd folytatasa.

A kerékparaton kozvetleniil megkdzelitheté Dabas, ahol megtekinthetdk a kuridk,
bejarhatd a turjanos, illetve csatlakozni lehet a Magyar Zarandokat nyomvonalahoz,
mely a hazai szent helyeket érintve, Esztergombdl vezet Madriagylidre. A
hagyomanyokra alapuldan tervezett utvonal tobbnyire foldutakon, turista
Osvényeken a természetben vezet, de a kozbeeso telepiilések belteriileteit érinti. A
zarandokut teljes hossza mintegy 431 km. Kitérdkkel egyiitt kozel 600 km. Az
titvonal hosszanak fele hegyvidék, fele pedig alfoldi sik terep. Atvezet a Pilisen, a

Kiskunsagi Nemzeti Parkon és a Mecseken.
3. Vasut

Ujhartyan vasiti kozlekedéssel nem rendelkezett, rendelkezik. A hozzank érkez6 a

dabasi allomas érintésével jut el a varosba.
4. Busz

A 608-as jelzésti el6varosi autdbusz Ujhartyan és Budapest (Népliget) kozott
kozlekedik a 607-es busz betétjarataként.
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b) Szallashelyek
Vankos & Eszcdjg

Etterem és bar miikodik a 3 csillagos Vankos & Eszcajg-ban. A teraszos szalloda

ingyenes wifivel €s sajat flirdészobaval ellatott, 1égkondicionalt szobdkat kinal.
Muskatli Panzié és Etterem

Kerttel, dijmentes maganparkoldval, terasszal és étteremmel varja vendégeit. A wifi
a szallashely egész teriiletén ingyenes. A motel szobaiban TV is talalhato. A szobak

sajat, zuhanyzos fiirdészobaval rendelkeznek.

DorEsz Wellness Panzio

Légkondicionalt szallas, medencére nyil6 kilatassal és terasszal.

A széllas helyszini étteremmel, dijmentes maganparkoldval és ingyenes wifivel
varja vendégeit. A panzi6 szobaiban sikképerny6s kabel-TV talalhato. Torolkozo és
agynemihuzat szintén biztositott. A panzi6é vendégei hasznalhatjak az edzétermet,
vagy lazithatnak a szaundt, pezsgdfiirdét és wellnesscsomagokat kinald

wellnessrészlegen. A kellemes 1d6toltést beltéri medence és kert is szolgalja.

Vizitiindér Pihendpark Apartmanok

A Vizitiindér Pihendparkban, a t6 partjan kaptak helyet a luxus apartmanok, melyek
magas szinvonall kényelmet kindlnak a szallovendégeknek. Az apartmanok 4 6

részére kinalnak kényelmes pihenést.

Z6ld Lampas Vendéghdz Ujhartydn

Lakott teriilettdl (kicsit) tavol, akacerdd kozott, csendes kdrnyezet és friss levego,
kulturalt, tiszta 6sszkomfortos szallas varja a pihenni vagyokat.

6 0sszkomfortos szoba all rendelkezésre

Gyerektabor szervezésére is kivehetd a vendéghaz.
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Bagolyfészek Kezmiives haz és Ifjusagi szallas
Gyerektaborok, céges rendezvények, csapat épitd tréningek helyszine.
12-15 f6 elhelyezésére alkalmas.

Eziistpatko

¢) Nyilvantartott vendéglatohelyek
Vankos & Eszcadjg

Tanti

Muskatli Panzié és Etterem

DorEsz Wellness Panzio

Z6ld Lampds Vendéghdz Ujhartydn
Ujhartyani Gyorkés Vendégld és Lakodalmashdz
Tomi konyhdja

Olgi Cuki

Uveghiz

Nes-Pipacs borozo

Malomsarok
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III. A turizmusfejlesztésben 1évo lehetoségek, hatasai

Ujhartyan véaros fenntarthato fejlddésének, a telepiilés lakossagmegtartd
képességének megorzése érdekében alternativ jovedelemtermeld lehetdségek

feltételeinek megteremtése sziikséges.
Az alternativ lehetdségek koziil egy a turisztika fejlesztése.

A fentiekre tekintettel Ujhartyan Varos Onkormanyzata fontosnak tartja a turizmus,
az idegenforgalom és telepiilésimazs szakteriiletet, mint a helyi gazdasagi fejlesztés

teriiletét.

A turizmus megteremtésének, miikodésének ¢és fejleszthetdségének alapfeltétele a

természeti és mesterséges adottsagok megléte.

A természeti adottsagok korét a kornyezet, a fOldrajzi helyzet, a
megkozelithetdség jelentik, mig a mesterséges adottsagok kozé tartoznak az
ember altal alkotott adottsdgok, az infrastruktira, az idegenforgalmi
latvanyossagok, a kozbiztonsag és nem utolso6 sorban a szolgaltatasok kore és ennek

szinvonala.

Mindezek egylittesen alkotjdk azt az idegenforgalmi vonzerét, amelynek hatasara,
a belfoldi és kiilfoldi turistak a turisztikai kinalatot alkotd épitett és mesterséges
kornyezet latnivaloit megtekintik, és turisztikai szolgaltatasaink igénybevételével

jovedelmiiket itt koltik el.

Természeti

Mesterséges Idegenforgalmi

vonzer6

adottsagok

adottsdgok
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Ennek jelentds tovabbgylirtizé hatdsa van, a multiplikator hatas, ami azt jelenti,
hogy a turistak pénzkoltése jovedelmet és termelést gerjeszt a turizmust ellatdo mas
agazatokban (ahonnan az arukat és szolgaltatasokat a turizmus beszerzi), valamint

az allami koltségvetésben adok €s jarulékok formajaban.

Az ujhartyani turisztikai kinalat kiegészito jellegii, arra €pit, hogy a térségbe érkezd
latogatok szamara a térség egésze tud olyan programot nyujtani, ami hosszabb iddre
itt tartja a latogatot. Ennek érdekében intenziv kapcsolatban, egyiittmikddésben

kell lenni a térség telepiiléseivel, az ottani idegenforgalmi szerepldkkel.

A turizmus gazdasagi hatdsai tehat:
. multiplikator hatas,

. a turizmus ¢és fejlesztése munkahelyeket teremt, megélhetési lehetdséget

biztosit, tobbletjovedelmet termel a gazdasag szdmara.

Az idegenforgalom és a vidékfejlesztés kapcsolata:
. A véros, mint idegenforgalmi vonzerd

. Viltozatos, térségi vonzerdk, programlehetdségek (horgaszat, vadaszat,
lovaglas, rendezvények stb.) irdnti kereslet és a vendégek pénzkdltése
tobbletjovedelmet jelent, egyben lehetdség a gazdasagi fejlédésre

(infrastrukturalis fejlesztésre).

. Az idegenforgalom a ,tobb ldbon 4llas” eszkoze, kiegészitd
jovedelemforras.
. A helyi étel specialitasok, népmiivészeti, helyi jelentdségli emléktargyak

értékesitési lehetdségének a megteremtése.

. Hozz4jarul a hagyomanyok, valamint a népi szokdsok és mesterségek

megorzéséhez.
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Eroésségek:

Gyengeségek:

Sajatos ¢életmodbeli hagyomanyok
Tajjellegli gasztronomia
Ismétl6do rendezvények
Vendégszeretet

Egyiittmiikddési készség
Testvérteleptilési kapcsolatok
Széllaskapacitas optimalis

Kivalo elhelyezkedés,
infrastruktira

Német nemzetiségi értékek
Helyi kozosség aktivitasa
Nyugodt kérnyezet
Torténelmi  és  kulturalis
értekek

Kézmiives termékek

Hattérszolgaltatasok valtoz6
mindsége, hidnyossagai

Ertékes természeti adottsagok
hidanya

Komplex turisztikai termékek
hidanya

Marketingmunka hianyossagai
Nyelvtudas elégtelensége

Helyi
célt iroda hianya

turisztikai-informacios

Korlatozott latnivalok
Szezonalis turizmus
Marketing €s prom6ci6 hianya
Sziikos eroforrasok

Kisebb méretii piac

kialakitasa

Fejlesztési forrasok bevonasa
Szinvonalas szallaskapacitas
Regionalis, kistérségi és helyi
marketing-tevékenység
Szorosabb  egylittmiikddés a
maganszektorral

Non-profit szervezetek bevonasa
Helyi  sajatossdgokra  épiild
termékek, szolgaltatasok erdsitése
Niche turizmus fejlesztése
Nemzetiségi turizmus
Partnerségek és halozatok
Digitalis marketing

Fenntarthat6 turizmus

Oktatési programok

e Gasztronomia
Lehetéségek: Veszélyek:
e Egyedi turisztikai attrakciok e C(Csak atmend turizmus

kovetkeztében vendégéjszakak
szamat nem sikeriil novelni

A térségben 1évo telepiilések
elszivo hatasa érvényesiil
Alulinformaltsag

A koordindcid és egylittmiikddés
hidnya az idegenforgalom helyi
szerepldi kozt

Verseny mas célpontokkal
Gazdasagi ingadozasok
Kornyezeti karok
Jarvanyok  és
kockézatok
Demografiai valtozasok

egészseégligyi

Politikai és szabalyozasi

valtozasok
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Erésségek:

Sajatos életmodbeli hagyomanyok, gazdalkodas, tajjellegii gasztrondmia
(Svab szakéacskonyv ételei)
Ismert, bevezetett, ismétl6do rendezvények
(Hartyanfeszt Svab Gasztronémiai és Kulturalis Fesztival, Adventi vasar,
karacsonyi templomi koncert)
Vendégszeretet, torekvés a turizmus élénkitésére
Szakmai (vallalkozo6i) és civil egyiittmiikodési készség
Testvér-telepiilési, testvérintézményi kapcsolatok
Széllaskapacitas optimalis
Kivalo elhelyezkedés, infrastruktira:
o Jol kiépitett kozlekedési hdlozat, modern szallashelyek,
rendezvényhelyszinek és sportlétesitmények.
Német Nemzetiségi Ertékek:
o Gazdag kulturalis 6rokség, hagyomanyok, gasztronémia és kézmiives
termékek.
Helyi K6z6sség Aktivitasa:
o Er6s helyi kozosség, amely aktivan részt vesz a kulturdlis és
turisztikai programokban.
Nyugodt Kornyezet:
o Békés, természetkozeli kornyezet, amely vonzo a lassu turizmusra és
wellness-re vagyok szamara.
Torténelmi és Kulturalis Ertékek:
o Bar nincsenek nagy torténelmi épiiletek, a helyi torténetek,
hagyomanyok és kisebb emlékmiivek vonzdak lehetnek.
Kézmiives Termékek és Gasztronomia:
o Helyi specialitasok ¢és kézmiives termékek, amelyek vonzzdk a
turistakat.

o Surman Edit keramikus termékei
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Gyengeségek:

Hattérszolgaltatasok valtozd mindsége, hianyossagai
Ertékes természeti adottsagok hianya
Komplex turisztikai termékek hianya
Informacid, tajékoztatas, hirverés hianyossagai, gyenge marketingmunka
Nyelvtudas elégtelensége
Helyi turisztikai-informacios célu iroda hianya
Korlatozott Latnivalok:
o Hianyoznak a nagy, ikonikus latnivalok, amelyek dnmagukban is
vonzo célpontok lehetnek.
Szezonalis Turizmus:
o A latogatok szama jelentdsen ingadozhat az évszakok

fliggvényében.

Marketing és Proméci6 Hidnya:
o Alacsony ismeretség, kevés marketingtevékenység és online
jelenlét.
Sziikos Eréforrasok:
o Korlatozott pénziigyi és emberi eréforrasok a turisztikai fejlesztések
¢és kampanyok tdmogatasara.
Kisebb Méretii Piac:
o A kistelepiilés mérete korlatozza a helyi szolgaltatdsok ¢és

programok kapacitasat és vonzerejét.

Lehetéségek:

Egyedi turisztikai attrakciok kialakitasa

Fejlesztési forrasok bevonasa

Szinvonalas szallaskapacitas

Regionalis, kistérségi és helyi marketing-tevékenység 6sszehangolasa
Szorosabb  egylittmiikodés a maganszektorral a turisztikai és

telepiilésmarketing teriileten
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Non-profit szervezetek, civil szervezédések bevonasa
Egyedi, helyi sajatossagokra épiilé termékek, szolgaltatdsok erdsitése
Niche Turizmus Fejlesztése:
o Slow turizmus, gasztrondmiai turizmus, kulturdlis turizmus é&s
wellness turizmus fejlesztése.
Nemzetiségi Turizmus:
o Német nemzetiségi kulturdlis programok, fesztivalok ¢és
rendezvények szervezése.
Partnerségek és Haldzatok:
o Kapcsolatok kiépitése mas turisztikai célpontokkal, testvérvarosi
kapcsolatok €s egylittmiikddések.
Digitalis Marketing:
o Online marketing, kozosségi média kampanyok és modern
technologidk alkalmazésa a telepiilés népszertiisitésére.
o
Fenntarthat6 Turizmus:
o Okoturizmus és fenntarthato turisztikai gyakorlatok bevezetése,
amelyek vonzoak a kornyezettudatos turistak szamara.
Oktatasi Programok:
o Npyelvtanfolyamok, csereprogramok ¢és  kulturdlis  oktatési

programok fejlesztése.

Veszélyek:

Csak atmend turizmus kovetkeztében vendégéjszakdk szdmat nem sikeriil
novelni

A térségben 1év0 telepiilések elszivo hatdsa érvényesiil

Alulinformaltsag: az aktualis és fontos informacidok nem jutnak el a célzott
rétegekhez

A koordinéci6 és egyiittmitkddés hianya az idegenforgalom helyi szerepldi

kozt
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e Verseny Mas Célpontokkal:
o Verseny mas, nagyobb ¢és jobban ismert turisztikai célpontokkal.
e (Gazdasagi Ingadozasok:
o Gazdasagi valsdgok ¢és ingadozasok, amelyek csokkenthetik a
turizmus iranti keresletet.
e Kornyezeti Karok:
o A ndvekvd turizmus okozta kornyezeti karok és erdforrasok
kimeriilése.
e Jarvanyok és Egészségiigyi Kockazatok:
o Globalis jarvanyok ¢és egészségiigyi kockazatok, amelyek
korlatozhatjék a turizmust.
e Demografiai Valtozasok:
o A helyi népesség eloregedése és csokkenése, ami befolydsolhatja a
turisztikai szolgaltatdsok fenntarthatosagat.
e Politikai és Szabalyozasi Valtozasok:
o Valtozasok a turizmust érintd szabalyozasokban ¢€s politikdkban,

amelyek befolyasolhatjak a helyi turisztikai agazatot.
Osszegzés

A SWOT analizis alapjan a telepiilésnek szdmos erdssége van, kiilondsen a kivalo

infrastruktura és a gazdag német nemzetiségi értékek terén.

Azonban fontos kezelni a gyengeségeket, mint példaul a korlatozott latnivalok €s a

szezonalis turizmus kihivasait.

A lehetdségek kihasznaldsa, mint a niche turizmus fejlesztése és az online
marketing, segithetnek a fenntarthatdo novekedés elérésében. Ekozben figyelni kell
a fenyegetésekre, mint a verseny és a gazdasagi ingadozasok, hogy hosszu tavon is

sikeres legyen a telepiilés turisztikai stratégiaja.
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IV. FEJLESZTESI KONCEPCIO

1. Fejlesztési stratégia
2. Ujhartyan turizmusanak fejlédését szolgalod altalanos feladatok

3. Eredményesség kvantitativ mutatoi
1. Fejlesztési stratégia

A stratégiai célok és fejlesztési prioritdsok meghatarozasara a helyzetértékelés, az
orszagos, regiondlis, megyei, kistérségi és a helyi tertiletfejlesztési koncepcidkban
megfogalmazott célok, fejlesztési stratégiai elképzelések, valamint a turizmus

szerepldinek, szakembereknek a véleménye alapjan kertilhet sor.

Alapcél:

A fenntarthato fejlodés és fejlesztés alapjan egyedi vonzerdink kihasznaldséaval,
magas szinvonall szolgaltatasok nytjtasaval versenyképes, komplex turisztikai
termékek Kkialakitasa, hatékony marketingmunkaval azok megfelelé piacokra
juttatasa, mindezek eredményeként mind a belfoldi, mind a kiilfoldi vendégek,

turistak itt-tartozkodasi idejének meghosszabbitasa és a bevételek novelése.

2. Ujhartyan turizmusanak fejlodését szolgalé altalinos feladatok:

- A véaros turisztikai versenyképességének javitdsa érdekében az
idegenforgalmi célkitlizések megvalositdsaban érintett helyi szereplok kozotti

egyiittmiikddés fejlesztése, koordinacio javitasa.

- Komplex, térségi idegenforgalmi termékek létrehozasanak segitése
»kozvetitéssel”, taldlkozok szervezésével. A termékek, termékcsoportok

fejlesztésének katalizalasa az 6nkormanyzat eszkozeivel.

Részvétel a kistérségi programkindlat Osszeallitasaban, kozos finanszirozasu

marketingprogramok kidolgozasaban.

- A nemzetkdzi, testvér-telepiilési egylittmikddések lehetdségeinek

fokozottabb kiakndzasa, a turisztikai kapcsolatok kolcsonds fejlesztése.
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- A helyi adobevételek tervszerii felhaszndldsa az idegenforgalom
feltételrendszerének javitdsara, valamint palyazati forrdsok bevonasa a teriilet

fejlesztésére.

- A telepiilés rendjének, tisztasaganak fenntartasa, fasitds, viragositas,

parkok, utcék kozterek gondozasa.

- Civil  szervezetek  bevonasa  kiilonb6zé  programokba, a

turizmusfejlesztésbe.

- A kozrend ¢és a kozbiztonsag terén az elért eredmények, a hatékonysag
meglrzése a renddrség, a telepililésori szolgdlat, az Onkormanyzat és az

idegenforgalmat bonyolitok kozotti folyamatos egytittmiikodéssel.

- Az idegenforgalmi ¢és a turistak fogaddsdhoz sziikséges egyéb
szolgaltatasok korének bdvitése, szinvonaldnak emelése, az ar és a szinvonal
Osszhangja (vendéglatas, fizetdvendég-szolgalat, személyi szolgaltatasok,

ajandéktargyak értékesitése, helyi, kistérségi termékek arusitasa stb.).

- Idegenforgalom informécios rendszerének javitdsa: utbaigazitd tablak

kihelyezése a varosban.

- A telepiilésfejlesztés részeként fontos feladat az idegenforgalmi marketing

tevékenység javitasa helyi turisztikai informacios pont 1étrehozéasaval.

- A turisztikai marketing tevékenység keretében a kiilonbozd célcsoportok
elérését biztositd reklamok kidolgozasa: kiadvanyok megjelentetése, a média, az

Internet nyujtotta lehetdségek kiaknazasa stb.

- Tematikus turisztikai termékek Osszedllitasa és kiajanlasa: természeti

értékek, torténeti emlékturak, gasztronomia, lovas-turak stb.

- A turisztikai szolgéltatas kiilonbozd teriiletein tevékenykeddk korszerii

ismeretekkel torténd ellatasanak segitése.
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. Eredményességi kvantitativ mutatok:
A szallashelyek kapacitasa, vendégforgalma, a vendégéjszakéak szama.
Viarosi nagyrendezvények latogatottsaga.
Uj turisztikai szolgaltatasok bevezetése.
Idegenforgalmi adobevételek alakulasa.

Turisztikai fejlesztésre benyujtott és nyertes palyazatok szama, az elnyert

tdmogatas mértéke.
Turisztikai, idegenforgalmi kiadvanyok szdma, példanyszama.
Idegenforgalmi kidllitdsokon és vasarokon valé megjelenés.

Az idegenforgalmi kinalat médiaban, interneten valé megjelenése.
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4. Trendek, fejlesztési lehetoségek

Mindannyian ismeriink olyan telepiiléseket, térségeket, melyek nem rendelkeznek
kiemelkedd jelentOségli attrakciokkal, latnivalokkal, szallashely- ellatottsaguk

pedig kifejezetten gyenge.

e Ebben az esetben hagyomdanyos értelemben vett turizmusrél nem is
beszélhetiink, atutazok ¢és a nagyobb telepiiléseken megszallok
kirandulasainak lehetnek a célpontjai.

e A helyi turizmusfejlesztési elképzelések csak a turizmus olyan formaira,
termékeire épitkezhetnek, melyek els@sorban a helyi erdforrasokra,
vonzerdkre alapulnak, Iényegiiket pedig a helyi kozdsségek kreativitdsa,
egyiittmiikodési készsége és aktiv részvétele biztositja. Igy azonban
tipikusan ,kisvarosi”, emberléptékii és egyedi ajanlatot biztositd kinalat

hozhato 1étre — apro6, sziszifuszi munkaval.
4.1.

Van a turizmusnak egy igen jelentds 4ga, mely a nemzetkozi utazdsok csaknem felét
jelenti — ez pedig a kulturalis turizmus. A kulturalis turizmus igen Osszetett

jelenség, szamos alterméke 1étezik.

Mozgatorugojat harom tényezd, a miivelddés, a hit és a szorakozas adja (Csapod-

Matesz, 2007).

o Orokségturizmus

e kulturalis kdrutazasok, varoslatogatasok

e eseményturizmus (fesztivalok, kulturalis nagyrendezvények)

e ifjusdgi turizmus (tanulméanyi kirdndulasok, erdei iskolak
aspektusabol)

e vallasi turizmus, zarandokutak

e kulturalis tematikus utvonalak.

A kulturdlis turizmus definicidinak kore igen széles a nemzetkdzi és hazai
szakirodalomban, igy most csak a Turizmus Vildgszervezete (UNWTO) 22.

Kozgytilésén, 2017-ben, a kinai Chengdu-ban elfogadott meghatarozast idézem:
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,»A kulturdlis turizmus olyan turisztikai tevékenységek Osszessége, ahol a latogatd
f6 motivacidja a tanulds, felfedezés és élményszerzés egy desztinacio fizikai és

szellemi kulturdlis attrakcidinak/termékeinek ,,fogyasztasa™ kozben.

Ezek az attrakciok/termékek egy tarsadalom (k6zosség) olyan megkiilonboztetd
anyagi, intellektudlis, szellemi ¢és érzelmi jellemzdit hordozzdk, melyek kozé
tartoznak a miivészetek és az épitészet, torténelmi ¢és kulturdlis orokség,
gasztrondmiai 6rokség, irodalom, zene, kreativ iparagak, valamint az €16 kultura az
¢letmoddal, értékrendszerrel, hiedelmekkel (vallassal) és hagyomanyokkal”
(UNWTO 2018).

A kulturalis turisztikai termék kozponti eleme a turista legszélesebben értelmezett

intellektualis igényeit kielégitd kulturalis vonzerd.

abra: A kulturalis vonzerdk alap-csoportositasa

Forras: Jaszberényi (2014) alapjan sajat szerkesztés, Nagy Katalin PhD-

értekezéstervezet

A kulturalis turizmus rendkiviill Osszetett turisztikai termék, eldallitasaban

szamtalan szerepld vesz részt.

A helyi kozosségek nélkiil azonban nem lehet kulturalis turizmust fejleszteni,
hiszen a helyi kozosségek értékei és kulturaja egyben identitasukat is meghatarozza,

s annak bemutatasa aktiv részvételiik nélkiil nem lehet hiteles.

41



Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

E kapcsolat elemei:

(1) a kultara kiilonleges tartalmat kdlcsondz a (helyi) kozosségeknek, akik ezt

megelevenitik és megorzik;

(2) a turizmus gazdasagi tamogatast nyjt a kultira szamara, mig a kultara tartalmat

biztosit a turisztikai termékeknek;

(3) a helyi kozosségek a fenntarthatosagot biztositjak a turizmus szamadra, a helyi
tevékenységek €és szolgaltatasok révén, mig a turizmus gazdasagilag tdmogatja a

helyi kozosségeket.

Ez a fenntarthaté kulturdlis turizmus modell kozdsségi alapu, kultura-vezérelt

turizmusfejlesztés, mely egy uj meghatarozashoz is vezetett:

»A koz0sségi alapt fenntarthatod kulturalis turizmus magéaban foglalja a fizikai és
szellemi kulturalis er6forrdsok hasznositasat annak érdekében, hogy tdmogassa a
helyi kozosségek kulturalis, tarsadalmi €s gazdasagi jolétét, erdsitse a résztvevok
kozotti megértést, igy segitve eld autentikus és maradand6 élmények nyujtasat a

turistak, latogatok szamara” (Richards, 2016).

A kultara fogalma is, €s a hozza kapcsolhat6 értékek kore is dinamikus rendszert
alkot, allanddan bdviil, a kortars, é16 kultura fontos alkotoeleme. Ezért a kulturalis
turizmus minden térség, minden telepiilés szamara alkalmat jelent a fejlesztésre. A

kovetkezOkben ezek lehetdségeit vessziik szamba.
A (KULTURALIS) TURIZMUS HASZNOSITHATO FORMAI
4.2 Kreativ turizmus

A kreativ turizmus a kulturalis turizmus része, mely ma a legnépszeriibb turisztikai
termékek kozé tartozik, a kultrdk megismerése az egyik legjellemzdbb utazasi
motivacio. A kulturalis turisztikai termékek széles skalaja 1étezik, ezek egyike a

kreativ turizmus is.

A kreativ turizmus a kulturalis turizmus egyik, nem tl nagy multra visszatekintd
megjelenési formdja. Olyan utazast jelol, melynek célja részvételen alapulod

autentikus élmények szerzése, ahol a turista részt vesz a miivészetek, az 6rokség
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vagy az adott desztinaciora jellemzé mas specifikus tevékenységekben, ezaltal
teremtve kapcsolatot az ezen €16 kultirat 6rz6 helyi lakossaggal. Eredményeképpen

a turista szinte helyi lakosnak érezheti magat (UNESCO, 2006).

Azt a lehetdséget kinalja a turistanak, hogy sajat kreativitasat fejlessze a kiilonféle
tanulasi céli tevékenységekben vald aktiv részvétel altal, melyek az adott

desztinacio sajatjai (Richards & Raymond, 2000).

A kreativ turizmus sikertorténete abbol a globalis trendbdl ered, hogy a turistak
tobbé nem elégednek meg a helyi hagyomanyok és 6rokség puszta szemlélésével
(pl. egy mizeum vagy egy fesztival felkeresésével), hanem aktiv részesei akarnak
lenni annak, sajat képességeiket kiakndzva és fejlesztve. Ezzel a kreativ turizmus

Olson & Ivanov 2011, Richards 2013).

Legfontosabb kulcseleme az autentikussag, melyet a megfeleld, specifikus helyszin
csak erdsit, mikozben ugyanakkor nem eléfeltétele annak. A helyszin ez altal a
kreativ élmény részévé valik. Hozzajarul tovabba a helyi kozosségek fejlodéséhez
is.

Lényeges kiilonbség van a hagyomanyos kulturalis turizmus és a kreativ turizmus

kozott, mind az eréforrasokat, mind pedig a tudatossagot illetden:

Kulturalis vs. kreativ turizmus

Kulturalis turizmus Kreativ turizmus

Meglévo kulturalis Folyamatosan

Erdforrasok Orokségi elemek, elére feiléds  helyi
meghatarozott kreativ téke.
jellemzokkel ‘

(pl. ikonikus épiiletek, Barmilyen
miivészeti

nagyrendezvények,

) va kreativ
hatasos markak, mint 4

tevék :
Vilagorokségi eveRenysee
1.
helyszin, Nemzeti P
kosarfonas,

Muzeum stb.)
néptanc stb.).
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‘ Csoportok és egyének Kisebb csoportok és egyének
Célpiacok L, Yo e
Altalanos szuk, rés érdeklodési korrel
kulturalis
érdeklddéssel.
Elonyok a A kulturalis Nem rombold részvétel,
kulturalis tomegturizmus latogatoi  felelésség,
Orokség napjainkban  mdr - sok kulturalis 6rokség teremtése.
.. esetben veszélyezteti a
szamara
kulturélis orokségi
helyszineket.
, . Nagyon magas, mivel a
Fenntarthatoség Korlatozott, mivel az o
er6forrasok sok esetben reatty
nem megajithatok. turizmus alapja a folyamatos
alkotoi tevékenység.

Forras: Ohridska-Olson és Ivanov (2011) alapjan, Nagy Katalin PhD-

értekezéstervezet

4.3 Slow turizmus

,Lassits és kezdj €lni” filoz6fia — lassits egy kicsit, és 1asd meg a valddi értékeket,

amelyek mellett nap mint nap elmész.

Alapvetésként megfogalmazhatjuk, hogy a helyi kézésségek szerepe kulcskérdés egy
telepiilés fejlodése szempontjabdl. Az is alapvetés, hogy minden telepiilésnek
vannak értékei, melyeket fel kell ismerni, meg kell orizni — és be kell / lehet

mutatni: ezt mar turizmusnak nevezziik.

Uj helyeket és 0j kultirékat lehet felfedezni kevésbé stresszes modon, rohands
nélkiil. A SlowTravel tiszteletben tartja a helyieket, kornyezetbarat és feltolt

energiaval.

A lasst utazas a lassu élelmiszermozgalom, a Slow Food International egyik
elagazasa, amely Olaszorszagban 1986-ban kezdddott, mint tiltakozas a
McDonald’s Romaban val6 megnyitasa ellen. A lassi €élelmiszermozgalom, vagy

komotos étkezés célja a regiondlis konyha, a helyi gazdalkodas, a kdzosen elkoltott
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étkezés ¢lményének hangsulyozasa és a hagyoményos ételkészitési modok
megolrzése. Ez a kulturdlis kezdeményezés azota Slow Food mozgalom néven
ismert és egy egész ¢életformava fejlodott, amely hangsilyozza az elemi
kapcsolodast az ételhez, az utazashoz, kapcsolodast a helyi népek és kultarak

megismeréséhez, megorzéséhez.

A Slow Travel nem egy kozlekedési mod, hanem egy érzésvildg. A turista
altalaban a lehet6 legtobb latnivaldt vagy varost megprobal egy tra bestiritent;

a Slow utazo nem az idot akarja uralni, hanem megélni szeretné azt.

A Slow Travel filozofia az, hogy fontosabb egy kisebb teriilet, kultura
megismerése mélyebben, mint hogy ezernyi kiilonb6zd teriiletet felszinesen

lathasson az ember rovid 1d6 alatt.

A Slow Travel jelentheti egy haz vagy apartman bérlését egy hétre egy idében,
biciklitarakkal, gyalogturakkal a kornyéken. Azt is jelentheti, hogy repiild vagy
autopalyak hasznalata helyett vonatuttal szeljiikk at a vidéket, latva a taj, a

kultarak szépségét, sokszinliségét.

De nem szamit, hogyan csinaljuk, a kulcs a Slow életérzés, hogy a lehetd

legtobbet hozzuk ki magunkbol €s a vakéacidé minden pillanatabol.

A lassi utazds alapvetései koz¢ tartozik a helyi kozosségekbe valod
bekapcsolddas, a hely szellemiségének megfeleld szallas- és étteremvalasztas,

valamint a helyi iizletekben valo vasarlas.

A kolcsonos élmény is fontos, vagyis a nyaraldsnak mindkét fél — vendég és

vendéglatd — szamara kellemes élményt kell nyujtania.

A lassu, élhetd varos koncepcidja a Slow Food mozgalomhoz hasonl6 alapokra

épiil, és az 50 ezer alatti lakossagszamu telepiiléseket célozza meg.

E szerint az infrastrukturalis fejlesztés soha nem irhatja feliil a természeti javak
természetbarat felhasznaldsat, ezért az ujra hasznositasra és a rehabilitaciora
fokuszalnak. Tamogatjak a levegd és az életmindséget javitod technologidkat,
népszertsitik a bio-, illetve a helyi termékek termelését €és fogyasztasat,

valamint szeretettel fordulnak a varosba latogat6 vendégek felé

(Citta Slow 2014, in Pécsek 2017).
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Van azonban egy jelentds kiilonbség is. A lassi étkezés és a lassii varosok
mozgalma elsésorban a helyi lakosok jolétét helyezi a kozéppontba, az 6
¢letmindségiik, jolétik a prioritds. Ezek a kezdeményezések nem turizmus-
kozpontiak, még akkor sem, ha a vendégszeretet szerepel a téziseik kozott. A
lassit varosok esetében a megnOvekedett latogatdoszam csak a pozitiv
hozadékok egyike, de nem a f6 cél. Ezzel szemben a lassti turizmus
koncepcidja a vendéglato — turista kozos érdekeit helyezi elotérbe, €s egy
olyan turizmusfejlesztést tamogat, mely hosszu tavon is fenntarthatd (Pécsek

2017:6).
A lassu turizmus elméleti keretei, meghatarozasai:

»A lassi turizmusnak lehetdséget kell nytjtania az egészséges ¢€s aktiv
¢letvitelre, az onmegvalodsitasra, valamint a lassu étkezés élvezetére; legalabb
egy, a desztinacioban eltoltott éjszakat kell tartalmaznia; a személyautd és
egy¢éb motorizalt jarmii limitalt haszndlata korlatok kozt megengedett ugyan,
de a z6ld és 0kologiai aspektusoknak prioritast kell élveznitik.” (Sugiyama és

Nobuoka 2007, in Pécsek 2017:32)
4.4 Gasztronomiai turizmus

A legéltalanosabban elfogadott besorolds szerint a gasztronémiai turizmus a
kulturalis turizmus része, mely a tevékenység-specifikus termékek csoportjdba

sorolhaté (WTO és ETC in Gonda 2016).

Sokszintiségét, s igy a turisztikai €lmény valtozatossagat a termékvariacidok
végtelen sora biztositja, mely orszagonként, régionként, tajegységenként — a helyi

sajatossagok alapjan — eltérd lehet.

Ebben az esetben a vendégszeretet, autentikussag, és olyan kiegészito
szolgaltatasok kiemelkeddk, mint pl. a fozétanfolyam, természetjaras, oko- és

aktiv turizmus, helyi és térségi vonzerore épitett kulturalis programok.

A gasztrondmiai turizmus olyan utazés, ahol egy desztindcio felkeresésének teljes
vagy részleges motivacioja a helyi étel és/vagy italkinalat. Ebben a széles
értelemben a gasztronomiai turizmus szandékos torekvés vonzod, autentikus,
emlékezetes kulinaris élmények szerzésére, akar nemzetkozi, regionalis vagy helyi

turizmusban vesziunk részt.
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Leginkabb a gasztronémiai ¢€lmény természete ¢és mindsége szamit. A
gasztrondmiai élmény egy autentikus, emlékezetes, étellel vagy itallal kapcsolatos
tevékenység, mely magaban foglalja a hattér- folyamatok, eléallitas megfigyelését,
kulturdlis vagy regionalis jellegzetességeket, gyakran ezekben valo aktiv
kozremiikodést, mig az ember linnepélyesen részesiil az ételbol vagy italbol.

(Williams et al. 2013).

Az élmények sokszinlisége attol fiigg, milyen tevékenységeket végezhet a turista a
felkeresett desztinacidoban, azok akar elsOdlegesek, azaz eldére tervezettek, akar
masodlagosak, azaz az adott desztinacid felkeresésekor helyben hozott dontés

alapjan vesz részt benniik.
4.5 Helyi termékek

A helyi termék fogalma nincs merev szabalyok ¢és fogalmi definicidok kdzé szoritva.
Fo jellemzdje, hogy a termelés, a feldolgozas és az értékesités, valamint a fogyasztd
a lehet6 legkozelebb vannak egymashoz, ezaltal rovid az ellatasi lanc. A tavolsagok
azonban értelemszertien a terméktdl, a régiotdl és a koriilményektdl fliiggden
valtozhatnak. Fontos, hogy a helyi termék forgalma, helyi termékek keresletének
megerdsddése a helyi gazdasagot fejleszti, a helyi szereploket segiti, Oket

tamogatja, ¢s kornyezetileg, tarsadalmilag is a fenntarthaté gazdalkodashoz vezet.

A helyi termék bizalmi termék. Mi, vasarlok bizunk azokban a termel6kben, akiket
ismeriink, tapasztalatbol tudjuk, hogy a termékiik megbizhato. Ezt a bizalmat
azonban nemcsak személyes tapasztalattal szerezhetjiik meg, hanem ugy is, hogy
hitelt adunk a védjegynek, amely a termék eredetérdl és eldallitasanak

koriilményeirdl informal minket. De mi is a helyi termék?

»-..helyben megtermelt vagy Osszegylijtott alapanyagokbol, helyben kialakult
eljarasok (receptek) alkalmazasaval, tobbnyire kisiizemi keretek kozott eldallitott,
esetleg csomagolasukban is helyi anyagokat, helyi kulturalis elemeket felhasznalo,
ily modon a hely sajatossagait megjelenitd termékek. Masrészrél a helyi
munkaerdvel a helyi — kb. 50 km sugarti koron beliili — lakossagi igényeket kielégito

termékek sorolhatok ebbe a korbe.” (G. Fekete 2009)
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A fenntarthatd fejlodés koncepcidja minden esetben visszatiikr6zodik. A helyi
eréforrdsok megodrizve hasznositdsa, a hozzadadott érték helyi munkaerd altali
novelése, a szallitasi koltségek csokkentése, az egészséges, ellendrzott eredetii —
kozvetleniil az ismert termel6tol vasarolt — termékek fogyasztasi szerkezetiinkben
valo novekedése, a helyi kulturdlis elemek megdrzése, a térségi Osszetartozas

erdsitése képviselik az 6koszocialis értékeket.

A helyi termékek kozott jellemzOen ¢€lelmiszerek ¢és kézmiives technikaval

eldallitott hasznalati targyak jelennek meg.

Hely1 termékek
| ]
] Egyeb o
Elelmiszerek mezogazdasagi f;‘:‘lnlg;{;is
termékek
Feldolgozas nélkiili o
— {pl.gg}"iimﬁlcs: — PL Virag, Fabol kobol. vasbol
gomba, tojas) facsemete, tiizifa ke-s'zﬁh termekek.
keramia. textilipar,
fonoit,
viragkdtészet, viasz,
Feldolgozott (pl. faggyi, egyéb
— tesztak, lekvar,
sajt)

Somogy Megyei Villalkoz6i Kozpont Kozalapitvany (2014): Helyi termék

kézikonyv. Kaposvar
A helyi termék eldallitasa €s értékesitése kedvez:

a) a termeldknek: lehetdséget ad termékeik értékesitésére, ezzel jovedelem-

szerzési lehetdségeik kiszélesitésére, anyagi biztonsdguk novelésére,

b) a fogyasztoknak: kevesebb tartdsitd szert tartalmazd, egészséges, meg-
bizhat6, a hagyomanyos izeket nyujtod, mindségi terméket kinal tigy, hogy kdzben

megismerheti az eldallitas folyamatat,

c) a helyi munkavallaloknak: kiszélesiti a helyi munkavallalasi lehetdségeket,
a lakohelyhez kozeli, az id6sebbektdl atvett helyi tudast kamatoztato, tarsadalmilag
hasznos ¢€s egyben legalis munkat biztosit az alacsonyabb iskolai végzettséglicknek

is,
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d) a turisztikai szolgaltatoknak: egyedivé tevo kézmiives targyakhoz, a
gasztronémia élmény nyujtasahoz elengedhetetlen alapanyagokhoz juttat hozza,
boviti a turistdk szamadra ajanlhat6 programokat €s ezzel egyiitt javitja a szolgaltatas

versenyképességét,

e) a telepiilési onkorményzatnak: javitja a foglalkoztatottsagot, ezzel csokkenti
a segélyezési igényt, emellett noveli a helyi adobevételek nagysagat, ezzel a

telepiilés fejlesztésére fordithato forrasokat, egyedi arculatot ad a teleptilésnek,

f) a kistérségi kozosségnek: erdsiti a térségi turisztikai vonzerdt, tovabb noveli
a foglalkoztatottsagot és a térségi jovedelmeket, segit a kistérségi egyedi
arculatdnak megalkotasaban €s a térségi identitastudat erdsitésében, a kiveszofélben
1év6é hasznalati targyak, technologidk, motivumok megorzésével apolja a térség

kulturalis 6rokségét.

Az Ujhartydnhoz hasonlé kisebb telepiiléseken kivaléan alkalmazhaté a slow
(lassu) turizmus elmélete. A slow turizmus lényege, hogy a latogatok lassabb
tempoban fedezzék fel a célpontot, mélyebben megismerve a helyi kulturat,
kozosséget és kornyezetet. Ez a megkozelités kiilonésen vonzo lehet egy kisebb,
nyugodtabb telepiilés esetében, ahol a nagyvarosi nyiizsgéstol eltéré élményt

kinalnak.

e A Slow Travel nem egy kozlekedési modot jelent, hanem egy érzésvilagot.

e A Slow utaz6 nem az id6t akarja uralni, hanem megélni szeretné azt.

e Alapelve, hogy fontosabb egy kisebb teriilet, kultira megismerése
mélyebben, mint hogy ezernyi kiilonbozd teriiletet felszinesen lathasson az
ember rovid 1d6 alatt.

e (¢lja, hogy az utazd a lehetd legtobbet hozza ki magabdl és az utazés

minden pillanatabol.
Alappillérei:

» Helyi értékek felfedezése

» Utazas a fenntarthatdsag jegyében

=  Atélni a pillanat varazsat

=  Kolesonos élmény, vagyis a latogatasnak mindkét fél —

vendég és vendéglatod
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e szamara kellemes ¢lményt kell nyjtania
,Dolce far niente”, azaz az édes semmittevésbol fakado

személyes felfedezés

Ez az utazasi forma sokkal inkabb egyfajta befogadé és megéld lelkiallapot, mint az
ingereket hajhaszo lizemmod. Az utazashoz kapcsolodd képzeletbeli listankat ne
zsufoljuk teli a kipipalandé élmények ¢és latnivalok sokasagaval, hagyjunk teret a

spontaneitasnak ¢€s a jelenlét pillanatainak.

4.6 Hogyan lehetne Ujhartyanban alkalmazni a slow elméletet:

1. Helyi kultara és kozosség megismerése
Ko6z0sségi programok:

Latogatok részt vehetnek helyi rendezvényeken, taladlkozokon, és akar

egylitt dolgozhatnak a helyiekkel kiilonb6zd projektekben.
Helyi kézmiivesség:

Kézmiives miihelyek, ahol a turistdk megtanulhatjak a helyi kézmiives

technikakat, és sajat készitésii targyakat vihetnek haza.
2. Helyi gasztrondmia
Farm-to-table étkezések:

Latogatok helyi gazdasagokbol szarmazd ételeket fogyaszthatnak,

kozvetleniil azoktol, akik megtermelték az alapanyagokat.
Fozbtanfolyamok:

Tanfolyamok, ahol a latogatok megtanulhatjak elkésziteni a helyi
specialitasokat, példaul hdzi sajtokat, lekvarokat, vagy hagyomanyos

ételeket.
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3. Természetkozeli élmények
Természetjaras:

Kijelolt tarattvonalak, ahol a latogatok élvezhetik a természet szépségét

anélkiil, hogy sietnének.
Okoturizmus:

Természetvédelmi programok, ahol a turistdk részt vehetnek helyi
természetvédelmi projektekben, példaul faiiltetésben vagy élohelyek

helyreallitdsaban.
4. Szallaslehetdségek
Falusi széllashelyek:

Vendéghdzak, ahol a latogatok egyiitt ¢élhetnek a helyiekkel, és

megismerhetik mindennapi életiiket.
5. Fenntarthatdsag és kornyezetvédelem
Fenntarthat6 kozlekedés:

Kerékparos - és sétattvonalak, amelyek eldsegitik a lassabb, fenntarthato

kozlekedést.
706l1d programok:

Kornyezetvédelmi kezdeményezések, ahol a turistdk is részt vehetnek,

példaul szemétszedési akciok vagy oktatdsi programok a fenntarthatosagrol.
Fenntarthatd Szallashelyek és Vendéglatoipar
Kornyezetbarat szallashelyek:

Szallashelyek kialakitasa vagy feljitasa oly mdodon, hogy minimalizaljak
az energiafelhasznaléast, csokkentsék a vizfogyasztidst €s hasznaljanak

megujulo energiaforrasokat.
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Fenntarthato éttermek:

Ettermek kornyezetbarat gyakorlatok bevezetése, példaul helyi és
szezonalis élelmiszerek hasznalata, ételhulladék minimalizaldsa és

ujrahasznositasa.
6. Lassu ¢letmdd népszertisitése
Relaxacios lehetoségek:

Joga, wellness programok, amelyek segitenek a latogatoknak kikapcsolodni

¢s feltoltédni.
7. Tematikus programok
Tematikus tarak:

Tematikus sétak, amelyek sordn a turistdk megismerhetik a helyi torténelem

kevésbé ismert torténeteit.
Helyi legendak és torténetek:
Torténetmesélés, amely bemutatja a helyi mitoszokat és torténelmet.

Az ilyen tipusu turizmus nemcsak a latogatoknak nyujt gazdagabb és mélyebb
élményeket, hanem a helyi kozésség szamadra is elonyos, mivel oOsztonzi a
fenntarthato fejlodeést, és eldsegiti a helyi gazdasag és kultura megorzését és

erositését.

A slow turizmus irdnyzatanak tobb elénye is van, mind a latogatok, mind a helyi
kozosség és a kornyezet szempontjabol. Azért tartom ezt az iranyt jonak, mert a

kovetkezo elonyoket nyujtja:
1. Mélyebb élmények és kapcsolatok

Autentikus élmények: A latogatok jobban megismerhetik a helyi kultarat,
szokasokat ¢és az embereket. A személyes kapcsolatok kialakitdsa mélyebb és

maradanddbb ¢lményeket nytjt.
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Lassu felfedezés: A turistadk tobb 1dot tolthetnek a helyszineken, jobban
elmeriilhetnek a helyi életben és természeti kornyezetben, ami gazdagabb

¢lményeket biztosit.

Kornyezeti fenntarthatésag

Csokkentett okologiai labnyom: A slow turizmus elGsegiti a kdrnyezettudatos
viselkedést, példaul a helyi kozlekedési eszkozok hasznalatat, a természetkozeli

szallasok eldnyben részesitését és a helyi termékek fogyasztasat.

Természetvédelem: A slow turizmus tdmogatja a helyi természetvédelmi
programokat, mivel a turistdk gyakran kozvetleniil is részt vesznek ezekben a

kezdeményezésekben.

3. Gazdasagi elonyok a helyi kozosség szamara

Helyi gazdasag erdésitése: A turistak pénze kozvetleniil a helyi gazdasagba aramlik,
mivel a slow turizmus résztvevoi elényben részesitik a helyi vallalkozasokat, mint
példaul a kézmiives boltok, helyi éttermek ¢s széllashelyek.

Munkahelyteremtés: Uj munkahelyek jonnek létre a helyi szolgaltatasok és

termékek iranti kereslet novekedése révén.

4. Kozosségi és tarsadalmi elonyok

Kozosségi osszetartas: A slow turizmus eldsegiti a helyi k6zosség Osszetartasat és
identitasanak megorzését, mivel a helyiek és a turistdk kozotti kapcsolatok
erésddnek.

Kulturalis orokség megérzése: A helyr kulturdlis ¢€s torténelmi értekek
megorzésére nagyobb hangsuly keriil, mivel a turistdk érdeklddése noveli az ilyen

értékek fenntartdsdnak fontossagat.

5. Eletmindség javitasa

Lelki egészség: A lassu életmdd és a mélyebb elmertilés a kornyezetben és a helyi
kultirédban hozzajarul a latogatok lelki és mentalis egészségének javitasahoz.
Stresszcsokkentés: A nyugodt, lassu tempdju kornyezet segit a turistdknak

megszabadulni a mindennapi élet stresszétdl és fesziiltségeitol.
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6. Turizmus fenntarthatésaga

Tarto6s turizmus: A slow turizmus hozzajarul ahhoz, hogy a turizmus hosszl tavon
fenntarthato legyen, mivel a turistak altal okozott kornyezeti és kulturalis terhelés
Kisebb.

Szezonalis egyenléség: A slow turizmus gyakran egész évben vonzza a turistakat,

nemcsak a fdszezonban, ami segit kiegyensulyozni a helyi gazdasag bevételeit.

7. Innovacio és Kreativitas osztonzése

Uj turisztikai termékek: A helyi vallalkozasok és kozosségek Uj és kreativ
turisztikai termékeket és szolgaltatasokat fejleszthetnek ki, amelyek vonzova teszik

a telepiilést a turistak szdmara.

A slow turizmus tehat nemcsak a latogatok szamara nyajt mélyebb és gazdagabb
¢lményeket, hanem a helyi kdzosségek és a kornyezet szamara is jelentds elényoket

kinal, eldsegitve a fenntarthat6 fejlodést €s a kulturalis 6rokség megdrzését.

A slow turizmus fenntarthat6 perspektivat adhat kiilonbozo tertileti szintek, eltérd

méretl és adottsagu teriiletek és telepiilések tarsadalméanak, gazdasadganak.

A slow szemléletii varos és desztinacio- fejlesztés — amennyiben megvannak a
természeti, kulturdlis ,alapadottsdgok™ ¢s formalhaté a varos vezetésének ¢és
lakossaganak szemlélete e filozofia mentén - akkor kiilonosen hatasos lehet,

hiszen:

e A slow + turizmusalapu varosfejlesztés integrativ jellegii, a varos, a teriilet
¢letére a legsokrétiibb, komplex gazdasagi — tarsadalmi — kornyezeti
hatassal bir.

e Beruhazas-indukalo, bevétel-jovedelemndveld, foglalkoztatasi,
vallalkozas-fejlesztd  gazdasdgi hatdsa nemcsak mértékében, de
aranyossagaban, s helyi kotddésében is kiemelkedd lehet, alapjava valhat a

kozosségi vagyongyarapitasi koncepcio kisérleti alkalmazasanak.
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A helyi kultira, oktatasi-képzési rendszer, a lakossag szorakozasi és

sportolasi feltételek fejlesztésének szerves részét képezi.

e A modern technologidk, kreativ, okos megoldasok illeszkedését tamogatja.

e Alapvetden kooperacio-érzékeny, kooperacid-barat fejlesztési lehetdség €s
kényszer is hiszen csak a varosvezetés, a lakossag, a vallalkozasok, az
intézmények, (civil) kozosségek egyiittmiikodései mentén miikddik jol.

o A helyi értékek meg0Orzését, apolasat feltételezi, igényli és tamogatja.

e A bels6 (kotédés, lokalpatriotizmus) és a kiilsO identitds egylittes,
0sszehangolt erdsitését teszi lehetdveé.

e Orszagos és nemzetkozi partnerségeket, ismertséget igényel és erdsit.

e A slow turizmuskoncepci6 a fenntarthatésag, kdrnyezetvédelem értékeinek
érvényesitésére, érdekeire is épiil.

e A slow turizmus egyedi, wow-hatast, a tarsadalmi-politikai-gazdasagi

tdmogatoi, piaci figyelemvonzo lehetdségét kindlja, mintaprojektek alapja

lehet.

A slow turizmus eredményes kialakitasanak és miikodtetésének sikertényezdje, hogy
a fejlesztési programokkal parhuzamosan induljon és miikédjon az a
varosmarketing program, ami a belso és kiilso célcsoportok szemléletformalasat,

tajékoztatdsat, és a slow ujhartyani imazs alakitdsat végzi.
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V.  Célok, jovikép

Ebben a fejezetben felvazolasra keriilnek a varos hosszu tava turisztikai céljai és az

a jovokép, amely Ujhartyant élhetd, és hosszu tavon fenntarthatd varossa teszi.
V.1.Jovokép

2030-ra Ujhatyan az élhetd varosok kozé tartozva a lassu turizmus egyik hazai

kiemelked6 célpontjava valt.

A helyi lakossag ¢és a turistak egymas mellett, egymas életét kiegészitve, kiteljesitve
¢lik. Az élhetd varos program mind a helyiek szamdra megfeleld, mind vonzé

tényezOvé valt a fiatalok szdmara, igy szamos betelepiilés realizalodott.

Foként a belfoldi turistdk szdmara kiemelt célpont, illetve a kornyezd orszag
magyarlakta teriileteirdl érkeznek turistak, akik atlagosan 4-5 napot toltenek a

varosban.

Folyamatos fejlodés és fejlesztések jellemzik a vérost. A helyi vallalkozasok
miikddése rentabilis és a beruhazasoknak koszonhetden ebben a szektorban szamos

munkahely teremtodott.

A novénytermesztésben eldallitott kiskerti ndvények (burgonya, tokfélék, paprika,
paradicsom, uborka, gyOkérzoldségek, gyliimolcsok stb.) nemcsak a helyi
vendéglatokat latjadk el, hanem a kornyezd telepiilések vendéglatohelyeinek,
szallashelyeinek is beszallitoiva valtak. A biogazdasdgok bemutatokertként is

miikddnek, programok, rendezvények szinesitik a hétkdznapi munkat

A varosban a beruhdzoknak koszonhetden tovabb emelkedett panziok és kdzosségi

szallashely szama.

Tovabb boviilt a kerékparut halozat és a 2024-ben, a kerékparos turizmushoz

kothetd szolgaltatasok szama emelkedett.

Az immaron mar hagyomdényossad valt, regiondlis vonzaskorll gasztrondomiai
fesztivalok — Hartyanfeszt, egyéb, jonnan létrehozott tematikus gasztrondmiai
fesztivalok — a vendégek szamara vonzoak, a latogatottsaga évrdl évre novekszik,
a tudatosan tervezett évszakonkénti rendezvényekkel a turizmus szezonalitasat

mérséklik.
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V.2, Célok

F6 cél: Ujhartyan élhetd és fenntarthaté véros, a turisztikai piacon a lassti turizmus

hazai zaszloshajojaként ismert varos 2030-ban.
Innovativ, kreativ és minoségi termék- és kinalatfejlesztés
Alcélok:

1. Tematikusan fokuszalt termékstruktura fejlesztése

Ujhartyan az alabbi turisztikai teriiletek fejlesztéséhez tud kapcsolédni:

o Fesztivalok, rendezvények:

e regiondlis szintl, kiemelkedd rendezvények kialakitdsa, promdcioja,
amely az adott régidban minden turista szamdra elsddleges vonzerdt
jelent; a rendezvények kulturdlis/mtivészeti értékének emelése

e Helyi rendezvények:

Hely1 fesztivalok, vasarok, kulturdlis rendezvények, amelyek
bemutatjak a helyi hagyomanyokat, ételeket, zenét és miivészetet.

e Mivészeti kiallitasok:

Helyi miivészek kiallitasai, miihelyek és eldadésok.

e Gasztronomia:

A gasztrondémiai turizmus jelentds lehetéségeket rejt magaban Ujhartyan szamara,

kiilonosen a helyi kultara és hagyomanyok bemutatasa révén.
1. Helyi ételek bemutatasa

Német Nemzetiségi Etelek: A telepiilés német nemzetiségi hatterével
kiilonleges helyi ételeket kindlhat, amelyek vonzodak lehetnek a turistdk

szamara.

Helyi Termékek: A helyi gazdasagok €s kézmiivesek altal készitett termékek,

mint a sajtok, mézek, lekvarok bemutatasa €s kdstoltatasa.
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2. Gasztronomiai Rendezvények és Fesztivalok
Gasztronémiai Fesztivalok:

Eves fesztivalok és rendezvények szervezése, amelyek sordn a latogatok

megismerkedhetnek a helyi gasztrondmiai kiilonlegességekkel.
Kostol6 estek:

Rendszeres  kostold  estek  szervezése  helyi  éttermekben  és
vendéglatohelyeken, ahol a latogatok megkostolhatjdk a helyi konyha

specialitasait.
3. Gasztronoémiai Turak és Workshopok
Gasztronomiai Turak:

Szervezett tardk, amelyek soran a latogatok kiilonbozd helyi éttermeket,
gazdasagokat ¢és kézmiives miihelyeket latogatnak meg, és kozvetleniil

megismerkedhetnek a helyi ételek készitésének folyamataval.
F6z6 Workshopok:

Fézotanfolyamok ¢és workshopok szervezése, ahol a latogatok
megtanulhatjdk a helyi ételek elkészitésének fortélyait, és aktivan részt

vehetnek a f6zésben.
4. Helyi Ettermek és Vendéglatohelyek Fejlesztése

Helyi Konyha Fejlesztése: A helyi éttermek és vendéglatohelyek tdimogatasa
¢s fejlesztése, hogy autentikus ¢€és mindségi ételeket kinaljanak a
latogatoknak. Ez magéaban foglalhatja a helyi alapanyagok hasznalatat, a
hagyomanyos receptek alkalmazisat és a vendéglatds szinvonalanak

emelését.

Gasztro-turizmus Csomagok: Kiilonleges turisztikai csomagok kialakitasa,
amelyek gasztronomiai élményeket kindlnak, beleértve a szallast, étkezést

és kiilonb6zd gasztronomiai programokat.
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5. Marketing €s Promoécid

oy

Online ¢és Offline Promocid: A gasztrondmiai turizmus népszeriisitése
kiilonb6zé marketingcsatornakon keresztiil, beleértve a kdzosségi médiat,

weboldalakat, turisztikai brosturakat és rendezvényeket.
Osszegzés:

A gasztronémiai turizmus lehetdséget nyujt Ujhartyan szaméra, hogy kiemelje helyi
kulturalis és kulindris O0rokségét, novelje a telepiilés turisztikai vonzerejét és
gazdasagi bevételeit. A helyi ételek bemutatdsa, gasztronomiai rendezvények
szervezése, f6z6 workshopok €s gasztronomiai tirdk mind hozzajarulhatnak ahhoz,
hogy a telepililés vonz6 turisztikai célponttd valjon. Ezenkiviil a helyi
vendéglatohelyek fejlesztése és a megfelelé marketing stratégidk alkalmazasa
segithetnek abban, hogy Ujhartyan sikeresen pozicionalja magat a gasztrondmiai

turizmus piacan.
Okoturizmus:

Az Okoturizmus olyan fenntarthat6 turizmusforma, amely a természet €s a helyi
kultira megdrzésére Osszpontosit, mikdzben lehetdséget biztosit a latogatoknak a
természet kozvetlen megtapasztaldsara €és a helyi kozosségekkel valo

kapcsolatépitésre.

Ujhartyan, bar nem rendelkezik kiemelkedd természeti latnivalokkal, mégis szamos
lehetdséget kindl az 6koturizmus fejlesztésére. Az alabbiakban részletezem, milyen

programok ¢és gyakorlatok alkalmazhatok ezen a telepiilésen.
Okoturizmus Lehetdségek Ujhartyanon
1. Természetjaras és Turazas

Tuarattvonalak kialakitasa:

Helyi erddk, mezdk és természetvédelmi teriiletek mentén taratitvonalak
kialakitasa és jelolése. Ezek az ttvonalak kiilonb6zé nehézségi szinteket

kinalhatnak, hogy minden latogat6 megtalalja a szdmara megfeleldt.
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Tematikus Sétak: Tematikus sétak és tarak szervezése, amelyek sordn a
latogatok megismerkedhetnek a helyi floraval és faunaval, valamint a helyi

okologiai értékekkel.
2. Kornyezeti oktatas és tudatossag

Oktatasi Programok: Kornyezeti oktatasi programok szervezése iskoldk és
csaladok szamara, amelyek soran a résztvevok megismerkedhetnek a
fenntarthatd életmoddal, a természetvédelemmel és az Okologiai

gazdalkodas alapjaival.

Okotaborok: Nyari 6kotdborok szervezése gyerekek és fiatalok szdméra,
ahol interaktiv modon tanulhatnak a természetvédelemrdl és a kornyezeti

fenntarthat6sagrol.
3. Helyi gazdasagok ¢és termékek népszeriisitése

Latogatasok: Helyi gazdasdgok latogatasa, ahol a turistdk betekintést
nyerhetnek a fenntarthaté mezdgazdasagi gyakorlatokba és részt vehetnek
kiilonb6zé  tevékenységekben, mint példaul  novénytermesztés,

allattenyésztés, méhészet vagy sajtkészités.

Helyi termékek vasara: Helyi termeldk és kézmiivesek termékeinek vasara,
ahol a latogatok megvasarolhatjak a helyi, fenntarthatd modon eldallitott

termékeket.

4. Fenntarthat6 Szallashelyek

Okobarat Szallashelyek: Fenntarthatd széllashelyek kialakitsa, mint
példaul  Okohazak, amelyek minimalis kornyezeti l4bnyommal

rendelkeznek.

706ld Gyakorlatok: Helyi szallashelyek 0sztonzése zold gyakorlatok
alkalmazasdra, mint példaul megujulé energiaforrasok hasznalata,

viztakarékossagi intézkedések és hulladékcsokkentés.
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5. Kozosségi Részvétel €s Fejlesztés

Koz0sségi Projektek: Kozosségi okoturisztikai projektek inditasa, amelyek
bevonjdk a helyi lakossagot a tervezésbe ¢s megvaldsitasba, példaul

kozosségi kertek, faiiltetési programok és természetvédelmi akciok.

Onkéntességi Programok: Onkéntességi programok szervezése, ahol a
turistak aktivan részt vehetnek a helyi kornyezetvédelmi tevékenységekben

¢s projektekben.
6. Kornyezeti Erzékenyités és Marketing

76ld Turizmus Promocid: Zold turizmus népszerisitése kiilonbozo
marketingcsatornakon keresztiil, beleértve a kozosségi médiat, turisztikai
weboldalakat és brosurdkat, kiemelve a telepiilés fenntarthatosagi

torekvéseit.

Kornyezeti Mindsitések: Kornyezeti mindsitések és tanusitvanyok
megszerzése a szallashelyek ¢és turisztikai szolgéltatasok szdmara, hogy

erdsitsék a fenntarthatosag iranti elkotelezettséget.
Osszegzés

Az okoturizmus lehetéséget nyujt Ujhartyan szaméra, hogy fenntarthaté médon
fejlessze turisztikai agazatat, mikozben megdrzi €s bemutatja természeti €s
kulturalis értékeit. Az 6koturisztikai programok és gyakorlatok bevezetése nemcsak
a kornyezeti hatdsok minimalizalasaban segit, hanem erdsiti a helyi kozdsséget €s

noveli a telepiilés vonzerejét a kornyezettudatos latogatok korében.
A természetjaro turizmus kiemelt elemeinek fejlesztése;

a természeti értékek turisztikai attrakcioként torténd ¢élménykdzpontu bemutatasa a

tertilet teherbird képességének figyelembevételével;

az Okoturisztikai marketing valjon a kornyezetvédelmi szemléletformalas
eszkozéveé és a védett természeti teriileteken €16k szdmara nyUjtson gazdasagi

elényoket.
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e Aktiv turizmus és szabadidds programok

Az aktiv turizmus és szabadidds programok olyan tevékenységeket foglalnak
magukban, amelyek sordn a turistak aktivan részt vesznek kiilénb6z6 sportokban,
kalandokban és szabadidés tevékenységekben. Ujhartyan, bar egy kisebb telepiilés,
szamos lehetdséget kinalhat az aktiv turizmus és szabadidds programok szamaéra.
Az alabbiakban részletezem, milyen konkrét programok ¢&s gyakorlatok

alkalmazhatdk ezen a telepiilésen.
Aktiv Turizmus és Szabadidés Programok Ujhartyanon
1. Tarazas és Kerékparozas

Tarattvonalak és Kerékparutak: Kialakitott és jol jelolt tirautvonalak és
kerékparutak, amelyek 4tvezetnek a helyi erd6kon, mezdkon és
természetvédelmi teriileteken. Ezek az utvonalak kiilonb6zd nehézségi
szinteket kinalhatnak, hogy minden latogatd megtaldlja a szamara megfeleld

kihivast.

Kerékparkolesonzés: Helyi kerékparkolesonzok 1étrehozasa, ahol a turistak
kerékparokat bérelhetnek, ¢és akar elektromos kerékparokat s

kiprébalhatnak.
2. Vizparti és Szabadtéri Sportok
Horgészat: horgéaszati lehetdség biztositasa.

Szabadtéri Fitness és Joga: Szabadtéri fitness és jogadrdk szervezése
parkokban vagy természetvédelmi teriileteken. Ezek az 6rak segithetnek a

turistadknak a testmozgasban és a kikapcsolddasban.

3. Kalandturizmus

Kalandpark: Kalandpark létrehozdsa, amely magéban foglalhatja a
kotélpalyakat, maszofalakat és zipline palyéakat. Ez kiilondsen vonzo lehet a

csaladok és fiatalok szamara.
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Geocaching: Geocaching kalandok szervezése, ahol a résztvevok GPS

segitségével kereshetnek elrejtett "kincseket" a kdrnyéken.
4. Kulturalis ¢s Kézmiives Programok

Helyi Kulturalis Programok: Helyi kulturdlis programok, mint példaul
néptanc bemutatok, kézmiives mithelyek és hagyomany6rzo rendezvények.
Ezek a programok lehetoséget nyujtanak a turistdknak, hogy

megismerkedjenek a helyi kultaraval és hagyomanyokkal.
5. Rendezvények és Fesztivalok

Sportesemények: Helyi, térségi és orszagos sportesemények, mint példaul
futoversenyek, kerékparversenyek ¢és tOraversenyek, bajnoksagok
szervezése. Ezek az események vonzdak lehetnek a helyi lakosok és a

turistdk szadmara egyarant.

Kulturalis Fesztivalok: Eves kulturalis fesztivalok, amelyek bemutatjak a

helyi kultarat, zenét, tdncot és kézmiives termékeket.
Osszegzés

Az aktiv turizmus és szabadidds programok gazdagitjdk a telepiilés turisztikai
kinélatat és vonzova teszik azt a kiilonb6zd érdeklddési korll turistdk szamara.
Ujhartyan szamara szamos lehetéség all rendelkezésre, hogy valtozatos és izgalmas
programokat kindljon, amelyek eldsegitik a helyi ko6zdsség €s a turistak kozotti
interakciot, valamint a telepiilés gazdasagi €s tarsadalmi fejléddését. A fentebb
emlitett programok és gyakorlatok bevezetése hozzajarulhat ahhoz, hogy Ujhartyan

vonzo €s dinamikus turisztikai célpontta valjon.

Lovasturizmus:

a lovas turisztikai kozpontok komplex fejlesztése; lovas terapia szolgaltatasok
bdvitésével a modszer alkalmazasanak elterjesztése, a magyar lovas kultara

népszerulsitése.

A lovasturizmus kivalé lehetéséget kinél egy kistelepiilés, mint Ujhartyan szdmara,
hogy vonzza a turistdkat, mikdzben a helyi kulturalis és természeti értekeket
népszeriisiti. Az aldbbiakban részletezem, milyen programok és gyakorlatok

alkalmazhatok a lovasturizmus fejlesztése érdekében.
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Lovasturizmus Lehetéségek Ujhartyanon
1. Lovas Kozpont és Lovardak Fejlesztése

Lovas Kozpont Létrehozasa: Egy jol felszerelt lovas kdzpont kialakitasa,
amely kiillonb6z06 szolgaltatasokat kinal, mint példaul lovaglasi orak, lovas

turak, terapias lovaglas €s lovas taborok.
2. Lovas Turak és Lovaglasi Lehetoségek

Lovastarak Szervezése: Kiilonbozd nehézségi szintli lovasturdk szervezése
a kornyez6 vidéken, amelyek lehetové teszik a turistdk szamara, hogy

megismerkedjenek a helyi tajakkal és természeti szépségekkel.
Tematikus Turak:

Tematikus lovastirdk, példaul természeti latnivalok vagy helyi

gasztrondmiai élmények mentén.
3. Lovas Versenyek és Rendezvények

Lovas Versenyek és Bemutatok: Lovas versenyek, fogathajtd versenyek és
egyéb lovas rendezvények szervezése, amelyek vonzzak a helyi lakosokat

és a turistakat egyarant.
4. Lovas Oktatas és Képzés

Lovas Iskola: Lovas iskoldk inditasa, ahol gyerekek és felndttek egyarant
tanulhatnak lovagolni, valamint megismerkedhetnek a lo4polas és a

lovassport alapjaival.
5. Lovasterapia és Rekreacios Programok

Lovasterapia: Lovasterapias programok inditasa, amelyek segitenek
kiilonb6z6 egeszségiigyi problémakkal kiizdé embereknek, beleértve a

fizikai és mentalis problémakat is.
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Rekreacios Lovaglas: Rekreacios lovaglasi lehetoségek biztositdsa azok
szamadra, akik egyszerlien csak élvezni szeretnék a lovaglast a természetben,

stresszmentes kornyezetben.
6. Infrastrukturalis Fejlesztések

Lovas utjelzé tablak és térképek: Lovas utjelzd tablak és térképek

elhelyezése, amelyek segitik a turistak tajékozodasat a lovastirak soran.

Pihendhelyek és Lovas Panziok: Lovas pihendhelyek és panziok kialakitasa,
amelyek lehetové teszik a lovasok szamara, hogy kényelmesen

megszalljanak és pihenjenek Utjaik soran.
7. Marketing és Promocio

Online ¢és Offline Promocié: Lovasturizmus népszertsitése kiilonb6zo
marketingcsatorndkon  keresztiil, beleértve a  kozosségi  médiat,

weboldalakat, turisztikai brosurakat és rendezvényeket.

Partneri Kapcsolatok: Egylittmiikodés mas turisztikai szervezetekkel és
szolgaltatokkal, hogy ko6zds promodcidés kampanyokat inditsanak, ¢&s

szélesebb kozonséget érjenek el.
Osszegzés

A lovasturizmus fejlesztése szamos elénnyel jarhat Ujhartyan szamara. Nemcsak a
helyi gazdasagot ¢€lénkiti, hanem a kozoOsségi életet is erdsiti, mikozben a
turistaknak egyediilallo élményeket kindl. A fentebb bemutatott programok és
gyakorlatok bevezetése hozzajarulhat ahhoz, hogy Ujhartyan vonzé és valtozatos

turisztikai célpontta valjon a lovassport és lovaglas irant érdekl6d6k szamara.
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e Falusi turizmus:

A falusi és vidéki vonzerdk és szolgaltatasok sajatos arculattal rendelkezd,

tajba ill6 stilusu fejlesztése;

a helyi, térségi szereplok Osszefogasaval kialakitott garantélt

programcsomagok kinalatanak 0sztonzése;

a falusi és agroturizmus teljes szolgaltatasi kinalatanak szabalyozasa, a
»sajat portan” valdo helyi termék értékesités minél egyszerlibb

megvalositasanak eldsegitése;
helyi termékek kostolésa.
Kozosségi és Okotevékenységek
Onkéntességi Programok:

Onkéntességi lehetéségek kindldsa a turistiknak, példaul kozosségi

kertekben vagy természetvédelmi projektekben vald részvétel.
Kornyezeti Oktatas és Tudatossagnovelés:

Oktatasi programok ¢és workshopok szervezése a fenntarthatdsag,

kornyezetvédelem ¢€s 6kologiai gazdalkodas témaiban.
Marketing és Promocid
1. Digitalis Marketing

Weboldal és Kozosségi Média:

Modern, felhaszndlobarat weboldal létrehozdsa, ahol a latogatok
informéciokat taldlnak a széllashelyekrdl, programokrél és helyi
latnivalokrol. Aktiv jelenlét a kozosségi médidban, rendszeres posztok és

interaktiv tartalmak megosztasa.
Online Foglalasi Rendszer:

Online foglalasi rendszer bevezetése a vendéghéazak és programok szdmara,

amely megkdnnyiti a latogatok szdmara a tervezést és foglalast.
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2. Hagyoményos Marketing
Turisztikai Brosurak és Kiadvanyok:

Nyomtatott brostrdk ¢és kiadvanyok készitése, amelyek bemutatjdk a
telepiilés turisztikai kinalatat, és elérhetdek a turisztikai informdcios

pontokon, széllashelyeken ¢és éttermekben.
Rendezvényeken valod részvétel:

Részvétel turisztikai vasarokon, kiallitdisokon ¢€s rendezvényeken, ahol

bemutathatjak Ujhartyan turisztikai kinalatat és kiilonlegességeit.

Osszegzés

A falusi turizmus fejlesztése Ujhartyanon hozzajarulhat a helyi gazdasag
¢lénkitéséhez, a kozosség megerdsitéséhez és a kulturdlis értékek megdrzéséhez.
Az autentikus élmények, a természetkdzeli programok ¢és a helyi hagyoméanyok
bemutatdsa vonzova teszi a telepiilést a turistdk szdmara. A fentebb bemutatott
programok és gyakorlatok bevezetése révén Ujhartyan valtozatos és fenntarthatd

turisztikai célpontta valhat, amely hosszl tdvon is vonzza a latogatokat.
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Edukacios Turizmus

Az edukacids turizmus, vagyis az oktatasi célu turizmus, egy rendkiviil értékes és
novekvd dgazat a turizmuson beliil. Az edukécios turizmus olyan utazasokat foglal
magaban, amelyek elsddleges célja a tanulas, oktatas, képzés vagy kutatas. Ez a
tipust turizmus kiilondsen vonzo lehet a fiatalok, didkok, kutatdk, szakemberek és
barki szamara, aki szeretne 1j ismereteket szerezni vagy meglévo tudasat boviteni.
Az aldbbiakban Osszefoglalom az edukécids turizmus elOnyeit, lehetdségeit és
azokat az okokat, amelyek miatt érdemes lehet ilyen turizmusfajtat fejleszteni egy

telepiilésen, mint példaul Ujhartyéan.

Elényok

Tudas és Ismeretek Bovitése:
Az edukdcids turizmus célja, hogy a résztvevok 1) ismereteket ¢és
készségeket sajatitsanak el. Ez lehet formalis oktatas (iskolai tanulmanyok,

egyetemi kurzusok) vagy informalis tanulas (workshopok, szeminariumok,

kulturalis tanulméanyutak).
Gazdasagi Hatéasok:

Az edukacios turizmus ndvelheti a helyi gazdasdg bevételeit, mivel a
latogatok koltenek a szallasra, étkezésre, szabadidds tevékenységekre és

egyéb szolgaltatdsokra.
Kulturalis Csere ¢s Megértés:

Az oktatasi célu utazasok eldsegitik a kulturdlis cserét és a kiilonb6zo
kultirdk megértését. A latogatok megismerhetik a helyi kultarat,
hagyomanyokat és értékeket, ami noveli a tolerancidt €és a globalis

tudatossagot.
Helyi K6zo6sség Fejlodése:

A helyi kozosség is profitalhat az edukacios turizmusbo6l, hiszen a helyi
lakosok is részt vehetnek a kiilonbozd oktatdsi programokban, és 1j

készségeket sajatithatnak el.
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Ujhartyan is profitalhat az edukacidés turizmusbol, kiilonésen a kovetkezd

tertileteken:
Nyelvi és Kulturalis Programok:

Német nemzetiségi hagyomanyokkal rendelkezd telepiilésként Ujhartyan
kival6 helyszin lehet nyelvi és kulturalis programok szamara, amelyek soran

a résztvevok német nyelvet tanulhatnak €s megismerhetik a német kulturat.
Helytorténeti és Kézmiives Mihelyek:

A telepiilés torténelmét és helyi kézmiives mesterségeit bemutatdé mithelyek
¢s tanfolyamok szervezése, ahol a latogatok megtanulhatjdk a helyi

hagyomanyokat és technikakat.

Kornyezeti Oktatés:

I3

Természeti kornyezetben elhelyezkedve, Ujhartyan lehetdséget kinal
kornyezeti oktatdsi programok szdmara, példaul természetvédelmi

tanulmanyok, mez0gazdasagi ismeretek és fenntarthatosagi gyakorlatok.
Gasztrondmiai Tanulmanyok:

Gasztronomiai tanfolyamok ¢és workshopok szervezése, amelyek

bemutatjak a helyi ételeket és f6zési technikéakat.
Tudomanyos és Kutatasi Taborok:

Tudomanyos és kutatasi tdborok szervezése didkok és kutatok szdmara,
amelyek soran a résztvevok kutatdsokat végezhetnek a helyi természeti és

kulturalis eréforrasokkal kapcsolatban.

Osszegzés

Az edukacids turizmus szamos elényt kindl mind a latogatok, mind a helyi
kozosségek szamara. Ujhartyan esetében az edukacios turizmus kiilondsen hasznos
lehet a helyi kultara, torténelem ¢és természeti kdrnyezet bemutatasara, mikozben
gazdasagi és tarsadalmi elényoket hoz a telepiilésnek. Ez a turizmusforma segithet
abban, hogy a telepiilés vonzobba véljon a kiillonb6zd célcsoportok szamara, és

fenntarthatdé modon fejlessze a turisztikai potencialt.
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Tematikus parkok és attrakciok:

Jatszoterek és csaladi parkok: Gyerekeknek sz616 szorakozasi lehetdségek.
e Kreativ turizmus:

Kézmiives mithelyek:
Helyi kézmiives termékek készitése és bemutatasa.

Helyi torténetek és legendék:

Helyi legenddk ¢és torténetek népszerlsitése, amelyek érdeklddést

kelthetnek.
Tematikus turak:

Idegenvezetds tardk, amelyek bemutatjdk a helyi torténeteket ¢és

érdekességeket.

Fenntarthato turizmus:

A fenntarthat6 turizmus egy olyan megkozelités, amely figyelembe veszi a turizmus
gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti hatésait, és arra torekszik, hogy hosszl tdvon is

fenntarthatd modon fejlessze a turisztikai d4gazatot.

Ez kiilsndsen fontos lehet egy kis telepiilés, mint Ujhartyan esetében, ahol a helyi
kozosség és kornyezet megdrzése kiemelt jelentdséggel bir. Az alabbiakban
bemutatom a fenntarthatd turizmus alapelveit és konkrét programokat, amelyek

Ujhartyanon megvalésithatok.

Fenntarthaté Turizmus Alapelvei
Kornyezeti Fenntarthatosag:

A természetes erdforrasok megdrzése ¢és a kornyezeti terhelés

minimalizalasa.

70



Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

Gazdasagi Fenntarthatosag:

Helyi gazdasag erdsitése €s a turizmusbdl szarmazo bevételek igazsagos

elosztasa.
Tarsadalmi Fenntarthatosag:

Helyi kozosségek bevonasa a turizmus tervezésébe és fejlesztésébe,

valamint a kulturalis 6rokség megdrzése.
Konkrét Programok és Gyakorlatok
1. Kornyezetvédelmi Intézkedések
Energiahatékonysag:

e Megujuld energiaforrasok hasznalata a szallashelyeken és turisztikai
létesitményekben. Napelemes rendszerek telepitése és energiahatékony

berendezések alkalmazasa.
Vizgazdalkodas:

e Vizmegtakaritasi technologidk bevezetése, esdviz gylijtése és sziirkeviz

ujrahasznositas.

Hulladékgazdalkodas:

e Hulladékcsokkentési programok, uUjrahasznositds ¢és komposztalds

népszerlsitése. Kozosségi hulladékgytijtési akciok szervezése.
2. Helyi Gazdasag és Kozosség Tamogatasa
Helyi Termékek Haszndlata:

e Helyi termeldk és kézmiivesek tdamogatasa a helyi ételek és kézmiives

oy

termékek népszeriisitésével.

e Helyi piacok és vasarok szervezése.

Munkahelyteremtés:

e Helyi lakosok foglalkoztatasa a turizmusban, képzési programok

inditasa a turisztikai szektorban dolgozdk szdmara.
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Ko6zosségi Részvétel:

e Helyi kozosség bevondsa a turisztikai fejlesztések tervezésébe ¢és

megval6sitasaba. Kozosségi forumok és workshopok szervezése.
3. Fenntarthat6 Szallashelyek és Kozlekedés
Fenntarthat6 Kozlekedés:

e Kerékparutak fejlesztése, kerékparkolesonzok és elektromos jarmiivek
hasznélatanak Osztonzése. Gyalogos Ovezetek kialakitdsa a telepiilés

kdzpontjaban.
4. Oktatas és Tudatossagnovelés
Kornyezeti Oktatés:

e Kornyezeti oktatdsi programok és taborok szervezése gyerekek és
felndttek szamdra. Interaktiv  kiallitaisok és bemutatok a

fenntarthatosag témajaban.
Kampényok és Promocid:

e Kampanyok inditdsa a fenntarthat6 turizmus népszeriisitése érdekében.

Informacids anyagok és brosurak készitése a turistak szamara.
Osszegzés

A fenntarthat6 turizmus olyan stratégiai megkozelitést igényel, amely integralja a
kornyezeti, gazdasagi és tarsadalmi fenntarthatosdgi szempontokat. Ujhartyan
szamara a fenntarthat6 turizmus lehetdséget kinal arra, hogy meg0rizze természeti
¢és kulturalis értékeit, mikdzben gazdasagi ndvekedést és tarsadalmi jolétet biztosit.
A fentebb bemutatott programok ¢€s gyakorlatok bevezetése segithet abban, hogy a
telepiilés vonzo és fenntarthatd turisztikai célpontta valjon, amely hosszu tavon is

megOrzi egyediségét és eréforrasait.
Ko6z0sségi események

Ko6zosségi terek: Kozosségi hazak, talalkozohelyek, kozosségi rendezvények.

Fontos a helyi kozosség bevonasa €és a helyi adottsagok kreativ kihasznalasa a
turisztikai vonzerd novelése érdekében.
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Képzési lehetéségek megteremtése
Cél a meglévo és leendd vallalkozasok szdmara megteremteni a turisztikai, nyelvi
¢s kommunikacids képzési lehetdségeket a varosban.

Hatékony egyiittmiikodések megteremtése

Mind a varoson beliil a szolgaltatok kozott, mind a kdrnyezo teriiletek potencialis
felvevo vallalkozéasaival az egyiittmiikodések szervezett formajanak megteremtése

sziikséges.
A helyi szintii turisztikai egyesiilet végzi a fenti feladatok koordinalasat.

V.3. Prioritasok
Prioritasok

A legfontosabb tényezdk:

—

Vonzerd, vagy attrakcio.

Fogadoképesség: szallashelyek, vendéglatas
Megkozelithetdség, kozlekedés.

Szorakozas és egyéb szolgaltatasok.
Biztonsag.

A fogadotertilet lakossdganak vendégszeretete.
A turizmus szervezetei.

A szolgaltatasok arai

Informacio.

WX kWD

Horizontalis célkitlizések, amelyek minden prioritast és intézkedést at kell, hogy
hassanak:

1. Mindségi szolgaltatasok iranti elkotelezettség.

2. Nemzeti értékek, mint egyediség kiemelése, erdsitése.
3. Fenntarthatosag, kornyezettudatossag, biztonsag.
4

Tarsadalmi €és szakmai felel0sségvallalas.

A prioritasok sorrendje nem meghatarozo, nem fontossagi sorrend.
Innovativ, kreativ és mindoségi termék- és kindlatfejlesztés
1. Tematikusan fokuszalt termékstruktura fejlesztése

Két fo teriiletként a lassi turizmus és a konkrét szolgaltatasok, helyszinek
fejlesztését tlizziik ki célul.
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Prioritas

Innovativ, Kkreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés

Slow (lassti) turizmus fejlesztése

Célja

A helyi értékek bemutatésa, élhetd varos.

Slow City mozgalomhoz csatlakozas.

Kerékparos, gyalogos, lovas bejarasra lehetoség
van, kitablazottsag 100%-os megvalositasa.

A helyi értékek bemutatasa.

A kisvarosi ¢let, a biztonsag €s a nyugalom a f6
vonzero.

Az egészseéges €let fenntartdsa a sporton keresztiil:
futball, futas, kerékparozas.

Egy kiegészitd  turisztikai  szolgaltatdscsomag

létrehozasa.

Indoklas

A lassu turizmus térnyerése, a hagyomanyok, helyi
értékek helyben torténd bemutatdsa, €16, élhetd
kozegben. Nem muzeumi, t4jhazi koriilmények

kozott, hanem a valo életben.

Hazankban reneszanszat éli a kézmiiveskedés, erre
épitve kiilfoldon mar utvonalakat alakitottak ki. (pl.
Ausztria). Nalunk alkototaborok vannak, egy-egy
miivészeti ag mentén. Erdemes lenne ezen a piacon

helyszinként megjelenni.

Az

tartalma:

intézkedés

Gyalogutak, kerékparos  utak, lovasutak

fejlesztése, kialakitasa, folyamatos karbantartasa.
Egységes tablarendszer kiépitése.

Kerékparok bérbeadasa.

Helyi értékek felflizése egy programcsomagba.

Bemutatohelyek, kiallitotér fejlesztése.
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Miivésztanya fejlesztése, alkototaborok szervezése.

Kozteriiletek, kozparkok tovabbi fejlesztése
(ivoviz, pihendk, novényzet, jardak, kiiltéri
mosdohelyiségek).

Felnottképzési programok a helyi vallalkozasok
igényei alapjan.

Helyi €s csaladbarat  identitast erdsitd
kozosségi miivelddés.

Kulturalis, kozosségi €letet fejlesztd kdzosségi
miuvelddés.

Helyi védettségii épiiletek fejlesztése.

A fejlesztésben
kozvetve a  helyi
lakossag ¢€s
kozvetleniil
érintett szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

Helyi civil szervezetek

Eredményindikatorok:

Kerékparutak hossza.
Felujitott jardak hossza.
Kihelyezett tablak szdma.
Kerékparok, szama.

Foglalkoztatottsag novelése.

Hatas indikatorok:

Vendégéjszakak szamanak novekedése.
Munkahelyteremtés.

Turizmusbol szarmazo bevételek novekedése.

Prioritas Innovativ, kreativ és minéségi termék- és
kinalatfejlesztés
Turisztikai szolgaltatasok és vendéglatas
fejlesztése

Célja Meglévé ¢és 1 turisztikai szolgaltatdsok
fejlesztése, 1étrehozasa.

Indoklas Az elmult évek fejlesztései segitették a

turizmus kialakitasdnak lehetdségét.

Az intézkedés tartalma:

Fejlesztendd teriiletek

75




Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

SzabadidOpark fejlesztése: vizesblokk, gyerek
¢s felnott jatszoterek, padok, asztalok,
ivovizvételi lehetdség, tlizrakd helyek, fedett
beiilok,

Vendéglatohelyek fejlesztése.

Taborozasi lehetdségek megteremtése:
széllashely, belso ¢€s kiils6 kozosségi tér.

Sportpalya hasznositasa, sporttelep fejlesztése:
fedett lelatok, o61tozok, klubhelyiség, vendég
vizesblokk, biifé.

Villalkozoi szallashelyek kialakitisa
Témautvonalak kialakitasa

A fejlesztésben Ujhartyan Varos Onkormanyzata
kozvetve és . ., .

kozvetleniil  érintett Uzemeltetok, tulajdonosok.
szervezetek:

Eredményindiatorok: Horgaszok szdma.

Rendezvények szama.

Foglalkoztatottsag novelése.

Taborozok szdma

Széallovendégek és vendégéjszakak szama

Hatas indikatorok:

Munkahelyteremtés

Turizmusbol szarmazo6 bevételek novekedése

Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Fesztivalok, rendezvények fejlesztése

Célja Meglévd rendezvények tovabbfejlesztése a
lassu turizmus elvarasainak megfelelden.

Tartalmas szoérakozasi lehetdségek megteremtése
a varosban.

Hagyomanyteremtd céllal rendezvények
szervezése, a korabbi rendezvények folytatasa

(Térzene- Favoszenei fesztival).

76




Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

Indoklas

Hazankban egyre nagyobb szamban rendeznek
fesztivalokat, rendezvényeket, foként
gasztrondmiai, zenei teriileten, és egyre nagyobb

latogatottsagot érnek el ezek a rendezvények.

Az intézkedés
tartalma:

A meglévo rendezvények Hartyanfeszt, Majalis,
Hagyomany6rz6 programok, adventi vasar
tovabbfejlesztése.

Sportrendezvények tovabbfejlesztése
(Futoverseny, Tajhazak kétkeréken mozgalom,)
Tovabbfejlesztési teriiletek:

gasztrondmia,  sport, zene  (komolyzene,
konnytlizene)

A Béla godor  szabadtéri szinpad kihasznalasa,

fény- ¢s hangtechnikdval valo felszerelése

A fejlesztésben
kozvetve és
kozvetleniil érintett
szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata
Romai Kat. Egyhaz, Templom
Varosi civil szervezetek
Vendéglatohelyek

Kézmiivesek, arusok

Eredményindikatorok:

Mindsitett rendezvények szaméanak novekedése.

A rendezvények kulturalis €s miivészeti
értékeinek novelése.

Foglalkoztatottsag novelése.

Hatas indikatorok:

Vendégéjszakak szamanak novekedése.
Munkahelyteremtés.

Turizmusbol szarmazo bevételek novekedése.
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Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Gasztronomia fejlesztése

Célja Helyi  termékeken alapuld6  gasztrondmia
megteremtése.  Természetesen  alapanyagok
felhasznalasa.
Adalékmentes termékek készitése. Kézmiives
termékek készitése, felhasznalasa.
Hagyomanyos gasztronémiai termékek
kifejlesztése.
Ujhartyan eredetvédett termékek
megfogalmazasa, forgalmazésa.
,Ez hartyani!”
Gasztronémiai  érdekeltek  érdekszovetségbe
gyljtése

Indoklas A gasztronémia trendek évek Ota a helyi

termékek fontossagara helyezik a hangsulyt.

Az intézkedés tartalma:

Helyi termel6k tamogatasa, képzése.

Felvevd piacok felkutatasa.

Z06ldség és gyltimolcstermesztés fejlesztése.
Osszefogod erny6szervezet létrehozasa
Ertékesités megszervezése.

Latvanymihelyek kialakitasa: svab pékseg,
cukraszda, lekvarf6zé miihely.

Lathatd, kiprobalhato, késtolhato.
Vendéglatohely (étterem), esetleg lakdskonyha

kialakitasa

A fejlesztésben kozvetve
és kozvetlenil érintett
szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata
Mezdgazdasagi vallalkozasok
Kézmiives termeldk

Ettermek, biifék, cukraszdak, pékség lizemeltetdi
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— Vadasztarsasag

Eredményindikétorok:

— Eladott zoldség- ¢s  gylimoOlcsmennyiség
novekedése

— Ettermek szamanak novekedése

— Helyi névénytermesztési  vallalkozasokban
foglalkoztatottak szdmanak novekedése

— Partnercégek

— Foglalkoztatottsag ndvelése.

Hatés indikatorok:

— Munkahelyteremtés

— Novénytermesztésbol, feldolgozasbol és

kereskedelembdl szarmazo bevételek novekedése

Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Okoturizmus fejlesztése

Célja A helyi épitett és természeti értékek védelme,
megOrzése és bemutatdsa.

Indoklas A fenntarthat6 fejlédés a legfontosabb iranyelv a

vilagon.

Az okoturizmus fogalmi rendszere szamos
elemet tartalmaz, tobbek kozott a természeti
értékekért  tortén6  utazas, oktatasi  és
interpretacids elemek, a természeti, tarsadalmi-

kulturélis kornyezet védelme.
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Az intézkedés tartalma:

Helyi kistermeldk tamogatasa:
Novénytermesztés

Foként haztdji allatok tenyésztése és kiskerti
novények termesztése kapcsan.
Latogatokozpont, tobbfunkcidos  bemutatotér
kialakitasa, fejlesztése.

Célcsoportspecifikus turisztikai vonzerd
kialakitasa:

»erdei sportpalya” kialakitasa.

Zo6ldhulladék komposztalo telep 1étrehozésa.
Kornyezetbe 1116 pihendhelyek kialakitasa.
Infrastruktira megteremtése:

szelektiv hulladékgyijtd, vizvételi lehetdség,
fozohelyek.

A fejlesztésben kozvetve és

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetleniil érintett

szervezetek: Mezdgazdasagi vallalkozasok
Feldolgozoipari kisvallalkozasok

Eredményindikatorok:

Foglalkoztatottsag novelése.
Megmiivelt foldteriilet novekedése

Bemutatohelyek szama

Hatas indikatorok:

Munkahelyteremtés
Turizmusbol szarmazd bevételek novekedése

Vendégéjszakak szamanak novekedése
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Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Kerékparos és sport turizmus fejlesztése

Célja A térségi kerékparos megkozelithetdség javitasa.
A lassu turizmus feltételeinek megteremtése.

Indoklas A Bejarhaté Magyarorszag program egy hazai
kezdeményezés, mely az ifjusag aktiv szabadido
eltoltését, a belfoldi turizmus élénkitését, az
egészség- ¢s kornyezettudatos f6 célként tiizte ki
a lovas, kerékparos, gyalogos kozlekedés
megteremtését az orszagban.

Az intézkedés Turisztikai kerékparat-halézat fejlesztése

tartalma:

Kiszolgald 1étesitmények fejlesztése (vizvételi

hely megallohely, kerékpartarolo).
Kerékparosbarat szallashelyek kialakitasa.
Kerékparut melletti pihend kiépitése.

Kerékparos Egyesiilet 1étrehozéasa

A fejlesztésben kozvetve €s

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetleniil érintett

szervezetek: Széallasadd maganszemélyek
Kerékparszerviz tizemeltetd

Eredményindiatorok: Foglalkoztatottsag novelése.

Kerékparat hossza.

Hatas indikatorok:

Vendégeéjszakak szamanak novekedése.
Munkahelyteremtés.

Turizmusbol szarmazd bevételek novekedése
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Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Lovas turizmus fejlesztése
Célja Lovas szolgaltatasok fejlesztése Ujhartyanon
Indoklas A lovas turizmus kiemelt teriilete a hazai
turizmusfejlesztésnek. Ujhartyan kitiing
lehetdségekkel rendelkezik ezen a teriileten is.
Az intézkedés Lovas palya ¢és l1étesitményei fejlesztése.
tartalma:

Versenyek szervezése (fogathajto).
Lovas tanya létrehozasa, mindsitése.
Lovas programok szervezése: lovaglas,

lovaskocsizas.

Magyar lovas kultura népszertisitése.

A fejlesztésben kozvetve és

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetleniil érintett

szervezetek: Ujhartyani Gyémant Lovaspark
Lovas vallalkozok

Eredményindikatorok: Foglalkoztatottsag novelése.

Uj attrakcio fejlesztése.

Hatas indikatorok:

Vendégéjszakak szamanak novekedése
Munkahelyteremtés

Turizmusbol szarmazo bevételek novekedése
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Prioritas Innovativ, kreativ és mindségi termék- és
kinalatfejlesztés
Falusi és agroturizmus fejlesztése
Célja A helyi értékek bemutatdsa, a vidéki ¢élet
népszertisitése. A vidéki élet bemutatasa
interaktiv eszkozokkel.
Programcsomagok kialakitdsa, a helyi lakossag
bevonasa. Helyi termékek értékesitésének
Osztonzese.
Széllashelyek kialakitasanak 0sztonzése.
Indoklas A helyi értékek, termékek felértékelddése.
A lassu turizmus térnyerése.
Az intézkedés Széllashelyek kialakitasanak Osztonzése,
tartalma:

képzéssel.

Helyi értékek feltérképezése, programcsomag
kialakitasa.

Helyi mindsitési rendszer kialakitdsa — ,,Hartyani
porta”.

Helyi termékek népszeriisitése. Helyi termékek

forgalmazasa.

A fejlesztésben kozvetve és
kozvetlenil érintett
szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata
helyi lakossag

Eredményindikatorok:

Foglalkoztatottsag novelése.
Szallashelyek szamanak novelése.
Vendégéjszakak szamanak novelése.
Programcsomagok szama.

Helyi portdk szdma

Hatas indikatorok:

Vendégéjszakak szamanak novekedése.
Munkahelyteremtés.

Turizmusbol szarmazo bevételek novekedése.
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Hatékony marketing tevékenység megvalositisa

II. Prioritas

Hatékony marketing tevékenység

Varosi szintii marketing tevékenység megvalositasa

Célja A turisztika termék piacra vitele. Bevezetés ¢és
felfuttatas.
Indoklas A programcsomagba foglalt szolgaltatasok tudatosan

tervezett, felépitett marketing programokkal

megtamogatott piacra vitele elengedhetetlen feladat.

A tervezést és végrehajtast helyi szinten kell elvégezni,

kapcsolodva kornyezo telepiilések TDM szervezetihez

Az intézkedés tartalma:

A véllalkozdsok  marketing tevékenységének

tamogatasa.

e A varosi egységes marketing kialakitésa.
o FErtéktar (adottsagok, kereslet, kapcsolat, stratégia)

e Imazsformalas (belso és kiilso,

testvérvarosi)Tevékenység (helyi termeld gazdasag,
helyi szolgaltatasok, markazds és média, helyi

turizmusfejlesztés).

e [Egységes arculat kialakitasa varosi szinten.
e Mindsitd rendszer kidolgozésa.

e Turisztikai informécids rendszer kiépitése: honlapon,

varoson beliil.

o Kovetkez6 évre sz6l6 programtervek elkészitése

minden év november¢ig.

o Testvérvarosokkal egylittmiikddés.

e Applikaciok készitése, QR-kodok kihelyezése az

érintett helyszineken.

o FErtékesitohelyek (ajandékbolt) kijelolése, helyi

termékek értékesitése.
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Ujhirben.

—  Turisztikai kiallitdsokon valo részvétel.

Helyi jo példak bemutatasa, turisztikai rovat az

A fejlesztésben kozvetve és
kozvetleniil érintett
szervezetek:

— Ujhartyan Varos Onkormanyzata

— Villalkozok

Eredményindikatorok:

— Megjelenések szama (média, kiallitas).
— Turisztikai honlap fejlesztés (interaktiv).

— Turistak, vendégéjszakak szama.

Foglalkoztatottsag novelése.

Hatas indikatorok:

— Vendégéjszakak szamanak novekedése.
— Munkahelyteremtés.

—  Turizmusbdl szarmazo bevételek novekedése.

Prioritas Képzési lehetoségek

Turisztikai, nyelvi és kommunikacios képzések

Célja A helyi lakossag felkészitése a turisztikai
tevékenyseégre.
A képzett turisztikai szakemberek tovabbképzése.
Folyamatos mindségi javulas elérése.
Professzionalizmus megteremtése.

Indoklas Ahhoz, hogy a turizmus megfeleléképpen

miikodjon, sziikség van a folyamatos képzésre,
tovabbképzésre helyi szinten megszervezve,
tamogatva.

Helyi turisztikai konferencidk szervezése 1is

ajanlott.

Az intézkedés tartalma:

Turisztikai képzés szervezése.
Marketing képzés.

Kommunikacios képzés.

Etika, viselkedés, illem a turizmusban.

Vallalkozas irdnyitasa.
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Falusi vendéglatas tanfolyam szervezése.

Nyelvtanfolyam szervezése.

A fejlesztésben kozvetve ¢és

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetleniil érintett

szervezetek:

Eredményindikatorok: Képzett szakemberek.
Foglalkoztatottsag novelése.

Hatés indikatorok: Képzett szakemberek szama.
Munkahelyteremtés.
Turizmusbol szarmazo bevételek novekedése.

Prioritas Hatékony egyiittmiikodések megteremtése
Onkormanyzati turisztikai referens

Célja Onkormanyzati részrél szakember alkalmazasa,
aki a fenti feladatokat levezényli.

Indoklas A turizmus kiilon szakma, célszeri olyan
szakembert  alkalmazni,  aki  turisztikai
végzettséggel rendelkezik (vagy felsdoktatdsi
képzésben részt vesz), és atlatja a rendszert.
Erdemes helyi, helyismerettel rendelkezd
szakembert felvenni.

Egy kisebb turisztikai informacids iroda
(munkahelyként), akar hosszu tdvon majd egy
Tourinform Iroda kialakitasa is javasolt.

Az intézkedés Allas meghirdetése és szakember kivalasztasa.

tartalma:

A fejlesztésben Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetve és

kozvetleniil  érintett

szervezetek:

Eredményindikéatorok Munkahelyteremtés.
Hatés indikatorok: Osszefogott, eredményes turizmusfejlesztés,

stratégia megvalositasa, monitoringja.
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Prioritas

Hatékony egyiittmiikodések megteremtése

Helyi egyesiiletek, vallalkozasok kozotti
egyiittmiikodés erésitése

Célja

Az egylittmiikddés alapjainak megteremtése,

hatékony miikddés.

Indoklas

A turizmusban az egyiittmiikddés megteremtése
elengedhetetlen. Ezt a célt szolgaljak a TDM
szervezetek, de a helyi szinten Iétrehozott
turisztikai egyesiiletek is. Akik kdzvetleniil vagy
kozvetetten érintettek a turizmusban, 0ssze kell,

hogy fogjanak.

Telepiilési szinten az alabbi turisztikai feladatok
ellatasara van sziikség:

Tervezés (részben).

Fejlesztés.

Desztinaci6é marketing (részben).

Attrakcio- és latogatdmenedzsment.
Mindségbiztositas (részben).

Monitoring (részben).

Szakmai képzés (részben).

Erdekképviselet (részben).

Eredményindikatorok:

— Egyiittmiikddési teriiletek szama.

— Egyiittmiikdd vallalkozasok szdma.
— Marketing tevékenység szama.

— Megkérdezések szama.

— Képzések szama.

— Mindsitett vallalkozésok szama.

— 4-5 éves tervek, programok szama.

Munkahelyteremtés.

Hatas indikatorok:

Osszefogott, eredményes turizmusfejlesztés

stratégia megvaldsitdsa, monitoringja.
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Prioritas

Horizontalis célKitiizések

Mindségi szolgaltatasok iranti elkotelezettség

Célja

A vendégek, latogatok szamara a pozitiv €lmény

megteremtése, a visszatérés dsztonzése.

Indoklas

Ha csak egy negativ élmény éri a turistat a
desztinacioban, sériill az élmény-lanc, a sok
pozitiv élmény sem felejteti el az egy negativat,
amely akér a desztindcio teljes elutasitdsdhoz is

vezethet.

Az intézkedés
tartalma:

—  Képzések.

— A képzések kapcsan a mindségi szolgaltatasok

bemutatasa, mindségi szolgéltatasnytjtas

elsajatitasa.

— Mindségbiztositdsi  rendszer  kidolgozasa,

miikodtetése ¢€s ellendrzése (akar szankciok

bevezetésével).

— Vendégek kérddives felmérése.

A fejlesztésben
kozvetve és
ko6zvetleniil érintett
szervezetek:

— Ujhartyan Varos Onkormanyzata

Eredményindikatorok:

— Elégedett vendégek szama.

JON 4

— Visszatérd vendégek szdma.

— Munkahelyteremtés.

Hatas indikatorok:

— Mindségi szolgaltatasok, szolgaltatok.
— Elégedettség, novekvd vendégkor.

— JO turisztikai hir.
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Prioritas Horizontalis célkitlizések
Nemzetiségi értékek, mint egyediség Kkiemelése,
erositése.

Célja Ujhartyanra jellemz6 targyi és szellemi egyedi
adottsagok, jellemzok, értékek kihangsulyozasa.

Indoklas Egyértelmiien igy valik megkiilonboztethetd a

versenytarsaitol a telepiilés, a szolgaltatok. Az ¢lmény

igy kiilonlegessé, tartalmassa valik.

Az intézkedés tartalma:

Vérosra vonatkoz6 egyedi arculat meghatarozasa.

Arculati elemek hasznalatanak kotelezové tétele

minden érintett szamara.

A fejlesztésben kozvetve és

Ujhartyan Varos Onkormanyzata

kozvetleniil érintett
szervezetek: Helyi vallalkozasok
Lakossag
Eredményindikatorok: Egyediséggel biro turisztikai termek.

Minden szolgaltatonal megjelend egyediség.

Hatas indikatorok:

Megkiilonboztethetd turisztikai termék.
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Prioritas

Horizontalis célkitiizések

Fenntarthatosag, kornyezettudatossag,
biztonsag.

Célja

Kornyezeti, gazdasagi fenntarthat6sag
megteremtése.

A természeti és az épitett kornyezet védelme,
megorzése a jovo generacidi szamara is.
Biztonsag: egészségiigyi €és kdzbiztonsag.
Turizmus negativ hatasainak kikiiszobolése.
Helyi értéktar — helyi rendelet alapjan

Osszegyljteni az értékeket.

Indoklas

A fenntarthatdsdg mind globalis szinten, mind

eurdpai unios szinten kiemelt feladat.

Az intézkedés tartalma:

Epitett értékek allagmegovasa.

Természeti értékek védelme.
Eghajlatvaltozashoz igazod6 termékfejlesztése.
Egészségiigyi ¢és kozbiztonsdg feltételeinek
meghatarozasa, fenntartasa, ellendrzése.
Alternativ energiaforrasok hasznositasa.

Vérosi zoldfeliiletek (tovabbi) fejlesztése.
Kozbiztonsagi kamerarendszer bdvitése.
Kozvilagitas fejlesztése.

Parkolok tudatos tervezése.

Koztéri  vizesblokkok épitése, fenntartasa,

luzemeltetése.

A fejlesztésben kozvetve
és kozvetlenil érintett
szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata
Helyi civil szervezetek

Helyi vallalkozéasok

Eredményindikatorok:

Természeti értékek megdrzése.
Epitett értékek megérzése.

Alternativ energiahasznositas.

Hatas indikatorok:

Fenntarthato turizmus.
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Prioritas

Horizontalis célkitiizések

Tarsadalmi és szakmai felelosségvallalas.

Célja

A diszkriminéci6 teljes mértéki elkeriilése.

Az akadalymentesités komplex megvalositasa.
Szocialis tidiilési lehetdségek biztositasa (pl.
Erzsébet tabor, hatdron kiviilli gyerekek

udiiltetése)

Indoklas

A turizmushoz valé hozzaférés minden ember
szamara adott kell, hogy legyen. Meg kell teremteni
az egyes fejlesztésekben az akadalymentesitést
¢és az esélyegyenldséget, és ennek az

iizemeltetés és a vendégfogadas alatt is fenn kell

maradni.

Az intézkedés tartalma:

Esélyegyenldségi iranyelvek ismertetése az
érintettek szamara.

Akaddlymentesség ismertetése az érintettek
szamara.

Kapcsolatfelvétel, palyazati lehetdségek
felkutatasa a kiilonb6z6 szocialis programok
kapcsan.

Telepiilésen beliilli kommunikaci6, tdjékoztato,

tandcsado szolgaltatasok erdsitése.

A fejlesztésben kozvetve
és kozvetlenil érintett
szervezetek:

Ujhartyan Varos Onkormanyzata
Helyi véllalkozasok
Helyi civil szervezetek

Helyi lakossag

Eredményindikatorok:

Akadalymentes épliletek szdma.
Esélyegyenldségi munkatarsak szama.

Szervezett programok szama évenként

Hatas indikatorok:

Ujhartyan teljes korti akadalymentesitése.

91




Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

VI.  Avarosmarketing

A varosmarketing, avagy a marketing szemlélet és eszkoztar kovetkezetes
alkalmazasa egyre elterjedtebb mar hazankban is. Nem véletleniil. A varosok
tudatara ébredtek annak a tendencianak, hogy a telepiilések fejlodésének, hossza
tava gazdasagi sikerének kulcsa az, hogy a telepiilés mekkora elégedettséget tud
elérni a szolgaltatasait és kozszolgaltatasait hasznald célcsoportjaik korében. Az
elégedettség mogott maganak a varosnak (varos-terméknek), a varos kiilonféle
tényez0i, szolgaltatasainak a megfeleldssége, magas szinvonala all, masfeldl ezek
kommunikacidja, szervezettsége is fontos szerepet jatszik abban, hogy a

célcsoportok hogyan értékelik a varost.

A vérosi termék alkotdelemei Osszességében a varos szellemiségében 6tvozddnek,
ami az ott ¢lok altal képviselt értékek egyvelege is. A varosmarketing egy olyan
stratégiai koncepcio, amely a varosi intézmények, az dnkormanyzat altal nyujtott
szolgéaltatasok, funkcidk valds sziikséglet meghatarozésat, stratégiai tervezését, a
végrehajtas ellendrzését jelenti, mindezt gy, hogy a piacorientalt fejlesztés

iranyelvei megvaldsulhassanak.

A viéros ,terméke" magaba foglalja a természetes és épitett kornyezetet, illetve
mindazon adottsdgokat, funkciokat, hagyomanyokat, tevékenységeket, melyeket a
varos, 1illetve az intézményei nyUjtanak, hasonloképpen egy vallalkozas
termékeihez, szolgaltatdsaihoz. Ugyanakkor a termék maga a varos, miként egy

vallalat neve, s ahogyan megitélik a piacon.

A varos arculata, illetve annak pozitiv visszatiikrz6dése, a varos sikerességének

egyik alapvetd tényezdje.

A varosmarketing terméke maga a varos, a hely, az altala kinalt adottsagok,
¢lmények, lehetdségek, szolgaltatasok, produktumok. Ezek egy része kozjavak,
amelyek tulajdonosa az Onkormanyzat vagy az allam. Ilyenek az utak, telkek,

iskoldk, természeti adottsagok stb.

Masrésziik magantulajdon, amely helyi vagy mashol €16 maganszemélyek vagy

vallalkozasok, szervezetek tulajdonat képezi. Pl. maganpanzidk, éttermek stb.
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A varos értékeinek tehat nincs egységes tulajdonosa, ezért nagyon fontos, hogy a
tulajdonosok kozott megfeleld kommunikécié alakuljon ki a kozos cél érdekében.
A ko6z6s cél nem maés, mint az adott varos olyan eredményes miikddtetése, hogy az

lakosainak minél magasabb ¢életszinvonalat, jolétet biztosithasson.

A kozosségi marketing legfontosabb feladata, hogy markaépitéssel pozicionalja a

varost, identitast, arculatot teremtsen neki, s azt elismertesse és fenntartsa.

Val6jaban a varostermék vevdje dontésekor nem konkrét fizikai terméket vesz,
hanem ismeretei, a varosrol alkotott kép, imazs alapjan bizalmat, hitet példaul a
befektetés sikerében, a munkahely, a lakéhely mindségében stb. Elhiszi vagy ha
ismeri, elismeri a varos képességeit, kompetencidjat az adott teriileten, az adott
vonatkozasban, bizik az intézmények altal igért szolgaltatasokban, a befektetés

megtériilését segitd kdrnyezetben stb.

A varosmarka épitése ugyanakkor csak egy tudatosan tervezett, hosszabb folyamat
eredménye lehet, melyet nem elég formai, arculati, dizdjn-, szlogen €s mas
kommunikéciés elemekre épiteni. A relevancia, a megfeleld6 markaigéret
kialakitasa, a differencialds, a teljesités, az ismertség megteremtése és a kotddés,
lojalitds kialakitasa képezik a folyamot Iényegét. A varosmarka-épités a
leggyakrabban napirenden 1évo €s a legtobbszor félreértett, rosszul megvaldsitott

marketingtevékenység a gyakorlatban.

A markaépitésnek nem csupédn a varos nevére koncentrald, altalanos varosmarkat,
hanem egy szervezeti, szakteriileti és szamos termékmarka, védjegy kialakitasat

jelentd, 6sszekapcesolddd markarendszer bevezetését kell jelentenie.

A marketingtevékenységben, kiilonosen (de korantsem kizardlag) a
kommunikécidban jelentdsen felértékelddtek az online, internethez kapcsolddo,
kozosségimarketing-megoldasok, -eszkozok. Egyre szaporodik a kiilonb6zd
digitalis marketingeszk6zok alkalmazéasa, kiilonosen hoditanak a mobilra

optimalizalt megoldasok, valamint applikaciok.

A digitalis marketing 1) dimenzidkat nyit a varosmarketingben is a célzott,
személyre szabott kommunikacid, értékesités, a jo ¢és tartds egylittmiikdodési

kapcsolatok fenntartdsa, a marketingfolyamatok jelentds felgyorsitasa terén. Ha egy
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varos nem ¢l e Ilehetéségekkel, ha nem akar smart lenni, akkor a

marketingmunkdjaban is jelentds lehetdségeket hagy kihasznélatlanul.

VI.1. Célok és fejlesztési teriiletek elméleti rendszerezése

1. Identitasra épiilé vonzo varos imdzst, erds varosmarkat kell épiteni, mely nem
egyszertien kommunikdcios, arculati tevékenységi megujuldas, hanem komplex marketing-

orientalt varosfejlesztés megvalositasa!

A varosok kozotti verseny erdsddése megkivanja a vildgos poziciondlast, pozitiv imazst,
elismertséget, egy erds varosmarkat, mely egy tudatos - a varos kozossége altal timogatott -
tervezett, s kovetkezetesen megvaldsitott fejlesztési és kommunikacioés folyamattal

lehetséges, kiemelt szervezeti, pénziigyi, szakmai tamogatést igényel.

2. A ,,smart city”,, a digitdlis varos" fogalma ne divat-szo, hanem stratégiai rendezdoelv

legyen!

A digitélis technoldgiak nem csupan Uj eszkdzoket teremtettek a varosmarketing szdmara,
hanem 4atalakitottdk a véarosok létezésének, miikodésének hatékonysagi feltételeit, a
kozlekedéstdl kezdve, az energiagazdalkodéasok, oktatison, egészségligyon, a turistak, a
befektetok dontésén at a sajat lakossagi elvarasaig. A varosok versenyképessége a digitalis

tudasuk, teljesitménytik, a smart city-vé valasuk fiiggvénye.

3. Az elsédleges marketing célcsoport a lakossag elégedettségének, lojalitasanak elérése,

kiemelt feladat legyen a belsd marketing!

A vérosok lakossaga ,jolléte", a varossal valdo elégedettségének, kotddésének,
lokélpatriotizmusanak, a telepiilésért torténd aktivitdsdnak novelése az alapja a hely
mindenoldalt sikerének, legyen az a gazdasag, a turizmus, az oktatds, avagy a telepiilés

imazsa.

A bels6 marketing fontos teriilete a varosban tevékenykedd szervezetek, intézmények,
hivatalok, vallalkozéasok, civil szféra kozotti egyiittmiikddési kultara, telepiilési kotddés,

tevékenységi felel0sség kialakitasa.
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4. Torekedni kell a tarsadalmi-kézosségi és az iizleti érdekek harmonizaldasara!

A tarsadalmi feleldsség egyre inkabb beépiil a vallalkozasok iizleti dontéseibe (CSR), melynek
kovetkeztében a varosvezetés, a varosmarketing a tarsadalmi marketing médszertanaban, mint
a tarsadalmi {igyek, adott problémak komplex megoldasanak egyik koordindtora a
stakeholder-menedzsment technikédval megalapozottan épithet az onkormanyzati, véllalati és

civil szféra kozos fellépésére.

5. Egyiittmiikédéssel novekedjen a varos alkoto-, befolyasolo-ereje!

Az lizleti életben sikeres vallalkozasok is rajottek arra, hogy sajat eréforrasaikat - a vevovel,
beszallitoval, egyetemekkel, non-profit szervezetekkel stb. egylittmitkddések, kooperaciok,
klaszterek, stratégiai szovetségek, co-creation folyamatok szervezése révén - kiegészithetik,
megsokszorozhatjdk. Egy jol szervezett marketingalapu egylittmiikdés a varosok szaméra

is ezt kinalja.
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VI1.2.Marketingkommunikacio6

VI1.2.1 Intézkedések

VI1.2.1.1 Egységes arculat kialakitasa
VI.2.2.2 Marketingkommunikacios eszkozrendszer kialakitasa

VI.2.3.3 A kiemelt termékek promocidja

VI.2.1.1 Egységes arculat kialakitasa
Indoklés

A turisztikai kinalat novekedése miatt fontos szerepet kap a marketingben az egyes

szolgaltatasok, turisztikai termékek megkiilonbdztetése, azonositasa.

A vérosnak ugy kell kialakitani a rola kialakult képet, hogy versenyképes legyen. Ezt a
képet tudatosan kell kialakitani, massal 6ssze nem téveszthetd, egyedi jegyeket 1étrehozni.

Az arculati elemek az arculati kézikonyvben keriilnek rogzitésre.

Célok
e a kozség arculatanak kialakitasa
e megkiilonboztetd jegyek megtalalasa
e a turisztikai szolgaltatdsok mindségének kifejezése
Projekt bemutatdsa
Az arculat kialakitasanal els6sorban a vizualis jegyek megtervezésére kell torekedni, amely

sugallja a kozség turisztikai kinalatat, egyediségét.
Az arculat a jovOképben megfogalmazottak alapjan keriil kialakitasra, figyelembevéve az

egyedi, megkiilonboztetd elemeket.

Fontos feladat tehadt az Arculati kézikonyv aktualizdldsa. Az arculati elemek
meghatdrozasakor figyelembe kell venni a térség turisztikai elemeit is, hogy a

térségi/desztinacids arculatot is erdsitse a marketingkommunikécios tevékenység.

Az arculattervezés soran az egyes arculati elemek tulajdonsédgai, kovetelményei keriilnek
megfogalmazasra. A késdbbiekben ezeknek az arculati elemeknek a hasznélata kotelezd lesz

minden marketingkommunikéacids megjelenésben.
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Az lizenetek ¢és a vizudlis megjelenés Osszehangoldsdval az  integralt
marketingkommunikaciora kell térekedni.

Az arculat részeként egy 0j, a megszokottol eltérd arculati elemet is érdemes lenne
1étrehozni.

A varos ,,megszemélyesitdje” egy pl.: Trombita lenne, ami nevet kap és sajat kozosségi
oldalakkal rendelkezik (Facebook profil, Instagram oldal).

A trombita influencerként is miikddne, hiszen altala, posztjai segitségével lizeneteket is el
tudunk juttatni a célcsoportunkhoz.

A kommunikacios ,,eszkoziink™ egyrészt segiti a belsd PR tevékenységet, a varos lakossagat
tajékoztatja, és a Polgdrmesteri Hivatal munkdjat megismerteti.

Masrészt a belfoldi turistdkat is elérhetjiik vele, egy-egy rendezvény vagy 1) latnivalod
bemutatasaval.

Napjainkban névekszik az influencer allatok-targyak szdma a kozosségi oldalon, igy érdemes

lenne ezt kihasznalni ehhez a tevékenységhez. (6tletes, kreativ névvel.).

A tablazat tartalmazza azokat az arculati elemeket, amelyeket javaslok megterveztetni.

Arculati elemek

Arculati elem Ajanlas

Embléma/Logd Egyszeriség, vilagos iizenet, egyediség,
idotallosag
A vasarlasi dontések 93 szazalékat vizualis

Szinvilig benyomasok hatarozzak meg.
Szinpszichologia alkalmazasa

Betiitipus Illeszkedjen a turisztikai termékekhez

Az arculati elemek hasznalatanak lehetoségei

Online megjelenések Honlap

Facebook oldal
Banner
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E-mail alairas

Word dokumentum sablon

Levélpapir, boriték

probb, emlékeztetd kis targyak, melyek nem

¢rtéket, hanem arculatot képviselnek (lufi, toll,

Kommunikacios elemek Sajtokozlemény

Meghivo, tidvozldlap

DM levél

Tertileti lehatarolas

e Ujhartyan Varos
Ko6zremiikodo szervezetek

e  Onkorményzat

e Marketingiligynokség

o Grafikai tervezd
Felelds

e Polgarmesteri Hivatal

VI1.2.2.2. Marketingkommunikacios eszkozrendszer kialakitasa

Indoklas

A marketingkommunikacié célja, hogy a kialakitott turisztikai termékeket megismertesse a
turistakkal, népszertsitse a térséget és felkeltse a potencidlis latogatok figyelmét a kinalt

szolgaltatasokra.

A kommunikéci6o segitségével befolyasolni tudjuk a turistdk vélasztisat, vasarlasra

(igénybevételre) 6sztondzni Oket, illetve az érdeklddés fenntartasat tudjuk elérni.
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A marketingkommunikacié szorosan dsszefonddik a termékfejlesztéssel, hiszen az {izenet

kialakitasa a kinalt szolgaltatasokhoz kotodik.

A tervben szereplé marketingkommunikacids eszk6zok célja egyrészt a turisztikai image

épitésére szolgal, masrészt az eladasdsztonzést szolgalja.

A kommunikdacios csatorndk kivélasztisa a célcsoportok figyelembevételével tortént, hogy

az lizenet a lehetd leghatékonyabban jusson el a turistdkhoz.

Fontos, hogy a célcsoportok tdjékoztatdsara, dontésének orientdlasara megfeleld
marketingkommunikécios eszkozoket hasznaljunk. Ennek érdekében a
marketingkommunikacios eszkozok kivalasztasanal figyelembe vettiik a turistak vasarlasi

dontési folyamatat is.

A vasarlasi dontési folyamat tablazat:

Informaciosziikséglet Alkalmazando
jellege kommunikacios
eszkozok
Erdekl8dés a ) Alapkiadvanyok, hirdetés,
o Altalanos adottsagokrol, kinalatrol, _ ‘ ‘
turisztikai termék _ ' kozosségi média, online
' jellemzokrol szolo tajékoztatas
irant eszk6zok
Informéaciod ) Nyomtatott és
oytijtés Intenziv, stratégiara épiild elektronikus
informacionyujtas kiadvanyok,
rendezvények.
Alternativak Specialis jellemvonasok, Hirek, specialis
értékelése e . o .
sajatossagok bemutatasa. kiadvanyok, személyes

informaciok, kapcsolatok,
referenciak,
direktmarketing

eszkozok.

Osszegzd jellegli informéciok. Személyes
Dontes informaciok,
rendezvények,

direktmarketing

eszkozok
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[génybevétel utani | Dontést megerdsito stratégia. Elmények megosztasa,
magatartas értékelés,
kapcsolatapolas,
ajanlatok
megfogalmazasa.
Célok

o figyelem és érdeklddés felkeltése a kdzség turisztikai kinalata irant
¢ informdci6 nyujtasa a turisztikai szolgaltatasokrol

e vonzerO gyakorlasa a potencialis latogatok felé

¢ a kozség meglatogatisara 0sztonzés

e emocionalis hatas — kotddés hosszua tavon

Alintézkedések Turisztikai honlap
Online marketing
Kiadvanyok
Személyes értékesités
Hirdetések, reklamok
PR
Sales promotion — eladasdsztonzés
Ujszer(i eszkozok alkalmazasa

Turisztikai honlap

Cél

0nallo turisztikai honlap létrehozéasa
allando jelenlét biztositasa

szolgéltatdsok bemutatisa

YV V V V

informaciok eljuttatasa a turistakhoz

Projekt bemutatdsa
A véros turisztikai oldalat az arculati elemek figyelembevételével kell elkésziteni.
Az oldalon az alabbi tartalmak megjelenése elsédleges

» latnivalok

» programok, események

» turaajanlatok
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friss informéaciok

széllas, étkezési lehetdségek
kiadvanyok

foto és videotar

blog

VvV V V V V VY

Fontos, hogy a honlap mindig naprakész legyen, aktualis tartalmak jelenjenek meg.
A honlap elkészitésénél figyelni kell a keresdoptimalizalasra is, igy a weblap a
keresdmotorokban valé megjelenését javitani lehet a nem fizetett keresési
eredményekben. Reszponziv weboldal készitése ajanlott, igy a honlap a kiillonb6z6

eszkozokre (mobilra és tabletre is) optimalizalva jelenik meg.

Az ujhartyan.hu domain név alatt kiilon turisztikai weboldal létrehozasat javasoljuk.

(pl. turizmus.ujhartyan.hu aldomainen)

Tertileti lehatarolas

o Ujhartyan Varos
Ko6zremiikddo szervezetek
Onkormanyzat
Honlapszerkeszt

Felel6s

Polgarmesteri Hivatal

Online marketing

Cél
allando jelenlét

értékes célcsoportok elérése

turistak 0sztonzése

Y V VYV V

figyelemfelhivas

térkép/megkozelités/kapcsolat
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Az online megjelenések koltséghatékonyak, gyorsasaguk, és aktualitdsuk révén a

legoptimalisabb megoldast képviselik a célcsoportok tdjékoztatdsara, illetve a

vélemények visszacsatolasara.

Az online marketing eszkozeinek tobbségét nem allandd hasznalatra ajanljuk,

hanem meghatérozott idészakokban.

Az alabbiakban lathatéak azok az online eszkdzok, amelyek alkalmazhatdak a

turisztikai kommunikacidban.

tablazat: Online eszkozok

anyag,
mobilra optimalizalt

Banner Online hirdetés Erdeklédés Rendezvény el6tt
_felrkeltése, ) Uj attrakci6
igenyteremics bevezetésekor

Google A Google keresési Megfeleld id6ben, a Rendezvények

Adwords eredményei mellett legjobb célcsoport esetén

megjelend hirdetés. elérése kampanyszertie

Fizetni csak akkor kell, n Kiemelt

ha a hirdetésre kattintva turisztikai

felkeresik a webhelyet iddszakokban
(pl. hosszu
hétvége,
iskolai
sziinetek)

Blog A weboldalon beliil, Erdekességek,

kiilén mentipontban ﬁgyelemfc?lkelté, Folyamatosan
elhelyezett aloldal, ahoy ismeretterjesztd
tartalmat helyeziink el rovid bejegyzések,

amelyek a kdzosségi

médidban is

megoszthatdak

Hirlevél Levelezdlistara e- Figyelemfelkeltés, Szezonnyitaskor és

mailben el@ldéﬂ tajékoztatds nagyobb programok
ismertetd, tajékoztatd eldtt
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Teriileti lehatarolas
Ujhartyan véros
Ko6zremiikddo szervezetek
Onkorméanyzat
Marketingligynokség
Felel6s

Polgérmesteri Hivatal

Kiadvanyok

Ceél
o A kozség altalanos turisztikai szemponti bemutatasa
e Turisztikai termékekrdl informacionytjtas
e Erdeklédés felkeltése

Projekt bemutatasa

A kiadvéanyok esetében marketingkommunikacids célu, elsdsorban informacios

anyagok elkészitését javasoljuk.

A kiadvanyokat kis mennyiségben, elsésorban magyar nyelven, illetve kisebb

mennyiségben német és angol nyelven 0Osszedllitva. A koltségek megosztasa

érdekében a szolgaltatok bevonasa javasolt.

A kiadvanyokban a termékek pontos leirasat, informaciokat kozliink viszonylag

részletesen. A kiadvanyok letolthetd formaban a honlapon is meg kell, hogy

jelenjenek.

Javaslat

— altalanos turisztikai kiadvany a véarosrol

— tematikus kiadvanyok az attrakciokrol:
o tirazasi lehetdségek, trautak

o rendezvények

A kiadvanyok egyrészt a helyszinen, masrészt a térségi turisztikai informacios

irodakban kell, hogy elérhetdk legyenek. A kiadvanyok eljuttathatéak lesznek a
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kiilonb6z6 turisztikai kiallitdsokra is, ahol a nagyobb partnerek megjelennek.

cres

Tertiileti lehatarolas
e Ujhartyan Varos
Ko6zremiikodo szervezetek
e  Onkorményzat
e Szolgaltatok
e Attrakcidk, programok szervezdi
e Nyomda
Felel6s

e Polgarmesteri Hivatal

Személyes értékesités

Cél

e kapcsolattartas

e informacid nyujtasa a turistak részére

o ¢rtékesités

e meggylzeés

e informacidgyljtés
Projekt bemutatasa

A személyes eladas soran a turista és a szolgaltatd kdzvetleniil, interaktiv moédon

kommunikal egymadssal. Ez a turisztikai attrakcid helyszinén torténd személyes
talalkozas mellett torténhet telefonon vagy irasban is.

A személyes értékesités segitségével a kiilonbozo célesoportok elérése valdsithato
meg.

Célcsoportok elérési lehetoségei

Termék Eszkoz
Iskolas  csoportok, Tarautvonalak, frasos anyag kikiildése a
osztalykirandulasok célcsoportnak a lehetdségekrol

Edzétermek, sport szakosztalyok
Sportolok megkeresése kdzvetleniil
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A személyes értékesités kozben az AIDA folyamatmodell hasznalataval tudjuk
elérni a legjobb eredményeket. A modell négy szakaszban mutatja be azokat a
1épéseket, amelyeken a fogyaszté eljut a vasarlasig. Ez alapjan a személyes
értékesités barmely tipusa sordn (irasban, telefonon, személyesen) a kovetkezd
1épcsdket érdemes kovetni:

Figyelem felkeltése (Attention)

Erdekldés keltése a szolgaltatas irant (Interest)
Vagykeltés (Desire) — a folyamat kulcseleme
Cselekvésre 0sztonzés (Action)

Tertileti lehatarolas

Ujhartyan és kozvetlen kornyéke
Ko6zremiikodo szervezetek

Onkorméanyzat

Szolgaltatok

Attrakcidk, programok szervezoi

Felelos

Polgarmesteri Hivatal

Hirdetések, reklamok

Cél

informacio atadasa, ismertetés
image épités
érzelmi kotodés kialakitasa, emocionalis hatas

figyelemfelkeltés a turisztikai termékek irant

Projekt bemutatdsa

A varos kozpontjdban vagy a parkoldban javaslom egy interaktiv tabla felallitasat,
amely a turisztikai attrakciokrdl nytjt informaciot. A tematikus utak mellett jatékos,
kvizjellegli (kérdések-valaszok formajaban) tablak felallitasat ajanljuk. Itt
kiemelnénk a kerékparos, és gyalogtura Gitvonalain a kitablazas jelentdségét.

Javaslom tovabba a varos részére egy imazsfilm elkészitését, amelyet tobb helyen
is fel lehet hasznalni. A film megvalositasakor a jovoképben megfogalmazottakat,

az egyediséget, turisztikai fejlesztéseket érdemes kiemelni.
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A rovid (maximum 2 perces) reklamfilmben fel kell villantani a varos turisztikai
attrakcioit, érzelmi hatast gyakorolva a nézdre, igy 6sztondzve a tovabbi informacio
gyljtésére.

Megfeleld zenei alafestés mellett rovid szoveges narracio elkészitését javasoljuk.
A reklamfilmet egyrészt a honlapon lehet elhelyezni, masrészt a YouTube video
megosztora feltdltve elérhetévé valik az érdeklédoknek. A varos kozosségi média
oldalain szintén megoszthat6 az imazsfilm.

A kiltéri reklameszkozok koziil a plakatokat javaslom, mint a vizualis
kommunikécié alapeszkéze, de ezeket csak a nagyobb rendezvények -eldtti

idészakban forgalmas helyeken 1 honapos iddtartamra érdemes elhelyezni.

Tertileti lehatarolas

Ujhartyan és kozvetlen kornyéke
Ko6zremiikddo szervezetek
Onkorméanyzat

Szolgaltatok

Attrakciok, programok szervezodi
Kozteriileti médiacég

Felel6s

Polgarmesteri Hivatal

PR
Cel
bizalomépités
image erdsités

figyelemfelkeltés
Projekt bemutatdsa
A PR feladata, hogy a lakossag, a kornyezete, a kdzvélemény és a potencialis

turistak felé bizalmat épitsen ki, tartson fenn €s pozitiv hirnevet szerezzen. A PR

egyik alapja a hitelesség, ez a bizalomépités feltétele.

A ,Tégy jot és beszélj rola” gondolat mentén javaslom a kiils6 és belsd

kapcsolatok felé torténd tajékoztatast.
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Minden fontos eseményrdl, rendezvényrdl 0j turisztikai termék bevezetésérol

tajékoztatni kell a sajtot és a kozvéleményt.

Ki kell hasznilni minden lehetdséget, ahol a varos neve, attrakcioi
megjelenhetnek, bemutatkozhatnak.
A lakossag korében fontosnak tartom a szemléletformalést, amelynek segitségével
a turizmus altalanos megitélése €s elfogadésa erdsitheto.
A lakossagnak ismernie kell a teriilet turisztikai értékeit, a turizmus pozitiv hatésait.
A PR irdanya alapjan kiilonitjiik el a célcsoportokat, igy belsé és kiilsé PR

eszkozoket ajanlok.

Bels6 PR

Az ujhartyani lakosok szamara javaslom egy verseny hirdetését, mely a helyi

értékek megismerésére és azok promotalasara irdnyulna.
A verseny elnevezése Ismerd meg és mutasd be Ujhartyant!

A verseny lényege a kovetkezd: a hartyani csaladok az év sordn felkeresik
Ujhartyan természeti és épitett attrakcidit. A helyszineken fotokat készitenek. Ev
végén fotokidllitast szerveznénk a beérkezett és egy zstiri altal kivalogatott
alkotasokbol. Ezt évente egy-egy témakoré felfiizve lehetne megismételni.

Ismét indulni kellene a ,,Virdgos Magyarorszagért™ programon:

A Viragos Magyarorszdg mozgalom azért is kiilonleges, mert képes megmutatni a
kozosségek valodi erejét: a versenyen induld falvak ¢€s varosok nagyban
tdmaszkodnak a helyi kozosségekre, akik sajat forrasbol szépitik és gondozzak
kornyezetiiket. A verseny egyuttal annak a visszahivd vendégszeretetnek is a

crer

egyik fontos pillére

Csatlakozés a ,,Te szedd” - Onkéntesen a tiszta Magyarorszagért programhoz
Alakossag folyamatos tajékoztatasa a honlapon keresztiil turisztikai fejlesztésekrol,
ujdonsagokrol

Véleménynyilvanitasi lehetdség, forum a lakossag részére
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Kiils6 PR

programajanlok készitése, tajékoztatas a honlapon ¢és a koOzosségi média
feliileteken keresztiil

sajtokozlemény kiadéasa, sajtotajékoztatd szervezése a média tajékoztatisa a
kiilonb6z6 rendezvényekrol

Radio, TV interju szervezése Uj attrakcid bevezetésekor. Itt elsdsorban a helyi
médiara lehet szamitani

Kapcsolodas a Magyar Turisztikai Ugyndkség adatbazisahoz
Marketingkommunikacids és turizmusfejlesztési versenyeken valo részvétel. Ezek
egyrészt a kozség hirnevét novelhetik, figyelemfelkeltd, masrészt megjelenési
lehetdséget biztositanak az attrakcioknak.

MagyarorszagOn: a palyazat célja, hogy megtaldlja az elmult két év legjobb,
belfoldi turizmust 0sztonzo, vagy imazsformaldo kommunikacids projektjeit.
Orszagos Varosmarketing Dij: a palyazat célja, a sikeres, hatékony
marketingmegoldasok elismerése és népszertsitése.

Tertileti lehatérolas

Ujhartyan és kozvetlen kornyéke

Ko6zremiikddo szervezetek

Onkormanyzat

Szolgaltatok

Attrakciok, programok szervezoi

Média

Lakossag

Felel6s

Polgarmesteri Hivatal
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Sales promotion — eladasdsztonzés

Cél

e turisztikai termék bevezetése
e image erdsités
o cladasnovelés
Projekt bemutatasa
Az eladasosztonzd tevékenységet a tobbi marketingkommunikacids eszkdzzel
egylittesen, azokkal 6sszhangban kell hasznélni. Az eladasdsztonzd tevékenységgel

rovidtavon érhetiink el eredményeket, idélegesen biztosit a turistaknak eldnydket.

Ertékndveld promocios lehetéségek

A turisztikai attrakciok értékesitésének 0sztonzése bonuszakciokon keresztiil.
Csomagajanlatok Osszeallitasa a térségi partnerekkel kozdsen.

Apro, emlékeztetd targyak készitése €s terjesztése, amelyek nem értéket, inkabb a

hely arculatat képviselik (toll, jegyzetfiizet, cukorka, lufi stb.)

Nyerésre alapozott promdciok

A nyereményjatékok nagyon kedveltek a vasarlok korében. Fontos, hogy otletes,
vilagos, egyszerli versenykiirast készitsiink. A nyeremény megvalasztdsa dontd
jelentdségli ezeknél az akcioknal, elsddleges szempont, hogy az ajandék legyen
kapcsolatos a kozséggel, a turisztikai termékekkel. A versenyek és
nyereményjatékok szervezését a kozosségi médiaval érdemes Gsszekdtni. Ezekre

javaslataink a kdvetkezd pontban talalhatoak.

Informacid jellegli promécidk

A nyilt napok keretében megismerhetd és népszeriisithetd a turisztikai termék.
Elsésorban a turisztikai partnerek részére (pl. idegenvezetdk, informacios irodak)
szervezhetd az attrakciokat bemutatd tematikus nap, igy 6k az ismereteik birtokdban

ajanlani tudjak ezeket a turistaknak.

Teruleti lehatarolas

Ujhartyan és kozvetlen kornyéke
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Ko6zremikodo szervezetek
Onkorméanyzat

Szolgaltatok

Attrakciok, programok szervezoi
Felelos

Polgarmesteri Hivatal

Uiszerii eszkozok alkalmazasa
Cél
+ figyelemfelkeltés

» tartalom generaldsa

Projekt bemutatasa

Az tjszerll, innovativ, a digitalis technologidra épiildé moddszereket az utobbi
években kezdték tudatosan hasznalni. Ujszeriisége abban van ezeknek az
eszkozoknek, hogy a fogyaszté a kommunikacids folyamat aktiv résztvevdjeként

van jelen.

Lényege, hogy valami kiilonlegeset, érdeklddésre szamot tartét hozzunk létre,
fontos, hogy a nagykozonség beszéljen rola, tovabbadja. Elonye, hogy altalaban
alacsony koltségvetésbdl tudjuk megvaldsitani ezt a nem konvencionalis
marketingtevékenységet.

A szajreklam az internet segitségével is megvalosithato, ebben az esetben mar e-
szajreklamrol beszélhetiink.

Javasolt az influencer marketing alkalmazasa. Az influencer marketing az, amikor
egy a social medidban befolyasos ember — akinek nagy kdvetd tabora van egy, vagy
tobb nagyobb kozdsségi média platformon — hirdeti a terméket vagy szolgéltatast.
Ezek az inlfuencerek lehetnek tényleges hirességek, de lehetnek egyszerlien csak
népszeriiek az adott social media platformon beliil.

Az influencer az utazisa utdn videdt vagy irast oszt meg az élményeirdl. Az
influencer kivalasztasanal figyelni kell, hogy milyen célcsoportot ér el, hiszen akkor
lesz csak hatdsos az alkalmazasa.

Elénye, hogy az egyetlen modja annak, hogy elérjiink bizonyos demografiai és
pszichogréfiai réteget.

A megfeleld modon kezelt kozosségi oldallal széles célkdzonséghez juthatunk el. A
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kozosségi média feliiletek koziil a Facebook, Instagram, YouTube feliileteken valo
jelenlétet javasoljuk.

Ezek hasznalata napjainkban az egyik leghatékonyabb t4jékoztatasi,
kommunikécids csatornat jelenti. Sajat oldal (profil) létrehozésaval ezeken a
feliileteken képek, szovegek, videok, felhivasok, informaciok, versenyek, egyedi
tartalmak, blog bejegyzések stb. oszthatdéak meg.

Fontos, hogy ezeket a csatorndkat folyamatosan kezelni kell.

o A kozosségi oldal kezeléséhez néhany alapvetd javaslat:

e aposztolas optimalis idépontjanak, gyakorisaganak, tartalméanak, hosszanak

a megtervezése képek, videdk megosztasa javasolt
e atartalom mellett a profil oldal folyamatos aktualizalasa
e acélcsoportnak megfeleld, a kozséghez kapcsoldodo tartalom megosztasa

o A legtobb kozosségi csatornan elérhetd a hirdetések lehetdsége, mely
felkeltheti az emberek figyelmét a kozség turisztikai kindlata irant. A
Facebookon példaul a PPC- kampéanyokkal igen jol meghatarozott kozonség
¢rhetd el, igy javasoljuk a hirdetések hasznéalatit meghatarozott
id6szakokban (pl. rendezvények, események eldtt). A fizetett hirdetés a
kozosségi oldalon remarketing, vagy a kozonség célzésa segitségével
valodsithaté meg a leghatékonyabban.

o A koOzosségi oldalon kisebb nyereményjaték is indithat6. Ezek a
nyereményjatékok a szélesebb korben valo ismertséget segitik eld.

e Az Instagram oldalra sajat képek feltdltésével a #nyul megjeldlésével
évszakonként a legtobb kedvelést kapott kép készitdjének megjutalmazasa

e Facebook oldalon a rendezvény, esemény posztjdnak megosztoi, kedveldi
kozott a rendezvényhez kapcsolodo nyeremény kisorsoldsa

e Selfie pont(ok) kijel6lése, ahonnan a legjobb fényképeket lehet késziteni. Ajanljuk
a Béla godor park egy kivalasztott helyének megjelolését. Ezek a képek a kozosségi

oldalakra felkeriilve tovabbi ismertséget hozhatnak.

Tertileti lehatarolas

e Ujhartyén és kozvetlen komyéke
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Ko6zremiikddo szervezetek
Onkormanyzat

Szolgaltatok

Attrakciok, programok szervezoi

Influencerek

Felelos

Polgarmesteri Hivatal

VI.2.3.3 A kiemelt termékek promdcidja

Indoklas

Az Aaltalanos, a varos turisztikai image-t ¢épité marketingkommunikacios
tevékenység mellett fontos, hogy a stratégiailag kiemelt termékek,

szolgéaltatadscsomagok kiemelt figyelmet kapjanak a promocidban.

Ez a mar meglévd és a késdbbiekben létrehozandd turisztikai termékekre is

vonatkozik.

Célok

e A latogatok szamanak novekedése
e A turisztikai attrakciok ismertségének novekedése

e A Lkiemelt termékek értékesitésébOl szarmazo bevételek
novekedése

Alintézkedések
— Honlapon beliil tematikus oldal 1étrehozasa
— Kommunikacids eszkdzok kialakitasa az egyes termékekhez

— Turisztikai termékek 0sszekapcsolasa, promdcidja

Honlapon beliil tematikus oldal 1étrehozasa

Cél

e kiemelt termékek promocidja

Projekt bemutatasa

A turisztikai honlapon beliil javasoljuk kiilon meniipontokban elhelyezni a
kiemelt termékeket. Igy az Aktiv turizmus aloldalon beliil a természetjaro,
gyalogos, kerékparos turdk, extrém sportok meniipontban, az ide tartozo

informéciokat, Gitvonalakat, elérhetd szolgaltatasokat.
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A Rendezvényturizmus aloldalon a fesztivalok, kiallitdis mentipontokat
jelenitenénk meg. Itt az id6pontok, rovid leiras, legfontosabb tudnivaldk és
informaciok jelennének meg.

Mindenképpen képeket, videodkat is érdemes feltdlteni, amelyekkel emocionalis

hatast érhetink el az érdekl6dok korében.

Teriileti lehatarolas
Ujhartyan

Kozremiikodo szervezetek
Onkorméanyzat
Honlapfejlesztd

Felel6s

Polgarmesteri Hivatal

Kommunikéacios eszkdzok kialakitasa az egyes termékekhez

Cél

e akiemelt termékek megismertetése a célcsoporttal
e akiemelt termékek értékesitésének ndvelése

e alatogatdoszdm novelése

Projekt bemutatasa
Az egyes termékek és a roluk szolo lizenet eljuttatdsahoz sziikséges

marketingkommunikécios eszk6zok egyméshoz rendelése.

A hatékony kommunikacié alapfeltétele, hogy a megfeleld célcsoportok,
célpiacok felé iranyuljon, a megfeleld eszk6zok hasznalataval.
Az alabbi tibldzatban lathato a kiemelt termékek ¢és az ajanlott

marketingkommunikécios eszkdzok bemutatasa.
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Kiemelt termékek és az ajanlott marketingkommunkdacios eszkézok

Ajanlott marketingkommunikacios

eszkoz

Aktiv turizmus mentipont a honlapon
_ Influencer marketing

Természetjarod ‘ ‘
turizmus Aktiv turizmus kiadvany készitése

Selfie pont

Facebook kampany
Kiadvany készitése
Gasztronomia Nyereményjaték

Selfie pont

Rendezvények mentipont a honlapon P
lakat kihelyezése a rendezvény eldtt
Facebook kampany

Fesztivalturizmus AdWords kampany

Online marketing

Nyereményjaték

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
Személyes értékesités

Kerékparos )
tematikus utak Facebook kampany

Kitablazas

Aktiv turizmus kiadvany készitése

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
Személyes értékesités

Gyalogos _
tematikus utak Influencer marketing

Aktiv turizmus kiadvany készitése

Teruleti lehatarolas

Ujhartyan és kozvetlen kornyéke
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Ko6zremtkodo szervezetek
Onkormanyzat
Felelos

Polgérmesteri Hivatal

Turisztikai termékek 0sszekapcsolasa, promdcidja

Ceél
e azegyes termékek Osszekapcsolasi lehetdségeinek felismerése
e csomagturak Osszeallitasa, kiajanlésa
e az atlagos tartdzkodasi 1d6 novelése
Projekt bemutatasa
A turisztikai termékek Osszekapcsolasa esetében térségi egylittmikddésben

érdemes gondolkodni. A csomagturak kialakitdsaban 0sszefogas sziikséges.

A tematikus utak, a csomagok segitségével a vendégek tartozkodési ideje
novelhetd a térségben.

A csomagturédk kialakitdsdhoz leginkabb a tematikus tarattvonalak, a kerékpéros
turizmus, gyalogos tematikus utak nyujtanak lehetdséget.

Dabas-Ujhartyan  kozotti  kerékpart  lehetdségét  kihasznalva, — kozos

programcsomag kiajanlasat javasoljuk a turistak részére.

P1.: 2 napos csomag csalddok részére
—  Ujhartyani udiilés (csomagajanlat-tervezet)
— Egy csalad részére (2 felndtt, 2 gyermek)
— Programok a varosban:
—  Torténelmi séta a varosban: 3000 1épés Ujhartyanon,
— Téjhaz bemutato séta
— Bagolyfészek, gasztrondmiai program,
— Fitnesspark: kedvezményes
— Kalandpark ?7?7?
— Gyalogtara a Pusztatemplom romhoz

— A Halastonal horgaszas, pihenés
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Kirandulés, kerékparos tira a kdrnyezo telepiiléseken:

—  Ocsa tajvédelmi korzet,
— Pusztavacs jeltorony,
— Orszag szive zarandokut

— Kerékparturak a varosba ¢€s a kornyezo telepiiléseken

Tertileti lehatérolas
Ujhartyan és térsége
Ko6zremikodo szervezetek
Onkormanyzat
Szolgaltatok

Felelos

Polgéarmesteri Hivatal
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VI1.3. Minéségbiztositas

Indoklas

A turizmusban is fontos kérdés a mindségbiztositas kovetelményrendszere. Nyul
kozség esetében a cél a turizmus fejlesztése, ehhez pedig magas szintli
szolgaltatasok és szolgaltatok kellenek, a megfeleld szintii kindlati struktira
létrehozasaval. Ezen kritériumok teljesitésével lehetséges magas szintll

vendégelégedettséget elérni.

A rendszerszerlien felépitett mindségmenedzsmentnek szamtalan pozitiv hatdsa
lehet. A mindségbiztositas megkdveteli, hogy mind a turizmus fejlesztésével, mind

annak mindségbiztositasaval lehetdleg 1 {6 turisztikai referens foglalkozzon.

Célok

e Vendégelégedettség ndvelése

e Magas kiszolgalasi és mindségi szint

e Kényelem

o Atlagos tartozkodasi id6 novekedése

e Vendégéjszakak szdmanak novekedése

e Visszatérd vendégek korének kialakitasa
Intézkedések megnevezése

— Mindségbiztositasi stratégia 1étrehozasa
— Mindségmenedzsment oktatisa
— Kontrolling

— Benchmarking

Minoéségbiztositasi stratégia kialakitasa

Cél
* Folyamatos fejlédés
» Teljes vendégorientaltsag kialakuldsa
« Altalanosan elismert mindségi szint létrehozasa

* Mindségbiztositasi kézikonyv elkészitése
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Projekt bemutatdsa

A mindségbiztositasi stratégia kialakitdsakor torekedni kell arra, hogy a telepiilés
turisztikai szerepldi a kozos célok elérése érdekében, minél nagyobb mértékben
képesek legyenek kozosen gondolkodni, cselekedni, koztilkk minél nagyobb
Osszhang alakuljon ki. Fontos, hogy minden szerepld hajlando legyen részt venni a
turizmus fejlesztését célzd programban és ezért kész legyen az érdekeivel nem

itk6zo feladatok végrehajtasara.

A feladatok kijelolését megeldzden atfogd tervezésre van sziikség, és a végrehajtas
soran figyelni kell a hibamegeldzésre és a meghatarozott idészakonkénti

ellenOrzésre is.

A mindség érvényesitése azért nehéz feladat, mert a telepiilésen kiilonbozd

turisztikai szereplok vannak jelen, az ¢ érdekeik olykor titkoznek.
A stratégia kialakitasanal gondolni kell a résztvevok értékelésére és jutalmazasara
is.

A kozség létrehozhat mindségi dijat, amelyet minden évben atad, mint pl. ,,Elismert

L9

mindségi turisztikai szolgaltatd” cimet. Az elismerés visszavonhato lehet, ha a
szolgéltatd mar nem felel meg az eldirt mindségbiztositasi kovetelményeknek. A
mindségbiztositashoz sziikséges anyagi eszkozoket a telepiilés koltségvetésében

pontosan meg kell hatarozni.
Teriilet lehatdrolas
Ujhartyan

Kozremiikodo szervezetek
Ujhartyan Onkormanyzata
Turisztikai szolgaltatok
Felelosok

Ujhartyan Onkormanyzata
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Minoségbiztositasi menedzsment oktatasa

Cél
e Megeldzésre épiild mindségi rendszer kidolgozasa
o A turistak elégedettségének novelése
e Mindségi szint javuldsa
e AKkitlizott mindségi célok elérése
Projekt bemutatasa

A mindség az, amit a turista elvar, amit 6 mindségnek tart. A mindségmenedzsment
atkell, hogy hassa az egész rendszert. A turizmus, mint szolgéltatas, az igénybevétel
utdn nem javithato, ezért a zéro hibara kell torekedni, azaz a megelézésen van a

hangsuly és nem az utolagos ellendrzésen vagy a hibajavitason.

A turizmusban résztvevOknek fel kell ismerniiik, hogy ha az eredményhez vezetd

folyamat mindségét biztositjuk, akkor az eredmény is biztosan mindségi lesz.

Ennek érdekében tanfolyamokat kell szervezni a turizmusban dolgozok részére,
amelynek témdja a mindségmenedzsment, valamint a panaszmenedzsment, ha
mégis felmeriil probléma, akkor hogyan tudjuk gy kezelni, hogy a vendéget ne

veszitsiik el. A
mindségbiztositasi kézikonyvet, amely segitséget nyujthat foként a panaszok
kezelésében, el kell késziteni és a turizmusban dolgozok részére at kell adni.

A szolgaltatok esetén is fontos a megfeleld személyi feltétel és a kijelolt személyek

folyamatos képzésben részesitése.

A Magyar Turisztikai Ugyndkség nagy hangsulyt fektet a képzésekre, szamos
esetben ezeket palyazati lehetdségekkel is segiti, vagy ingyenes képzéseket szervez,
igy mind az dnkormanyzat, mind a vallalkozok koltségei mérsékelhetok.
Teriilet lehatdrolas

e Ujhartyan
Kozremiikodo szervezetek

e Ujhartyan Onkormanyzata
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Turisztikai szolgaltatok
Mindségmenedzsment tréner

Felelosok

Ujhartyan Onkormanyzata

Kontrolling
Cél
e Ellendrzés
e Informéciogyiijtés
e Dontés elokészités
Projekt bemutatdsa

A marketing kontrolling szerepe, hogy a stratégiai tervezés és az operativ
végrehajtasi folyamat sordn az informdaciokat gylijtse és tovabbitsa a megfeleld
dontési szintekre.

A mindségbiztositas sikerességének alapfeltétele, hogy legyen kontroll és ezt a
megfeleld ismeretekkel rendelkezd személy gyakorolja.

A kommunikacié és PR tevékenység vizsgalata

Rovid kérddivek szétkiildésével érdemes vizsgalni, hogy a felhasznalt
kommunikécios eszk6zok mennyire voltak hatasosak és hatékonyak. Pl. média
megjelenések szama, rendezvények latogatdinak szama, idegenforgalmi
kiadvanyok szdma, marketing céli kiadasok nagysaga.

Ujhartyan varos honlapjanak latogatottsagat célszerii mérni, csakigy, mint a
kozosségi médiaban kozzétett informaciok célcsoport elérését, kedvelését és
nagyobb programok esetén a posztok alatt megjelend véleményeket elemezni kell.

A vendégelégedettség mérése — a panaszokkal val6 foglalkozas

A vendégelégedettségi megkérdezéseket fontos témdakra korlatozva kell
végrehajtani, igy azok hatdsosak és koltségtakarékosak lesznek. A vizsgélatokat a
kistérséggel egylitt érdemes végrehajtani rendszeresen, rovid kérddivekkel.

A kérddivek tartalmazzanak nyitott kérdéseket, igy lehet konstruktiv hatasuk az
elégedettség okainak feltarasdban ¢és a javulashoz sziikséges javaslatok
kidolgozésaban.

A vendégkapcsolat és mindségbiztositas lényeges eleme a panaszokkal vald
foglalkozas.

Nem felejthet6 el: ,,Minden panasz egy ajandék!” Ujhartyan esetében is lehetéséget
kell adni a turistadknak az esetleges kritikai észrevételek kifejtésére:
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szolgaltatoi, informacios kozpontokban 6sztonzo tabla: ,,Ha jo érezte magat nalunk,

adja tovabb masoknak, ha nem, mondja el nekiink!”

Idegenforgalmi fejlesztés vizsgalata

Mutatérendszert kell kialakitani a vizsgalat elvégzéséhez. Pl. Uj turisztikai
termékek szama, vendégek szama, vendégéjszakak szdma, 1 fore jutd koltési

mutaté vendégéjszakanként, idegenforgalmi adobevételek nagysaga.

A mutatokat legalabb évente egy alkalommal sziikséges megvizsgalni és az

évenkénti adatokat tendenciaszertien kell megjeleniteni.

Ajéanljuk, hogy ezeket az adatokat és az éves kérddives megkérdezésekbdl szarmazo
eredményeket felhasznalva, a telepiilés onkorményzata készitse el a turisztikai

eredményvizsgalatot és kimutatast.
A turistak megtévesztésére alkalmas elemek kiiktatdsa

A mar nem tlizemeld szolgaltatdsokat a honlaprol el kell tadvolitani, a honlapot
folyamatosan karban kell tartalmi és mindig friss informaciokkal szolgalni, mert

ezek a telepiilés hirnevét negativ iranyba befolyasoljak.
A rendezvények tamogatdsahoz kapcsolodo palyazatok

Fontosnak tartjuk, hogy a palydzati pénzeket a kiemelt rendezvényekhez
kapcsoljak. A palyazati feltételeket elére meg kell hatdrozni. Ugyanilyen fontos az

elbiralt palyazatok ellenérzése és nyomon kovetése.
Teriilet lehatdrolas

Ujhartyan

Kozremiikodo szervezetek

Ujhartyan Onkormanyzata

Turisztikai szolgaltatok

Felelosok

Ujhartyan Onkormanyzata
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Benchmarking

Cel
e A szolgaltatdsi mindség normdinak kifejlesztése
e Mindség javitasa
o Intézkedések, dontések elOkészitése

Projekt bemutatdsa

A benchmarking esetiinkben a mas telepiilésekkel valo folyamatos 6sszehasonlitast
¢és 0sszemérés folyamatat jelenti abbol a célbdl, hogy informaciot szerezziink a jo
gyakorlatokrol, melyek segithetnek Ujhartyan turizmus teljesitményének

javitasaban.

A benchmarking 1ényege, hogy Ilétrehozzon egy normarendszert, amellyel
folyamatosan ¢és egymassal Osszehasonlitva tudja vizsgédlni a mindséget. A
folyamatban vizsgalni kell a versenytarsak adatait, teljesitményeit, intézkedéseit és
Osszehasonlitva a sajat adatokkal, intézkedéseket kell hozni a jobb eredmény,

mindség elérésehez.
Teriilet lehatarolas
Ujhartyan

A kozség versenytarsai
Kozremiikodo szervezetek
Ujhartyan Onkormanyzata
Turisztikai szolgaltatok
Felelosok

Ujhartyan Onkormanyzata
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VII. Konklazio

Ujhartyan véros turisztikai koncepcidja a kovetkezd évek meghatarozo feladatait és
intézkedési tervét tartalmazza. Kitérve helyi sajatossagainkra, keresve az
egyiittmiikodés minden formajat, nyitottan és kdzvetlen modon az Gjhartyaniak €s

az idelatogato turistaknak.

Fontos, hogy hagyomanyainkat mélt6 moédon megdrizziik, ne térjiink el a varos
sajatossagaibol adodo arculattol. Emellett tudomasul kell venni a modern kori
vivmanyokat, amelyek igény szintjén jelentkeznek, és szem el6tt kell tartani a
mindenkori trendeket, amelyek a turizmus gyakorlati leképezddéseibdl keriiltek

megfogalmazasra.

A varos fobb fejlesztési teriileteit kiemelve folyamatos promotalasa sziikséges

meglévo értékeinek.

Meg kell teremteniink sajat, egyedi termékeinket, amelyeket szerethetové kell
tenniink az wjhartydniak szamadara, kozkedvelté tenni Pest varmegyében, majd

attrakcioként megjeleniteni orszagosan.

Nincs tobb 1dd varni, nincs tobb 1d6 gondolkozni! Tenni kell azért, hogy almaink,
terveink megvalosulhassanak, de legfoképpen azért, hogy a mi egyedi, kiilonleges

¢kszerdobozunk kinyiljon, s megtekinthetd legyen mindenki szadmara!

A kovetkezé id6szak elsédleges feladata, hogy Ujhartyan varos hagyomanyait,
baratsdgos kiillemét meglOrizve alkalmazzunk azokat a trendeket, melyek
rohamosan ¢€s szinte honaprol-honapra valtoznak és ijulnak meg az idegenforgalmi,
marketing piacon. A lehetd legoptimalisabban kell tempdonkon gyorsitani, hogy a
korabban leirt és ma mar elvart impulzusok teljesiilni tudjanak varoshataron beliil
¢s kiviil egyarant.

Hataron innen és til meglévd partnerkapcsolatainkat erdsiteni kell, s nyitottnak
lenni az 1j irant.

Ma mar fel kell venniink a versenyt, s épiteni, valamint promotélni erésségiinket,
lehetdségeinket!

Egyiitt kell tenniink azért, hogy a varos egy olyan egészet tudjon mutatni, mely
vonzod, s a maga modjan hivogato.

Mi tudjuk és hissziik, hogy Ujhartyan egyedi és megismételhetetlen, ezt meg kell

mutatni!

123



1.

Ujhartyan, Turisztikai koncepci6 2025.

szamu melléklet

3000 1épés Ujhartyanon — Turisztikai korséta

A bemutat6 film narracioja végig vezeti a latogatdkat a hat allomason. Mig 3000
1épéssel megteszik az utat, megismerkedhetnek Ujhartyan ujkori torténelmével,
melynek kezdete a Grassalkovich csaladhoz kothetd.

2024 tavaszan késziilt el az a turisztikai korséta, mely Ujhartyan ajkori torténelmét
dolgozza fel az 1764-es betelepitési okirat keletkezésétol. A varos 6 helyszinén
allitottak fel az informacids tablakat.

Ujhartyan, a kozel 3000 lakosu kisvaros, Pest Varmegye déli részén, az orszag
foldrajzi kozepén taladlhatd. A Fels6- homokhatsdg észak-nyugati peremén

elhelyezkedd ékszerdoboz torténelmét 3000 1épéssel fedezheti fel.

A hat allomasbol 4116 vérosi séta els6 allomasa Ujhartyan torténelmi kdzpontjaban

a Grassalkovich téren talalhato.

A telepiilés ujkori torténelmének kezdete a Grassalkovich csalddhoz kothetd. A ma
is itt €16 csaladok Oseinek nagy része 1764-ben Grof Grassalkovich Antal
hirdetményének hatdsara indult el ) hazat keresni a mai Bajororszag teriiletérdl.
Ulm varosaban szalltak fel a Dunian a menetrend szerint kozlekedd ,,Ulmer
Schachtel”-re, hogy a torok 1686-os kilizése utan elnéptelenedett teriileteken
megtalaljdk a boldogulasukat. A téren lathat6 az 4 méretaranyban elkészitett Ulmer
Schachtel/ulmi dereglye, amely a dunamenti svabok 18. szdzadi kivandorlasanak
szimbolumava valt. Nevét egy korabeli stuttgarti képviselének kdszonheti, aki az
Ulmban gyartott dunai hajokat egyszerii felépitésiik miatt doboznak (Schachtel)
nevezte el. Itt all a betelepitdé 1. grof Grassalkovich Antal mellszobra is. Vele
szemben az a kiiltéri alkotas, mely az 1) hazat keresd csaladot szimbolizalja. A
szoboregyiittes mogott talalhatd fotdfalon a varos 100 éves hangulatat 1dézo
grafikak lathatok. A tér kozponti részén a telepiilés egyetlen miiemlék épiilte, az
1776-ban épiilt barokk stilusban épiilt Szent Borbala Romai Katolikus Templom
emelkedik a magasba. A Historia Domus tantisaga szerint egy kis templom f61dbdl
kiallé romjai helyére épitették. Anyakonyvei 1779-ben kezdédnek. A templom
orgonaja 1680-ban Belgradban késziilt. Innen Budara, majd 1798-ban Ujhartyanba
keriilt. A templom bejarattol balra, a korai juhar hatalmas lombkoronaja alatt btjik

meg az 1913-ban felallitott Nepomuki Szent Janost abrazolo alkotas, mellette pedig
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az az emléktabla, mely a II. VH. végén Malenkij robotra elhurcolt aldozatok nevét

Orzi.

Mikdzben sétank masodik allomasa felé tartunk, régi sirkeresztek latvanya fogad,
melyeken a felirat a XIX. szdzad végén sziiletett csaladok neveit 6rzi. Utunk a
német nemzetiségi altalanos iskola mellet halad tovabb, ahol 1998 ota folyik

nemzetiségi oktatas.

A Szép utca elején talalhaté a Magvetés nevet viseld allomas. A tablan érdekes
adatok mesélnek arrol, hogy miként gazdalkodtak, hogyan tudtak gyokeret
ereszteni, sikeressé valni az itt €16 emberek. Mig az 1774-es dsszeiraskor csak 260
lakosa volt a telepiilésnek, addig a szézadfordulon ez a szdm 15-szOrosére
emelkedett. A nagykozségnek szamité Ujhartyan mér ekkor a rendezettségérél,
parhuzamosan futd, szépen fésitott, széles utcairdl, a hazak tisztasagarol volt hires.
1910-ben hatalmas tiz pusztitott. A Sz€p utca hazai szinte porig égtek. A téren allo

Florian szobor az 0jjaépités, a tlizvész utani az dsszefogasnak allit emléket.

A Sz¢€p utcan tovabb haladva elériink a multidézo korsétank harmadik allomasra,
ahol az iinnepekrdl, és a még ma is ¢él6 hagyomanyokrol olvashatunk. A
lakodalmakat, a balokat a kocsmékban tarottdk. Harom kocsma miikodott mintegy
150 éven at. Mind a harom kocsménak sajat zenekara volt. A harom kocsma —
harom zenekar egyben a telepiilés tarsadalmi rétegzddését is mutatta. Itt a Szép
utcdban 4llt a Schenk kocsma, ahol az Iparos kor tagjainak a Schenk banda
muzsikdlt. A F6 utcén, a Gazdakdrben az ,,Oreg banda” jatszott, mig a Béla banda

zen¢jére a Béla kocsmaban a béresek €s a vincellérek mulattak.

Negyedik allomasunk a Béla-godor. Az Ujhartyanra ma is jellemz6, parhuzamosan
futd utcakép kialakitasa grof I.Grassalkovich Antal nevéhez flizédik. Telepitési
hirdetményében még azt is meghatarozta, hogy hova és milyen mddon lehet
épitkezni. A hazak csak valyogbol késziilhettek. A 18. szazadban ujratelepitett falu
épitdanyagat igy harom agyaggddor adta. Ezek koziil az egyik az itt lathatd

Bélagodor volt. A valamikori kubikgddor évente egyszer, a hartyani bucsu idején
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benépesiilt, azonban az év tobbi részében funkcid nélkiil maradt. Ma a helyén, a
nemzetiségi 6voda kozvetlen szomszédsagaban, Pest Varmegye legtijabb és talan
az egyik legszebb kozparkja taldlhatd, ahol egy mesterségesen kialakitott to,
sétautvonal, sportolasi lehetdség, okospadok és szabad wifi pont, szabadtéri szinhdz

varja a latogatokat.

Az Gjabb allomas felé vezetd ut a Hosok terén halad at. Ez véros legintenzivebben
fejlodo, kozigazgatasi, kozponti telepiilésrésze. A 2020-ban atadott modern
varoshaza mellett all az I. VH-s HOs0k szobra, melyet 1935-ben Habsburg Jozsef
féherceg adott at. Az emlékmii szomszédsagaban kialakitott pihendhelyen a
kerékparos turistdkra is gondolva, egy e-bike tdltdallomés, egy kerékparos

szervizpont és egy kutyaitatdval bovitett kiiltéri ivokut kapott helyet.

Az otodik allomas ismét sok érdekességet kindl. Itt van a T4jhaz, melyben a
multszazad 30-as éveinek berendezési targyait tekinthetik meg a latogatok.
Kozvetlen szomszédsagaban épiilt a Bagolyfészek Kézmiiveshaz és Ifjusagi szallas.
Az intézmények eldzetes idopontegyeztetéssel latogathatok. A tdjhaznal elhelyezett
informacios tabla a telepiilés gasztronémiai hagyomanyait mutatja be a tradicionalis
babostésztatol a cimetkrofniig. Ezeket az ételeket a minden évben, szeptember
végeén rendezett Hartydnfeszt Svab Gasztronomiai és kulturélis fesztivalon meg is
lehet kostolni. Ha mar itt vagyunk érdemes megnézni a Lovolde téren felallitott
millenniumi jelkeresztet, a szomszédsagaban elhelyezett trianoni kopjafat, valamint
a tér taloldalan allo, a II. VH. végén Ukrajnaba, malenkij robotra elhurcolt 168

aldozat emlékére késziilt alkotast.

Sétank utolsé allomasa Ujhartydn zenei hagyomanyainak &rzéirél, a svab
zenekarokrol szol. Aparol fiura szallt a hangszer, a kotta, a tradicionalis fivoszene
szeretete. A jelenlegi Presszo téren allt a Gazdakor — itt alakult meg az elsd

favoszenekar. A helyén ma a varosi konyvtar miikodik.

A kerékparutak épitésével parhuzamosan nétt azok szama, akik két keréken akarjak

felkutatni, megismerni sziikebb és tagabb kornyezetiiket.

126



Ujhartyan, Turisztikai koncepcié 2025.

Eppen ezért a 3000 1épés Ujhartydnon elnevezésii multidézé korséta utolsod
allomasan is 1étesiilt egy e-bike toltéallomas és egy kerékparos szervizpont. Persze
ha valaki igazi gyalogtirara vagyik, az is talal kedvére valot. Innen az
Egészséghaztol indul az a kdzel 6 km-s turistait, amelynek végén a pusztaban, egy

akacliget kozepén bujik meg a potharaszti Pusztatemplom.

Fedezzék fel Ujhartyant! Toltsenek el a varosban par orat, vagy akar par napot.
Tapasztaljak meg az itt €16 emberek vendégszeretetét, kostoljak meg a kiilonleges
hartyani izeket, probaljak ki a régi kézmiives technikakat és hallgassanak igazi

fuvoszenét.
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3000 1épés Ujhartydnon - Mﬂltidézﬁ korséta
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Piskoti Istvan és tsai: Slow €s turizmus - a kisvarosfejlesztési alternativa
Ujhartyan telepiilésfejlesztési koncepcidja 2014 szeptember

UJHARTYAN VAROS Integréalt Telepiilésfejlesztési Stratégia

feliilvizsgalat Telepiilésfejlesztési Koncepcid

Kokényesi Imre: Ujhartyan c. (1980) konyv

Ujhartyan Monogréfia — Czaganyi Laszlo
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